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 1394پیام معاون وزیر، رییس هیات مدیره و مدیر عامل در سال 
 

خورشیدي را که با سرسبزي، شکوفایی، طراوت و شادابی طبیعت همراه است به هموطنان  1394فرا رسیدن سال 

عزیز، همکاران گرامی، صاحبان صنایع، بازرگانان و همه شخصیتهاي گرانقدري که در سال گذشته در برگزاري 

نمایشگاههاي داخلی، بین المللی و اختصاصی ما را یاري کردند و با نشان دادن پیشرفتهاي اقتصادي، صنعتی و 

به توسعه صادرات کشور کمک کردند، صمیمانه  فرهنگی میهن اسلامیمان به بازدیدکنندگان و عقد قراردادهاي تجاري

 .تبریک می گویم

نمایشگاههاي بین المللی چنانچه مورد حمایت قاطع و همه جانبه قرار گیرند به خوبی می توانند در تحقق سیاستهاي 

خارجی، انتقال کلی اقتصاد مقاومتی در زمینه توسعه صادرات کالاها و خدمات، تنوع بازارها، جذب سرمایه گذاریهاي 

 .فناوریهاي پیشرفته به کشور و توسعه صنعت گردشگري نقش مهمی ایفا نمایند

شرکت سهامی نمایشگاههاي بین المللی ج.ا.ایران به سبب حسن شهرت در عرصه بین المللی و گستردگی دامنه 

ي نخستین بار مدیریت عامل آن فعالیتها از اعتبار خاصی در مجامع بین المللی برخوردار شده است به گونه اي که برا

توسط اتحادیه جهانی صنعت نمایشگاهی انتخاب شده است.  "نایب رئیس دفتر منطقه خاورمیانه و آفریقا"به سمت 

سالی که از عضویت ایران در این نهاد بین المللی می گذرد تا کنون چنین سمتی به نماینده ایران اعطاء  38ظرف 

سهامی نمایشگاههاي بین المللی ج.ا.ا به سبب تجربیات ارزنده اي که طی چند دهه نشده بود. علاوه بر آن شرکت 

نیز پذیرفته شده است که افتخار  "میلان  2015کمیته راهبردي اکسپو  "فعالیت خود کسب کرده است به عضویت 

 .بزرگی براي کشور ما محسوب می شود

ري اسلامی ایران با کشورهاي جهان از اولویتهاي دولت از آنجا که توسعه روابط اقتصادي، سیاسی و فرهنگی جمهو

محترم تدبیر و امید به شمار می رود شرکت سهامی نمایشگاههاي بین المللی ج.ا.ایران فعالانه در اغلب نمایشگاههاي 

     بین المللی کشورهایی که می توانند شرکاي تجاري قابل اعتماد و ارزنده اي براي میهن اسلامی ما باشند،شرکت 



̻ 

 

نمایشگاه بین المللی، تخصصی و اختصاصی به خوبی گستردگی دامنه فعالیتهاي  85تا  80می کند. برگزاري سالانه 

 .این شرکت را نشان می دهد

تحول کیفی مهمی که در نمایشگاههاي کشور در دوسال اخیر رخ داده است توجه خاص به عرضه فناوریهاي نوین، 

بنیان و اولویت قائل شدن براي عرضه کالاها و خدماتی است که از ارزش افزوده بالاتري معرفی کالاها و خدمات دانش 

 .برخوردار هستند

آخرین نکته اي که اشاره به آن را ضروري می دانم، مشارکت فعال جمهوري اسلامی ایران در اکسپوي میلان است که 

ضایی بسیار مناسب پیشرفتهاي فرهنگی و اردیبهشت امسال در ایتالیا در سطحی وسیع، جذاب و در ف 11روز 

  .اقتصادي کشورها را به معرض نمایش خواهد گذارد

انتخاب شده  "تغذیه کره زمین، انرژي براي حیات "کشورست  150تم اصلی این نمایشگاه جهانی که میعادگاه بالغ بر

خش کشاورزي، مبارزه با است و کشورهاي شرکت کننده تلاش خواهند کرد راهکارهاي نوینی براي تحول در ب

 .گرسنگی و سوء تغذیه، جلوگیري از بحران مواد غذایی و بهینه کردن الگوي مصرف ارائه دهند

سازمانها و نهادهاي ذیربط کشورمان با آمادگی کامل و تدارك قبلی در این اکسپو حضور خواهند یافت. امیدواریم که 

را به بار آورد و بر اعتبار و پرستیژ بین المللی کشور ما و ارتقاي  این تلاشها و کوششهاي پر ثمر نتایج مورد انتظار

 .جایگاه آن در اقتصاد جهانی بیفزاید

فرصت را مغتنم شمرده، بار دیگر عید سعید نوروز را شادباش می گویم و از همه کسانی که در برگزاري نمایشگاهها و 

 .ه سپاسگزاري و قدردانی می کنمتقویت بنیه هاي اقتصادي کشور یاور ما بوده اند صمیمان

 

 اسفهبدي حسین                                                                                                          
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 الف) مقدمه

امور  -امور تشریفات -سمعی و بصري  -امور بین المللمدیریت روابط عمومی و امور بین الملل شامل بر واحدهاي 

 دفتر مدیریت می باشد.-امور رسانه ها -امور فرهنگی -مسافرتها

 تصویر) -خصوص امور فرهنگی (تشریح ب) اهم اقدامات انجام شده در

 اشاعه و گسترش فرهنگ نماز

 

 

1(ï مدیرعامل :حوزه 

2( 

  روابط عمومی و امور بین الملل)1-1
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 مقدمه :

محل دائمی نمایشگاههاي بین المللی جمهوري اسلامی ایران مکانی است که به اقتضاي برپایی نمایشگاه هاي                  

گوناگون آن بازدید می کنند. علاوه بر بین المللی در طول سال میلیونها نفر در آن حضور می یابند و از نمایشگاههاي 

این سالانه، هیأت هاي خارجی ، مقامات، کارشناسان و متخصصان بین المللی بسیاري در این محل حاضر می شوند. از 

 1370این رو به منظور اعتلاي فرهنگ غنی اسلامی و ایرانی در فضاي نمایشگاه مسجد حضرت ابراهیم (ع) در سال 

متر مربع و مناري به ارتفاع  1200به مساحت   مسجد با زیبایی خاص و معماري بی نظیردر منطقهاین تاسیس گردید.

 جلوه خاصی به نمایشگاه بین المللی داده است.  متر، 70

مسجد حضرت ابراهیم(ع) در حال حاضر زیر نظر مدیریت روابط عمومی و امور بین الملل می باشد و شوراي فرهنگی 

م و المسلمین حاج آقا تقوا ، آقایان سعادتی پور، ترکاشوند ، ظفرجویان ، مظفر ، پناهنده و متشکل از حجت الاسلا

فعالیت هاي گوناگونی در این مسجد به منظور جذب نمازگزاران انجام حسینی ناظر بر فعالیت هاي مسجد می باشند 

 صورت ذیل تدوین نموده است.ب 1394می گردد. این شورا طی صورت جلسه برنامه هاي عملیاتی را براي سال 

در خلال برنامه ریزي مصوب شوراي فرهنگی، فعالیتهایی نظیر برگزاري مراسم زیارت عاشورا بصورت مستمر در ایام 

 ماه محرم و صفر و دعاي عرفه و نیز زیارت حضرت رسول(ص) ، انجام می گردد.
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حضرت ابراهیم (ع) و آشنایی با احکام  و فرایض  بازدید دانش آموزان مدرسه ابتدایی توسعه صادرات از مسجد

 دینی و سخنرانی توسط حجت الاسلام و المسلمین حاج آقا تقوا
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 حفظ و نگهداري ابنیه ، صوت و نورپردازي مسجد

 کلیه لامپ ها و نورپردازي مسجد مرتباً کنترل و در صورت نیاز تعویض یا تعمیر قطعات انجام می شود

 نیز تنظیم دستگاه و تعمیرات لازم مستمراً انجام می شود در قسمت صوت
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 برگزاري مستمر نماز جماعت با حضور امام جماعت 
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 برگزاري سخنرانی بین دو نماز و ارائه نکات احکام و دستورات دینی
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 اجراي مراسم مذهبی و مناسبت ها نظیر زیارت عاشورا

 

 
 
 



̸̺ 

 

 
 

 
 

 طراحی و پخش سوالات و اجراي مسابقات به مناسبت شهادت و ولادت ائمه معصومین(ع)

 این امر توسط واحد روابط عمومی به منظور جذب بیشتر نمازگزاران در صحن مسجد انجام می گردد.
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 توضیح پیرامون سوالات مسابقه و اهداء جوایز به برندگان مسابقه
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 تصویر) -انجام شده ارتباط با رسانه ها (تشریحج) اهم اقدامات 

هماهنگیهاي متعدد و مختلف با رسانه ها به منظور پوشش خبري نمایشگاهها ، جشنواره ها و کنفرانسهاي خبري ،  -

 سمینارها و ... در طول سال.

ي با هماهنگی انجام هماهنگیهاي لازم براي تردد و سرویس دهی مناسب به تیمهاي خبري داخلی و برون مرز -

شبکه العالم  ï 5شبکه  ïشبکه جام جم  ïمدیریت حراست و انتظامات در طول سال از جمله صدا و سیماي ج.ا.ایران 

ï  شبکه سحرï  شبکه بازار و تعداد کثیري از روزنامه ها و نشریات با توجه به دعوتنامه هاي مستمر جهت حضور در

 نمایشگاهها و رویدادهاي اختصاصی داخل شرکت سهامی نمایشگاهها.

بازدید و بررسی سایتهاي خبري مرتبط و غیر مرتبط به منظور دریافت و ارجاء اخبار نمایشگاههاي مختلف و .... در  -

 میلان و .... ). 2015طول سال و تهیه بریده جراید و بولتن هاي خبري بصورت روزانه بنا به موضوع ( از جمله اکسپو 

تهیه و تنظیم اخبار نمایشگاههاي برگزار شده جهت درج در پرتال شرکت سهامی نمایشگاهها و هماهنگی هاي لازم  -

 جهت بروز رسانی پرتال و رفع نقایص احتمالی در این بخش .با مدیریت اطلاع رسانی و واحدهاي مختلف ذیربط در 

حضور مستمر در مراسم افتتاحیه ، رویدادهاي شرکت و ... در جهت هدایت اخبار و اطلاعات بصورت مستمر و  -

 روتین با توجه به اهداف شرکت سهامی نمایشگاهها.

به هاي مدیرعامل محترم ، معاونین و مدیران و دیگر تهیه و تنظیم اخبار و دعوت از ارباب جراید و گزارشها و مصاح -

مسئولین شرکت با توجه به دستورالعملهاي اجرایی و اهداف نمایشگاهی و موارد مطروحه و انعکاس اخبار در نشریه 

 هاي اقتصاد و نمایشگاه ، صمت و آسیا.

ارتقاء اخبار نمایشگاهی و در اختیار  ارتباط کاري مستقیم و تعامل با نشریه هاي چاپ شده در نمایشگاهها در جهت -

گذاشتن امکانات ویژه از قبیل اینترنت و ... در جهت بسط و گسترش و هدایت اخبار نمایشگاهی مرتبط و صحیح ( از 

 جمله اقتصاد نمایشگاه و..... ) و تدارکات لازم در جهت اجراي قراردادهاي فی مابین.

خبري از جمله عکس و فیلم و خبرنگاران که در فواصل مختلف به جهت نظارت مستمر و پیگیر بر گروههاي ویژه  -

 دریافت گزارشات مستقل و بدون هماهنگی اقدام به تهیه گزارش  و..... می نمایند و کنترل شدید آنها.

انعکاس اخبار و اطلاعات نمایشگاهی در جهت نصب در تابلوي اعلانات و بردهاي مخصوص نمایشگاه با هماهنگی  -

 د سمعی و بصري شرکت جهت بروز بودن این بخش از اخبار.واح

 ترجمه متون اخبار و رویدادهاي خبري و درج آن در پرتال بخش انگلیسی و بروز رسانی بخش مذکور. -



̸̿ 

 

 سیما. 5تهیه فیلمهاي خبري و پخش آن از شبکه هاي تلویزیونی از جمله شبکه  -
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 تصویر) -ات (تشریحد) اهم اقدامات انجام شده امور تشریف

هماهنگی لازم جهت بازدید مقامات لشگري، کشوري، نمایندگان مجلس شوراي اسلامی و مسئولین دستگاههاي 

 دولتی از نمایشگاههاي برگزار شده

  نظارت بر حسن انجام امور مراسم و همایشهاي برگزار شده در نمایشگاه 

  همکاري در برگزاري سمینارهاي جانبی نمایشگاههاي مختلف 

  برگزاري مراسم افتتاحیه شامل  قطع روبان و بازدید از نمایشگاه 

  برگزاري مراسم افتتاحیه در سالن هاي همایش 

 



̸̹ 
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̹̺ 

 

 تصویر) -اهم اقدامات انجام شده کیوسکهاي اطلاع رسانی و سایر موارد (تشریحه) 

 مورد) 74هاي اطلاع رسانی در ایام برپایی نمایشگاه ها ( راه اندازي کیوسک 

 رسانی و پشتیبانی و تعمیر و نگهداري در ایام برپایی نمایشگاهها راه اندازي تاچ اسکرین کیوسک هاي اطلاع 

 توزیع نقشه راهنما در کیوسک هاي اطلاع رسانی 

 

 

 

 



̹̻ 

 

سال اخیر)  5برنامه/درآمد حاصله/مقایسه طی و) اهم اقدامات انجام شده سالنهاي همایش و کنسرت (تعداد 

 تشریح) ï(تصویر

 * اهم اقدامات انجام شده سالنهاي همایش:

 :بازسازي و تعمیر اماکن و سالن هاي همایش شامل 

  بازسازي نمازخانه سالن خلیج فارس (محراب، موکت سیستم سرمایشی، گرمایشی، جاکفشی، درب

 ورودي نمازخانه، دیوارهاي نمازخانه)

 

  بازسازي اتاق پذیرایی جهتVIP سالن خلیج فارس 

  تعویض درب هايVIP سالن خلیج فارس 

  تعویض مبل هايVIP سالن خلیج فارس 



̹̼ 

 

  

 نصب تابلوهاي زیبا از اکسپو میلان و سایر مناظر در لابی سالن خلیج فارس 

 بازسازي سن سالن کنفرانس شماره یک خلیج فارس 

 بازسازي رمپ سالن خلیج فارس 

 میر درب شیشه سالن خلیج فارستع 

 تعمیر شیرآلات سرویس هاي بهداشتی سالن خلیج فارس 

 مجهز کردن سیستم روشنایی سالن همایش ایران و مروارید سالن خلیج فارس به کلیدهاي مجزا 

 

 بازسازي سقف کاذب و نورپردازي و رنگ آمیزي سالن همایش خلیج فارس 



̹̽ 

 

 

  تعویض موکت سالن مروارید 

 ر سالن مرواریدتعویض نو 

 نصب  سیستم کنترل دماجهت سالن مروارید 

 خرید میله پرچم براي رمپ سالن خلیج فارس 

 رنگ آمیزي میله پرچم هاي محوطه 

 آسفالت سازي جلوي درب اضطراري سالن یک اداري 

  اداري 1تعمیر درههاي شیشه اي سالن 

  اداري 1بازسازي نمایی چوبی سن و داخل کنفرانس شماره 

 

  اداري 1میزهاي پذیرایی مناسب و میز پنل جهت سالن کنفرانس شماره خرید 



̹̾ 

 

 

  تعمیر سقف آشپزخانه تالار اصفهان 

  تعمیر درهاي تالار اصفهان 

  تعویض شیرآلات تالار اصفهان 

  رنگ آمیزي تالار اصفهان 

  اداري  2نقاشی سالن 

  اداري 2رنگ آمیزي سن و درهاي ورودي سالن 

 



̹̿ 

 

 

 35آمفی تئاتر سالن  تعمیر درهاي ورودي 

 خرید صندلی جهت جایگاه بزرگ مراسم 

 خرید روکش براي صندلی جایگاه بزرگ مراسم 

 بازسازي زیر زمین و محوطه اطراف جایگاه بزرگ 

 * اهم اقدامات انجام شده سالنهاي کنسرت:



̹̀ 

 

 

 



̷̺ 

 

 

 



̸̺ 

 

 

 



̺̹ 

 

 

 



̺̺ 

 

 

 

 



̺̻ 

 

سال اخیر اعم از  5و مقایسه طی  94ز) اهم اقدامات انجام شده قراردادهاي درآمد و هزینه اي طی سال 

 تبلیغات و تحلیل

 لیست درآمد برنامه هاي برگزاري در سالن همایش میلاد از تاریخ 90/1/1 لغایت  29 /90/12

 

 درآمد (ریال) تاریخ زمان عنوان برنامه ردیف

 000/782/79 20/1/90 20الی  18 دانشگاه آزاد قزوین  1

 600/897/63 23/2/90 13الی  8 شوراي نگهبان 2

 333/213/79 3/3/90 13الی  8 وزارت بازرگانی 3

 000/200/79 25/3/90 23الی  18 بانک ملت 4

 000/200/83 2/4/90 23الی  20 کنسرت رحیم شهریاري 5

 000/040/79 8/4/90 24الی  21 یادمان استاد نوري 6

 000/040/79 9/4/90 24الی  21 یادمان استاد نوري 7

 000/200/79 15/4/90 23الی  18 بانک توسعه صادرات ایران 8

 000/200/83 23/4/90 23الی  21 کنسرت محمد اصفهانی 9

 000/200/83 24/4/90 23الی  21 کنسرت محمد اصفهانی 10

 000/800/540 شب)7( 28/4/90الی 12 24الی  20 حراست کل کشور 11

 000/200/83 5/5/90 24الی  21 کنسرت شهرام ناظري 12

 000/200/83 6/5/90 24الی  21 کنسرت شهرام ناظري 13

 000/200/83 7/5/90 24الی  21 کنسرت شهرام ناظري 14

 000/200/83 8/5/90 24الی  21 کنسرت شهرام ناظري 15

 000/200/83 7/7/90 23الی  18 نفت ایرانول 16

 000/200/83 8/7/90 23الی  18 سازمان میادین میوه و تره بار 17

 000/200/83 14/7/90 23الی  20 کنسرت گروه کامکارها 18

 000/200/83 15/7/90 23الی  20 کنسرت گروه کامکارها 19

 000/200/83 16/7/90 23الی  20 کنسرت گروه کامکارها 20

 000/200/83 26/7/90 23الی  20 کنسرت سالار عقیلی 21

 000/200/83 27/7/90 23الی  20 کنسرت سالار عقیلی 21

 000/200/83 28/7/90 23الی  20 کنسرت سالار عقیلی 23

 000/200/83 4/8/90 22الی  18 شرکت خطوط لوله و مخابرات نفت ایران 24

 000/200/83 7/8/90 23الی  19 پارپیرا     25

 000/200/83 8/8/90 23الی  19 پارپیرا 26

 000/200/83 9/8/90 23الی  18 ایرانشرکت ملی مهندسی و ساختمان نفت  27

 000/200/83 11/8/90 23الی  18 شرکت ملی پخش فرآورده هاي نفتی ایران 28



̺̼ 

 

 000/200/83 14/8/90 24الی  21 کنسرت شهرام ناظري 29

 000/200/83 15/8/90 24الی  21 کنسرت شهرام ناظري 30

 000/200/83 16/8/90 24الی  21 کنسرت شهرام ناظري 31

 000/200/83 17/8/90 24الی  21 کنسرت شهرام ناظري 32

 000/200/83 19/8/90 23الی  18 بیمه مرکزي ایران 33

 000/200/83 20/8/90 23الی  18 دانشگاه آزاد اسلامی 34

 000/200/83 22/8/90 23الی  18 وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی 35

 000/200/83 23/8/90 23الی  18 شرکت ملی گاز ایران 36

 000/200/83 24/8/90 23الی  18 شرکت ملی گاز ایران 37

 000/200/83 25/8/90 23الی  20 کنسرت لطفی 38

 000/200/83 26/8/90 23الی  20 کنسرت لطفی 39

 000/200/83 27/8/90 23الی  20 کنسرت لطفی 40

 000/200/83 30/8/90 23الی  18 17شهرداري منطقه  41

 000/200/83 1/9/90 23الی  19 بی کلام عباس لطیفیموسیقی  42

 000/200/83 2/9/90 23الی  18 حوزه مقاومت بسیج شرکت ملی گاز 43

 000/200/83 6/11/90 23الی  20 کنسرت سالار عقیلی 44

 000/200/83 7/11/90 23الی  20 کنسرت سالار عقیلی 45

 000/200/83 10/11/90 23الی  18 موسسه نیکوکاري مهرآفرین پناه عصر 46

 000/200/83 15/11/90 23الی  18 بانک شهر 47

 000/200/83 16/11/90 23الی  18 صنایع الکترونیک ایران 48

 000/200/83 17/11/90 23الی  18 صنایع الکترونیک ایران 49

 000/200/83 18/11/90 23الی  18 شرکت ایز ایران 50

 000/200/83 19/11/90 23الی  18 نفت ایرانشرکت خطوط لوله و مخابرات  51

شرکت ملی پالایش و پخش فرآورده هاي  52

 نفتی

 000/200/83 20/11/90 23الی  18

 000/200/83 26/11/90 23الی  18 شرکت مخابرات استان تهران 53

 000/200/83 29/11/90 23الی  18 بانک ملت 54

 000/200/83 4/12/90 23الی  20 کنسرت گروه دف نوازان 55

سازمان نظام مهندسی ساختمان استان  56

 تهران

 000/200/83 5/12/90 21الی  17

 000/200/83 15/12/90 22الی  20 کنسرت فرمان فتحعلیان 57

 000/200/83 16/12/90 22الی  20 کنسرت فرمان فتحعلیان 58

 000/200/83 19/12/90 23الی  18 گروه دف نوازان تخت جمشید 59

 000/200/83 22/12/90 23الی  18 کنسرت علی عبدالمالک 60



̺̽ 

 

 000/400/166 24/12/90 (دو سانس) 24الی  18 کنسرت گروه سون 61

 000/400/166 25/12/90 (دو سانس) 24الی  18 کنسرت رحیم شهریاري 62

 000/400/166 26/12/90 (دو سانس) 24الی  18 کنسرت آقاي فرزاد فرزین 63

 933/862/905/5 جمع کل
  

 

 برنامه هاي برگزار شده در سالن همایش میلاد از تاریخ 91/1/1 لغایت 91/12/25

ف
دی

 ر

 درآمد (ریال) موسسه درخواست کننده تاریخ زمان عنوان برنامه

13الی  8 همایش سازمان فرهنگی هنري شهرداري تهران 1  12/2/91 000/000/105 شرکت تعاونی کارکنان   

24الی  20 کنسرت ارکستر سمفونیک آذربایجان 2  14/2/91 000/000/105 آواسازان ققنوس   

24الی  18 مراسم جمعیت هلال احمر  3  18/2/91 000/000/105 شرکت تعاونی کارکنان   

24الی  18 مراسم جمعیت هلال احمر  4  19/2/91 000/000/105 شرکت تعاونی کارکنان   

24الی  18 مراسم جمعیت هلال احمر  5 شش شب20/2/91  000/000/105 شرکت تعاونی کارکنان   

24الی  18 مراسم جمعیت هلال احمر  6  22/2/91 000/000/105 شرکت تعاونی کارکنان   

24الی  18 مراسم جمعیت هلال احمر  7  23/2/91 000/000/105 شرکت تعاونی کارکنان   

24الی  18 مراسم جمعیت هلال احمر  8  24/2/91 تعاونی کارکنانشرکت    000/000/105  

24الی  18 مراسم موسسه مالی و اعتباري مهر 9  21/2/91 000/000/105 شرکت تعاونی کارکنان   

مراسم میراث فرهنگی،صنایع دستی و  10

 گردشگري

17الی  15  17/3/91 000/000/105 شرکت تعاونی کارکنان   

مراسم میراث فرهنگی،صنایع دستی و  11

 گردشگري

13الی  8  20/3/91 000/000/105 شرکت تعاونی کارکنان   

23الی  18 کنسرت آقاي رحیم شهریاري 12  18/3/91 000/000/105 فرهنگی هنري مانا آهنگ   

15الی  10 سازمان فرهنگی هنري شهرداري 13  28/3/91 000/000/105 شرکت تعاونی کارکنان   

23الی  18 برنامه کنسرت آقاي علی عبدالمالکی 14  30/3/91 000/250/173 آیان ارم مهر   

20برنامه شهرداري منطقه  15 24الی  20   3/4/91 20شهرداري منطقه    000/000/105  

24الی  18 کنسرت آقاي رضا صادقی 16  4/4/91 000/000/105 موسسه صوت آواي هنر   

24الی  18 کنسرت آقاي رضا صادقی 17  5/4/91 000/000/105 موسسه صوت آواي هنر   

13الی  8 مراسم روز صنعت و معدن 18  10/4/91  __ خانه صنعت و معدن 

23الی  19 مراسم بانک توسعه صادرات 19  13/4/91 000/000/105 شرکت تعاونی کارکنان   

23الی  20 کنسرت آقاي محمد اصفهانی 20  14/4/91 000/000/105 گلچین آواي شرق   

24الی  18 کنسرت آقاي رضا صادقی 21  16/4/91 000/250/173 موسسه صوت آواي هنر   

22الی  18 تجلیل از ایثارگران 22  17/4/91  ___ سازمان توسعه تجارت 

24الی  18 کنسرت آقاي علی لهراسبی 23  18/4/91 000/250/173 موسسه حافظ   

23الی  18 جشن بانک ملت 24  19/4/91 000/000/105 شرکت تعاونی کارکنان   



̺̾ 

 

بهادريکنسرت آقاي بنیامین  25 23الی 20   21/4/91 000/000/105 ترانه شرقی   

23الی 18 کنسرت آقاي حمید عسگري 26  22/4/91 000/250/173 آواسازان ققنوس   

23الی 18 کنسرت آقاي حمید عسگري 27  23/4/91 000/250/173 آواسازان ققنوس   

23الی  16 برنامه مشترك رادیو فرهنگ و نمایشگاه 28  26/4/91  ___ صدا و سیما 

14الی  8 همایش سازمان مرکزي دانشگاه آزاد اسلامی 29  27/4/91 000/000/105 دانشگاه آزاد   

24الی  20 کنسرت آقاي فرهاد جواهر کلام 30  27/4/91 000/000/105 موسسه مانا آهنگ   

24الی 20 کنسرت آقاي بنیامین بهادري 31  28/4/91 000/000/105 ترانه شرقی   

عمومس شرکت سایپاهمایش مجمع  32 14الی  8   29/4/91 000/000/105 شرکت تعاونی کارکنان   

23الی  14 شرکت توسعه و تجارت ماتریس 33 23/6/91تا  18بین   روز  (ماتریس) 5   000/000/525  

 30/21 کنسرت آقاي فریدون آسرایی 34

23الی  

24/6/91 000/000/105 صداي کویر   

22الی  18 شرکت عملیات غیرصنعتی پازارگاد 35  31/6/91 000/000/105 پازارگاد   

20برنامه شهرداري منطقه  36 23الی  19   4/7/91 20شهرداري منطقه    000/000/105  

23الی18 سازمان بنادر و دریانوردي 37  5/7/91 000/000/105 سازمان بنادر و دریانوردي   

23الی  18 برنامه وزارت صنعت، معدن و تجارت 38  6/7/91 خانه متبوعوزارت    ___ 

23الی  20 کنسرت گروه تخت جمشید 39  13/7/91 000/000/105 فرهنگی هنري سل فا   

23الی  20 کنسرت آقاي فرمان فتحعلیان 40  14/7/91 000/000/105 فرهنگی هنري راه زندگی   

23الی  20 کنسرت آقاي مانی رهنما 41  20/7/91 000/000/105 فرهنگی هنري راه زندگی   

الی  18 کنسرت آقاي حمید عسگري 42

30/23  

21/7/91 000/250/173 شرکت صداي کویر   

14الی  9 سازمان دارو و غذا 43  25/7/91 000/000/105 شرکت تعاونی کارکنان   

15الی  9 جشنواره ایمپلنت زیبایی دهان و دندان 44  26/7/91 000/000/105 انجمن دندانپزشکی   

دهان و دندانجشنواره ایمپلنت زیبایی  45 15الی  9   27/7/91 000/000/105 انجمن دندانپزشکی   

15الی  9 جشنواره ایمپلنت زیبایی دهان و دندان 46  28/7/91 000/000/105 انجمن دندانپزشکی   

22الی  17 شرکت مخابرات استان تهران 47  26/7/91 000/000/105 شرکت مخابرات   

23الی  18 شرکت نفت ایرانول 48  27/7/91 000/000/105 نفت ایرانول   

الی30/18 کنسرت آقاي فرزاد فرزین 49

30/23  

4/8/91 000/250/173 موسسه چهره خندان   

الی30/21 کنسرت آقاي فرزاد فرزین 50

30/23  

5/8/91 000/250/173 موسسه چهره خندان   

23الی  18 جشن عید غدیر مربوط به کارکنان 51  8/8/91 000/000/105 بیمه مرکزي ج.ا.ا   

23ال  18 برنامه جشن 52  9/8/91  __ وزارت دفاع  

الی  19 کنسرت آقاي علی عبدالمالکی 53

30/23  

10/8/91 000/250/173 موسسه گیتی گویش   

 21 کنسرت آقاي بنیامین بهادري 54

30/23الی  

11/8/91 000/000/105 ترانه شرقی   

12/8/91 21 کنسرت آقاي بنیامین بهادري 55 000/000/105 ترانه شرقی   



̺̿ 

 

30/23الی  

 18 کنسرت آقاي سیروان خسروي 56

30/23الی  

17/8/91 000/250/173 موسسه سوته دلان   

 18 کنسرت آقاي سیروان خسروي 57

30/23الی  

18/8/91 000/250/173 موسسه سوته دلان   

الی  18 کنسرت آقاي علیرضا قربانی 58

30/20  

19/8/91 000/000/105 شرکت آوا خورشید   

الی  21 کنسرت آقاي علیرضا قربانی 59

30/23  

20/8/91 000/000/105 شرکت آوا خورشید   

الی  21 کنسرت آقاي سهراب پاکزاد 60

30/23  

21/8/91 000/000/105 موسسه سوته دلان   

 

 درآمد (ریال) موسسه درخواست کننده  تاریخ زمان عنوان برنامه ردیف

عسگريکنسرت آقاي حمید  61 30/23الی 21   22/8/91 000/000/105 موسسه سوته دلان   

30/23الی18 کنسرت آقاي علی لهراسبی 62  23/8/91 000/250/173 موسسه سوته دلان   

نشست فصلی کارکنان شهرداري منطقه  63

20 

23الی  18  4/11/91 20شهرداري منطقه    000/000/105  

30/23الی  18 کنسرت آقاي سیروان خسروي 64  9/11/91 000/250/173 آواي سوته دلان   

30/23الی  18 کنسرت آقاي سیروان خسروي 65  10/11/91 000/250/173 آواي سوته دلان   

گردهمایی بهمن ماه کانون فارغ  66

 التحصیلات 

22الی  19  11/11/91 000/000/105 دانشگاه تهران   

مراسم جشن کارکنان صنایع الکترونیک  67

 ایزایران

13الی  9  13/11/91 000/000/105 شرکت ایز ایران   

19الی  15 افتتاحیه جشنواره ملی صداي عشایر 68  14/11/91  ___ ریاست جمهوري 

23الی  18 جشن خانوادگی همکاران همراه اول 69  15/11/91 000/000/105 شرکت ارتباطات سیار   

23الی  18 سالگرد تاسیس بانک شهر 70  19/11/91 000/000/105 بانک شهر   

30/23الی30/18 مراسم جشن دهه مبارك فجر 71  26/11/91 خطوط لوله ومخابرات نفت  

 ایران
000/000/105  

مراسم قرعه کشی مسابقه کتابخوانی  72

 غدیر

17الی  13  28/11/91 000/000/105 سازمان صدا و سیماي ج.ا.ا   

30/23الی30/18 بیبست و هشتمین جشنواره موسیقی فجر  73  4/12/91 وزارت فرهنگ و  

 ارشاداسلامی
000/000/105  

30/23الی30/18 بیبست و هشتمین جشنواره موسیقی فجر  74  5/12/91 وزارت فرهنگ و  

 ارشاداسلامی
000/000/105  

23الی  20 کنسرت آقاي شهرام ناظري 75  9/12/91 000/000/105 شرکت آواسازان ققنوس   

23الی  20 کنسرت آقاي شهرام ناظري 76  10/12/91 000/000/105 شرکت آواسازان ققنوس   

23الی  20 کنسرت آقاي شهرام ناظري 77  11/12/91 000/000/105 شرکت آواسازان ققنوس   

23الی  20 کنسرت آقاي شهرام ناظري 78  12/12/91 000/000/105 شرکت آواسازان ققنوس   



̺̀ 

 

30/23الی  19 کنسرت آقاي محمدعلیزاده  79  15/12/91 000/250/173 شرکت ناي و نی    

12الی  8 افتتاحیه سومین همایش میراث فرهنگی  80  16/12/91 000/000/105 سازمان میراث فرهنگی   

30/23الی  30/18 کنسرت آقاي سیروان خسروي 81  17/12/91 000/250/173 نشر موسیقی سوته دلان   

24الی  22 کنسرت آقاي سیروان خسروي 82  18/12/91 موسیقی سوته دلاننشر    000/000/105  

24الی  19 کنسرت آقاي شهرام شکوهی 83  19/12/91 000/250/173 آوا و نواي سل فا   

30/23الی  19 کنسرت آقاي علی عبدالمالکی 84  20/12/91 000/250/173 شرکت گیتی گویش   

22الی  18 دومین جشنواره مادران قصه گو 85  21/12/91 18شهرداري منطقه    000/000/105  

24الی  19 کنسرت آقاي شهرام شکوهی 86  22/12/91 000/250/173 شرکت آوا و نواي سل فا   

24الی  30/21 کنسرت آقاي مرتضی پاشایی 87  23/12/91 000/250/173 شرکت آواسازان ققنوس   

30/23الی  30/21 کنسرت آقاي فریدون آسرایی 88  24/12/91 000/000/105 شرکت صداي کویر   

21الی  19 کنسرت آقاي مجید خراطها 89  25/12/91 000/000/105 شرکت آوا و نواي سل فا   

000/000/500/10 جمع کل  

 

 برنامه هاي برگزار شده در سالن همایش میلاد از تاریخ 92/1/1 لغایت 92/12/29

 

 درآمد (ریال) موسسه درخواست کننده تاریخ زمان عنوان برنامه ردیف

20الی  17 اختتامیه ربوکاپ  1  18/1/92 000/000/106 مجري نمایشگاه ربوکاپ    

افتتاحیه نمایشگاه نفت،گاز،پالایش  2

 و پتروشیمی

12الی  9  28/1/92 000/000/106 شرکت خدمات صبا نفت   

20الی  16 همایش حماسه سازان 3  5/2/92 000/000/106 موسسه تن سر   

24الی  18 کنسرت آقاي شهرام شکوهی 4  10/2/92 000/900/174 شرکت سل فا   

 18 کنسرت آقاي فرزاد فرزین 5

30/23الی  

14/2/92 000/900/174 آواي دوران   

 18 کنسرت گروه هفت  6

30/23الی  

15/2/92 000/900/174 آواي دوران   

 18 کنسرت گروه هفت 7

30/23الی  

16/2/92 000/900/174 آواي دوران   

24الی  21 کنسرت آقاي شهرام شکوهی 8  18/2/92 000/000/106 شرکت سل فا   

 18 کنسرت آقاي سیروان خسروي 9

30/23الی  

19/2/92 000/900/174 شرکت آواي فروهر   

20الی  18 کنسرت آقاي شهرام شکوهی 10  20/2/92 000/000/106 شرکت سل فا   

 18 کنسرت آقاي محسن یگانه 11

30/23الی  

21/2/92 000/900/174 شرکت آواي فروهر   



̷̻ 

 

 18 کنسرت آقاي محسن یگانه 12

30/23الی  

22/2/92 000/900/174 شرکت آواي فروهر   

 21 کنسرت آقاي شاهین آرین 13

30/23الی  

25/2/92 000/000/106 موسسه شهر ایرانیان   

 21 کنسرت آقاي فرمان فتحعلیان 14

30/23الی  

26/2/92 000/000/106 شرکت آواسازان ققنوس   

آقاي محمدعلیزادهکنسرت  15  18 

30/23الی  

27/2/92 000/900/174 شرکت ناي و نی   

 21 کنسرت آقاي سیروان خسروي 16

30/23الی  

28/2/92 000/000/106 شرکت آواي فروهر   

 18 کنسرت گروه هفت  17

30/23الی  

30/2/92 000/900/174 موسسه آواي دوران   

 18 کنسرت آقاي فرزاد فرزین 18

30/23الی  

31/2/92 000/900/174 موسسه آواي دوران   

نشست فصلی کارکنان شهرداري  19

20منطقه   

22الی  19  1/3/92 000/000/106 موسسه طریق النور   

24الی  18 کنسرت آقاي شهرام شکوهی 20  3/3/92 000/900/174 شرکت سل فا   

20الی  16 مراسم جشن بازنشستگان 21  6/3/92 000/000/106 بانک ملت   

عمران سازمان نظام همایش  22

 مهندسی

20الی  16  19/3/92 000/000/106 سازمان نظام مهندسی   

 18 کنسرت آقاي امید حاجیلی 23

30/23الی  

13/4/92 000/900/174 شکوه موسیقی ایرانیان   

 18 کنسرت آقاي شهرام ناظري   24

30/23الی  

14/4/92 000/000/106 آواسازان ققنوس   

الی 21 کنسرت آقاي شهرام ناظري   25

30/23  

15/4/92 000/000/106 آواسازان ققنوس   

 21 کنسرت آقاي شهرام ناظري   26

30/23الی  

16/4/92 000/000/106 آواسازان ققنوس   

 21 کنسرت آقاي شهرام ناظري   27

30/23الی  

17/4/92 000/000/106 آواسازان ققنوس   

 

 درآمد (ریال) موسسه درخواست کننده تاریخ زمان عنوان برنامه ردیف

30/23الی 21 کنسرت آقاي فریدون آسرایی 28  25/5/92 000/000/159 نداي رساي مهر ایرانیان   

12الی  8 مجمع عمومی سایپا 29  30/5/92 000/200/127 شرکت سایپا   

جشن دانش آموزان ممتاز  30

 کارکنان وزارت متبوع

23الی  20  31/5/92 صنعت،معدن   وتجارتوزارت    000/000/60  



̸̻ 

 

30/23الی 18 کنسرت آقاي حمید عسگري 31  1/6/92 000/200/233 آوا نوا فروهر   

30/23الی 18 کنسرت آقاي علی عبدالمالکی 32  6/6/92 000/400/148 موسسه نداي موسیقی باروك   

30/23الی 18 کنسرت گروه هفت  33  13/6/92 000/800/190 موسسه آواي دوران   

30/23الی 18 کنسرت آقاي رحیم شهریاري 34  14/6/91 000/200/233 موسسه آواي دوران   

30/23الی 18 کنسرت گروه هفت  35  15/6/92 000/200/233 موسسه آواي دوران   

30/23الی 18 کنسرت آقاي سیروان خسروي  36  18/6/92 000/800/190 شرکت آواي فروهر   

30/23الی 18 کنسرت آقاي سیروان خسروي  37  19/6/92 000/800/190 شرکت آواي فروهر   

30/23الی 18 کنسرت گروه هفت  38  20/6/92 000/800/190 موسسه آواي دوران   

30/23الی 18 جنگ شادي   39  21/6/92 000/400/148 موسسه آواي دوران   

23الی  21 کنسرت آقاي شهرام ناظري 40  28/6/92 000/000/159 موسسه نشر موسیقی سوته دلان   

23الی  21 کنسرت آقاي شهرام ناظري 41  29/6/92 000/000/159 موسسه نشر موسیقی سوته دلان   

30/21الی30/19 کنسرت آقاي فریدون آسرایی 42  3/7/92 000/200/127 موسسه جوان و رسانه   

23الی  18 همایش خانواده شرکت نفت ایران 43  4/7/92 000/400/148 شرکت نفت ایرانول   

23الی  19 همایش روز آتش نشان 44  8/7/92 000/200/127 سازمان آتش نشانی   

30/23الی 18 کنسرت گروه هفت  45  11/7/92 000/200/233 موسسه آواي دوران   

30/23الی 18 کنسرت گروه هفت  46  12/7/92 000/200/233 موسسه آواي دوران   

30/23الی 18 کنسرت آقاي فرزاد فرزین 47  18/7/92 000/200/233 نداي رساي مهر ایرانیان   

30/23الی 18 کنسرت آقاي فرزاد فرزین 48  19/7/92 000/200/233 نداي رساي مهر ایرانیان   

30/23الی 18 کنسرت آقاي سیروان خسروي  49  23/7/92 000/800/190 شرکت آواي فروهر   

30/23الی 18 کنسرت آقاي محسن یگانه 50  25/7/92 000/200/233 شرکت آواي فروهر   

30/23الی 18 کنسرت آقاي محسن یگانه 51  26/7/92 000/200/233 شرکت آواي فروهر   

30/23الی 18 کنسرت آقاي محسن یگانه 52  27/7/92 000/800/190 شرکت آواي فروهر   

24الی  19 کنسرت آقاي علی عبدالمالکی 53  28/7/92 000/800/190 موسسه نداي موسیقی باروك   

آقاي محسن یگانهکنسرت  54 30/23الی 18   30/7/92 000/800/190 شرکت آواي فروهر   

30/23الی 18 کنسرت آقاي فرزاد فرزین 55  1/8/92 000/800/190 نداي رساي مهر ایرانیان   

 



̻̹ 

 

 درآمد (ریال) موسسه درخواست کننده تاریخ زمان عنوان برنامه ردیف

30/23الی  18 کنسرت آقاي امید حاجیلی 56  2/8/92 000/800/190 شرکت نواي نی لبک شرقی   

23الی  21 کنسرت آقاي رضا رویگري 57  4/8/92 000/400/148 شرکت نداي چنگ   

30/23الی 18 کنسرت آقاي محسن یگانه 58  5/8/92 000/800/190 شرکت آواي فروهر   

23الی  18 همایش نیکوکاري کاشانه مهر کاشان 59  7/8/92 000/200/127 موسسه کاشانه مهر کاشان   

23الی  18 بیست و سومین کنگره سالیانه انجمن  60  8/8/92 000/200/127 انجمن چشم پزشکی ایران   

30/17الی  14 همایش لبیک  61  13/9/92 000/480/114 ستاد عمره و عتبات دانشگاهیان   

30/23الی 18 کنسرت آقاي محمد علیزاده 62  18/10/92 000/800/190 موسسه نغمه سراي روژین   

30/23الی 18 کنسرت آقاي سیروان خسروي  63  21/10/92 000/800/190 شرکت آوا نوا فروهر   

30/23الی 18 کنسرت گروه هفت 64  23/10/92 000/800/190 موسسه آواي دوران پرتیکان   

30/23الی 18 کنسرت گروه هفت 65  24/10/92 000/800/190 موسسه آواي دوران پرتیکان   

30/23الی 18 کنسرت آقاي سیروان خسروي  66  25/10/92 000/800/190 شرکت آوا نوا فروهر   

30/23الی 18 کنسرت آقاي سعید شهروز 67  26/10/92 000/100/143 شرکت آواسازان ققنوس   

30/23الی 18 کنسرت آقاي حمید عسگري  68  27/10/92 000/000/159 شرکت آوا نوا فروهر   

فلاحی کنسرت آقاي مازیار 69 30/23الی 18   28/10/92 000/800/190 شرکت آواي فروهر   

30/23الی 18 کنسرت آقاي مازیار فلاحی 70  29/10/92 000/200/233 شرکت آواي فروهر   

30/23الی 18 کنسرت آقاي محسن یگانه  71  30/10/92 000/800/190 شرکت آواي فروهر   

30/23الی 18 کنسرت آقاي محسن یگانه  72  1/11/92 000/800/190 شرکت آواي فروهر   

30/23الی 18 کنسرت آقاي محسن یگانه  73  2/11/92 000/400/148 شرکت آواي فروهر   

30/23الی 19 کنسرت آقاي بابک جهانبخش 74  5/11/92 000/800/190 موسسه مانا آهنگ   

30/23الی 19 کنسرت آقاي بابک جهانبخش 75  6/11/92 000/800/190 موسسه مانا آهنگ   

30/23الی  18 کنسرت آقاي سیروان خسروي 76  7/11/92 000/800/190 شرکت آواي فروهر   

30/23الی  18 کنسرت آقاي مازیار فلاحی 77  8/11/92 000/800/190 شرکت آواي فروهر   

30/23الی  18 کنسرت آقاي مازیار فلاحی 78  9/11/92 000/400/148 شرکت آواي فروهر   

30/23الی 18 کنسرت آقاي فرزاد فرزین 79  10/11/92 000/200/233 موسسه مهر ایرانیان   



̻̺ 

 

30/23الی 18 کنسرت آقاي فرزاد فرزین 80  11/11/92 000/200/233 موسسه مهر ایرانیان   

30/23الی 18 کنسرت آقاي شهرام شکوهی 81  12/11/92 000/800/190 موسسه آواي دوران پرتیکان   

30/23الی 18 کنسرت آقاي مهدي یراحی 82  13/11/92 000/800/190 موسسه آواي دوران پرتیکان   

30/23الی 19 کنسرت آقاي بابک جهانبخش 83  14/11/92 000/800/190 موسسه مانا آهنگ   

30/23الی 19 کنسرت آقاي بابک جهانبخش 84  15/11/92 000/800/190 موسسه مانا آهنگ   

30/23الی 18 کنسرت گروه هفت 85  16/11/92 پرتیکان موسسه آواي دوران   000/800/190  

30/23الی 18 کنسرت آقاي رحیم شهریاري 86  17/11/92 000/200/233 موسسه آواي دوران پرتیکان   

30/23الی 18 کنسرت گروه هفت 87  18/11/92 000/200/233 موسسه آواي دوران پرتیکان   

23الی  18 مراسم جشن دهه فجر 88  19/11/92 000/200/127 شرکت ملی نفتکش ایران   

گردهمایی بزرگ فرماندهان بسیج صدا  89

 و سیما

24الی  18  23/11/92 000/200/127 مرکز بسیج صداو سیما   

نشست فصلی کارکنان شهرداري منطقه  90

20 

22الی  18  30/11/92 000/200/127 موسسه سروش مهر ایلیا   

23الی  18 کنسرت آقاي سعید عرب 91  2/12/92 000/000/159 موسسه ناي و نی   

30/23الی 18 کنسرت آقاي شهرام شکوهی 92  3/12/92 000/400/148 موسسه آواي دوران پرتیکان   

30/23الی 18 کنسرت آقاي شهرام شکوهی 93  4/12/92 000/400/148 موسسه آواي دوران پرتیکان   

23الی  19 مراسم روز مهندس 94  5/12/92 000/200/127 سازمان نظام مهندسی تهران   

30/23الی 18 کنسرت آقاي مرتضی پاشایی 95  6/12/92 000/800/190 شرکت فرهنگی هنري ققنوس   

30/23الی 18 کنسرت آقاي امید حاجیلی 96  7/12/92 000/800/190 شرکت نی لبک شرقی   

30/23الی 18 کنسرت آقاي سیروان خسروي 97  8/12/92 000/200/233 آوا نوا فروهر   

خسرويکنسرت آقاي سیروان  98 30/23الی 18   9/12/92 000/200/233 آوا نوا فروهر   

30/22الی30/20 کنسرت آقاي امیریگانه 99  10/12/92 000/400/148 شرکت نی لبک شرقی   

24الی  22 کنسرت آقاي رضا یزدانی 100  11/12/92 000/400/148 آوا نوا فروهر   

24الی  30/18 کنسرت آقاي محسن یگانه  101  12/12/92 نوا فروهرآوا    000/800/190  

24الی  22 کنسرت آقاي محسن یگانه  102  13/12/92 000/400/148 آوا نوا فروهر   

24الی 30/18 کنسرت آقاي مازیا فلاحی 103  14/12/92 000/800/190 آوا نوا فروهر   



̻̻ 

 

30/23الی30/18 کنسرت آقاي فرزاد فرزین 104  15/12/92 000/200/233 موسسه مهر ایرانیان   

30/23الی30/18 کنسرت آقاي فرزاد فرزین 105  16/12/92 000/200/233 موسسه مهر ایرانیان   

30/23الی30/18 کنسرت آقاي رضا صادقی 106  17/12/92 000/800/190 موسسه صوت آواي هنر   

30/23الی30/21 کنسرت آقاي رضا صادقی 107  18/12/92 000/400/148 موسسه صوت آواي هنر   

24الی  30/18 کنسرت آقاي حمید عسگري  108  19/12/92 000/800/190 آوا نوا فروهر   

30/23الی  18 کنسرت گروه هفت 109  20/12/92 000/800/190 موسسه آواي دوران پرتیکان   

24الی  22 کنسرت آقاي فریدون آسرایی 110  21/12/92 000/400/148 موسسه مهر ایرانیان   

24الی  30/18 کنسرت آقاي رضا یزدانی 111  22/12/92 000/200/233 آوا نوا فروهر   

000/180/984/18 جمع کل  

 

 برنامه هاي برگزار شده در سالن همایش میلاد 1393

 

 درآمد (ریال) موسسه درخواست کننده تاریخ زمان عنوان برنامه ردیف

21الی  18 اختتامیه نمایشگاه روبوکاپ 1 (یک اجرا) 22/1/93  واحد قزویندانشگاه آزاد    000/200/151  

30/23الی 18 کنسرت آقاي زانیار خسروي  2 (دو اجرا) 4/2/93  000/600/237 شرکت آوا نوا فروهر   

30/23الی 18 کنسرت آقاي زانیار خسروي  3 (دو اجرا) 5/2/93  000/600/237 شرکت آوا نوا فروهر   

کنسرت آقاي بنیامین  4

 بهادري

30/23الی 18 (دو اجرا) 8/2/93  000/400/194 موسسه صوت آواي هنر   

کنسرت آقاي بنیامین  5

 بهادري

30/23الی 18 (دو اجرا) 9/2/93  000/400/194 موسسه صوت آواي هنر   

30/23الی 18 کنسرت گروه هفت 6 (دو اجرا) 10/2/93  000/400/194 آواي دوران پرتیکان   

30/23الی 18 کنسرت گروه هفت 7 (دو اجرا) 11/2/93  دوران پرتیکانآواي    000/600/237  

12الی  9 افتتاحیه نمایشگاه نفت و گاز  8 (یک اجرا) 16/2/93  000/600/129 صبا نفت   

کنسرت آقاي بابک  9

 جهانبخش

30/23الی 18 (دو اجرا) 17/2/93  000/600/237 آواي دوران پرتیکان   

30/23الی 18 کنسرت آقاي زانیار خسروي 10 (دو اجرا) 19/2/93  آوا نوا فروهرشرکت    000/600/237  

جشن کانون بازنشستگان بانک  11

 ملت

23الی  18 (یک اجرا) 20/2/93  000/520/155 بانک ملت   

30/23الی  18 کنسرت آقاي مهدي یراحی 12 (یک اجرا) 22/2/93  000/440/181 آواي دوران پرتیکان   



̻̼ 

 

23الی  21 کنسرت آقاي قاسم علی اف 13 (یک اجرا) 23/2/93  خسرویان آقاي   000/400/194  

30/23الی  18 کنسرت آقاي حمید عسگري 14 (دو اجرا) 26/2/93  000/120/285 شرکت فرهنگی سل فا   

30/23الی 18 کنسرت آقاي خواجه امیري 15 (دو اجرا) 27/2/93  000/280/233 موسسه صوت آواي هنر   

30/23الی 18 کنسرت آقاي خواجه امیري 16 (دو اجرا) 28/2/93  000/280/233 موسسه صوت آواي هنر   

30/23الی 18 کنسرت آقاي خواجه امیري 17 (دو اجرا) 29/2/93  000/280/233 موسسه صوت آواي هنر   

30/23الی  18 کنسرت آقاي فرزاد فرزین 18 (دو اجرا) 30/2/93  000/280/233 موسسه آواي باران   

30/23الی  18 کنسرت آقاي فرزاد فرزین 19 (یک اجرا) 31/2/93  000/440/181 موسسه آواي باران   

کنسرت آقاي بابک  20

 جهانبخش

30/23الی  18 (یک اجرا) 1/3/93  000/400/194 آواي دوران پرتیکان   

کنسرت آقاي بابک  21

 جهانبخش

30/23الی  18 (دو اجرا) 2/3/93  000/120/285 آواي دوران پرتیکان   

کنسرت آقاي شهرام  22

 شکوهی

30/23الی  18 (دو اجرا) 5/3/93   000/280/233 آواي دوران پرتیکان   

کنسرت آقاي شهرام  23

 شکوهی

30/23الی  18 (دو اجرا) 6/3/93  000/280/233 آواي دوران پرتیکان   

30/23الی  18 کنسرت آقاي مرتضی پاشایی 24 (دو اجرا) 7/3/93  000/280/233 شرکت آواسازان ققنوس   

30/23الی  18 کنسرت آقاي مرتضی پاشایی 25 (دو اجرا) 8/3/93  000/120/285 شرکت آواسازان ققنوس   

30/23الی  18 کنسرت آقاي رضا یزدانی 26 (دو اجرا) 9/3/93  000/120/285 آوا نوا فروهر   

30/23الی 18 کنسرت آقاي رضا صادقی 27 (دو اجرا) 18/3/93  000/280/233 موسسه صوت آواي هنر   

30/23الی 18 کنسرت آقاي رضا صادقی 28 (یک اجرا) 19/3/93  000/440/181 موسسه صوت آواي هنر   

23الی  18 جشن نیمه شعبان 29 (یک اجرا) 20/3/93  000/520/155 موسسه نیروهاي مسلح   

30/23الی  18 کنسرت آقاي سعید مدرس 30 (یک اجرا) 22/3/93  000/440/181 آواي دوران پرتیکان   

 
 

 درآمد (ریال) موسسه درخواست کننده تاریخ زمان عنوان برنامه ردیف

30/23الی  18 کنسرت آقاي مرتضی پاشایی 31 (دو اجرا) 25/3/93  000/280/233 شرکت آواسازان ققنوس   

30/23الی  18 کنسرت گروه هفت 32 (دو اجرا) 27/3/93  000/280/233 آواي دوران پرتیکان   

30/23الی  18 کنسرت گروه هفت 33 اجرا)(دو  28/3/93  000/280/233 آواي دوران پرتیکان    

30/23الی  18 کنسرت آقاي محمدعلیزاده 34 (دو اجرا) 29/3/93  000/120/285 نغمه سراي روژین   

30/23الی  18 کنسرت آقاي محمدعلیزاده 35 (دو اجرا) 30/3/93  000/120/285 نغمه سراي روژین   

30/23الی  18 کنسرت آقاي مازیار فلاحی 36 (دو اجرا) 1/4/93  000/280/233 آوا نوا فروهر    

30/23الی  18 کنسرت آقاي مازیار فلاحی 37 (دو اجرا) 2/4/93  000/280/233 آوا نوا فروهر    



̻̽ 

 

30/23الی  18 کنسرت آقاي امید حاجیلی 38 (دو اجرا) 3/4/93  000/280/233 نواي نی لبک شرقی   

30/23الی  18 کنسرت آقاي فرزاد فرزین 39 (دو اجرا) 5/4/93  000/120/285 آواي دوران پرتیکان   

24الی  18 جشن ماه رمضان 40 (یک اجرا) 18/4/93  000/520/155 موسسه مالی اعتباري کوثر   

کنسرت آقاي محمدرضا  41

 هدایتی

30/23الی  21 (یک اجرا) 15/5/93  000/440/181 موسسه ترانه سمان   

30/23الی  18 کنسرت آقاي سیروان خسروي 42 (دواجرا) 16/5/93  000/120/285 شرکت آوا نوا فروهر   

30/23الی  18 کنسرت آقاي سیروان خسروي 43 (دو اجرا) 17/5/93  000/120/285 شرکت آوا نوا فروهر   

30/23الی  18 کنسرت آقاي سیروان خسروي 44 (دو اجرا) 20/5/93  000/120/285 شرکت آوا نوا فروهر   

کرمیتقلید صداي یوسف  45 30/23الی  21  (یک اجرا) 22/5/93  000/440/181 موسسه مانا آهنگ   

30/23الی  18 کنسرت آقاي علی لهراسبی 46 (دو اجرا) 23/5/93  000/120/285 موسسه نداي چنگ   

30/23الی  18 کنسرت آقاي بنیامین بهادري 47 (دو اجرا) 24/5/93  000/120/285 شرکت پیام اسلامی   

عادي سالیانهمجمع عموي  48 30/23الی  18  (یک اجرا)  28/5/93  000/520/155 سازمان نظام مهندسی   

30/23الی  18 کنسرت آقاي حمیدعسگري 49 (دو اجرا) 29/5/93  000/280/233 شرکت سل فا   

30/23الی  18 کنسرت آقاي مرتضی پاشایی 50 (دو اجرا) 1/6/93  000/280/233 شرکت آواسازان ققنوس   

آقاي مرتضی پاشاییکنسرت  51 30/23الی  18  (دو اجرا) 2/6/93  000/280/233 شرکت آواسازان ققنوس   

30/23الی  18 کنسرت آقاي رضا یزدانی 52 (دو اجرا) 3/6/93  000/280/233 شرکت آوا نوا فروهر   

30/23الی  21 کنسرت آقاي زانیار خسروي 53 (یک اجرا) 4/6/93  000/440/181 شرکت آوا نوا فروهر   

30/23الی  18 کنسرت آقاي زانیار خسروي 54 (دو اجرا) 5/6/93  000/280/233 شرکت آوا نوا فروهر   

30/23الی  21 کنسرت آقاي شهاب رمضان 55 (یک اجرا) 6/6/93  000/400/194 موسسه صوت آواي هنر   

30/23الی  18 کنسرت آقاي بهنام صفوي 56 (دو اجرا) 7/6/93  000/120/285 موسسه صوت آواي هنر   

30/23الی  18 کنسرت آقاي شهرام شکوهی 57 (دو اجرا) 9/6/93  000/280/233 موسسه اکسیر نوین   

30/23الی  18 کنسرت آقاي شهرام شکوهی 58 (دو اجرا) 10/6/93  000/280/233 موسسه اکسیر نوین   

30/23الی  18 کنسرت آقاي مرتضی پاشایی 59 (دو اجرا) 11/6/93  موسیقی نوفهشرکت نشر    000/280/233  

30/23الی  18 کنسرت آقاي مرتضی پاشایی 60 (دو اجرا) 12/6/93  000/280/233 شرکت نشر موسیقی نوفه   

30/23الی  18 کنسرت آقاي بنیامین بهادري 61 (دو اجرا) 13/6/93  000/120/285 شرکت پیام اسلام   

 
 

 درآمد (ریال) موسسه درخواست کننده تاریخ زمان عنوان برنامه ردیف

30/23الی  18 کنسرت آقاي محمد علیزاده 62 (دو اجرا) 14/6/93  000/120/285 نغمه سراي روژین   

30/23الی  18 کنسرت آقاي مازیار فلاحی 63 (دو اجرا) 15/6/93  000/280/233 شرکت آوا نوا فروهر   

30/23الی  18 کنسرت آقاي مازیار فلاحی 64 (دو اجرا) 16/6/93  آوا نوا فروهرشرکت    000/280/233  

30/23الی  18 کنسرت آقاي روزبه نعمت الهی 65 (یک اجرا) 18/6/93  000/440/181 نداي موسیقی باروك   

30/23الی  18 کنسرت آقاي فرزاد فرزین 66 (دو اجرا) 19/6/93  000/280/233 موسسه آواي دوران پرتیکان   

30/23الی  18 کنسرت آقاي فرزاد فرزین 67 (دو اجرا) 20/6/93  000/120/285 موسسه آواي دوران پرتیکان   

30/23الی  18 کنسرت آقاي رحیم شهریاري 68 (دو اجرا) 21/6/93  000/120/285 موسسه آواي دوران پرتیکان   

30/23الی  18 کنسرت آقاي بابک جهانبخش 69 (دو اجرا) 22/6/93  000/280/233 موسسه اکسیر نوین   



̻̾ 

 

هفتکنسرت گروه  70 30/23الی  18  (دو اجرا) 25/6/93  000/280/233 موسسه آواي دوران پرتیکان   

30/23الی  18 کنسرت گروه هفت 71 (دو اجرا) 26/6/93  000/280/233 موسسه آواي دوران پرتیکان   

30/23الی  18 کنسرت آقاي محمدعلیزاده 72 (دو اجرا) 27/6/93  000/120/285 نغمه سراي روژین   

آقاي امید حاجیلیکنسرت  73 30/23الی  18  (دو اجرا) 28/6/93  000/120/285 نغمه سراي روژین   

30/23الی  18 کنسرت آقاي سعید مدرس 74 (یک اجرا) 29/6/93  000/440/181 موسسه اکسیر نوین   

30/23الی  18 کنسرت آقاي بهنام صفوي 75 (دو اجرا) 30/6/93  000/280/233 شرکت نواي صبا اسپادانا   

30/23الی  18 کنسرت آقاي بابک جهانبخش 76 (دو اجرا) 31/6/93  000/280/233 موسسه اکسیر نوین   

30/23الی  18 کنسرت آقاي بابک جهانبخش 77 (دو اجرا) 1/7/93  000/280/233 موسسه اکسیر نوین   

30/23الی  18 کنسرت آقاي رضا صادقی 78 (دو اجرا) 4/7/93  000/120/285 موسسه صوت آواي هنر   

30/23الی  18 کنسرت آقاي محسن یگانه 79 (دو اجرا) 6/7/93  000/280/233 شرکت آوا نوا فروهر   

30/23الی  18 کنسرت آقاي محسن یگانه  80 (دو اجرا) 7/7/93  000/280/233 شرکت آوا نوا فروهر   

30/23الی  18 کنسرت آقاي محسن یگانه 81 (دو اجرا) 8/7/93  فروهرشرکت آوا نوا    000/280/233  

30/23الی  18 کنسرت آقاي فرزاد فرزین 82 (دو اجرا) 17/7/93  000/120/285 موسسه آواي دوران پرتیکان   

30/23الی  18 کنسرت گروه هفت 83 (دو اجرا) 18/7/93  000/120/285 موسسه آواي دوران پرتیکان   

30/23الی  18 کنسرت آقاي حمید عسگري 84 (دو اجرا) 19/7/93  000/280/233 شرکت فرهنگی سل فا   

30/23الی  18 جشن شرکت ایرانول  85 (یک اجرا) 20/7/93  000/520/155 شرکت ایرانول   

30/23الی  18 کنسرت آقاي زانیار خسروي 86 (دو اجرا) 21/7/93  000/280/233 شرکت آوا نوا فروهر   

30/23الی  18 کنسرت آقاي مرتضی پاشایی 87 اجرا)(دو  22/7/93  000/280/233 شرکت آواسازان ققنوس   

30/23الی  18 کنسرت آقاي مرتضی پاشایی 88 (دو اجرا) 23/7/93  000/280/233 شرکت آواسازان ققنوس   

20الی  18 کنسرت آقاي مرتضی پاشایی 89 (یک اجرا) 24/7/93  000/560/142 شرکت آواسازان ققنوس   

30/23الی  21 کنسرت آقاي مهدي احمدوند 90 (یک اجرا) 24/7/93  000/560/142 شرکت آواسازان ققنوس   

30/23الی  18 کنسرت آقاي مازیار فلاحی 91 (دو اجرا) 25/7/93  000/120/285 شرکت آوا نوا فروهر   

30/23الی  18 کنسرت آقاي محمد علیزاده 92 (دو اجرا) 27/7/93  000/280/233 موسسه آواي باران   

فلاحیکنسرت آقاي مازیار  93 30/23الی  18  (دو اجرا) 8/10/93  000/280/233 آوا نوا فروهر   

30/23الی  18 کنسرت آقاي مازیار فلاحی 94 (دو اجرا)14/10/93  000/280/233 آوا نوا فروهر   

30/23الی  18 کنسرت آقاي رضا یزدانی 95 (دو اجرا)15/10/93  000/280/233 آوا نوا فروهر   

شناسکنسرت آقاي احسان حق  96 30/23الی  18  (یک اجرا) 17/10/93  000/280/233 پیام اسلام   

30/23الی  18 کنسرت آقاي محمد علیزاده 97 (دو اجرا)18/10/93  000/120/285 نغمه سراي روژین   

30/23الی  18 کنسرت آقاي محمد علیزاده 98 (دو اجرا)19/10/93  000/120/285 نغمه سراي روژین   

محمدعلیزادهکنسرت آقاي  99 30/23الی  18  (دو اجرا)21/10/93  000/280/233 نغمه سراي روژین   

30/23الی  18 کنسرت آقاي فریدون آسرایی 100 (یک اجرا) 22/10/93  000/520/155 صوت آواي هنر   

30/23الی  18 کنسرت گروه هفت 101 (دو اجرا)23/10/93  000/280/233 آواي دوران پرتیکان   

هفتکنسرت گروه  102 30/23الی  18  (دو اجرا)24/10/93  000/280/233 آواي دوران پرتیکان   

30/23الی  18 کنسرت آقاي فرزاد فرزین 103 (دو اجرا)25/10/93  000/120/285 آواي دوران پرتیکان   



̻̿ 

 

30/23الی  18 کنسرت آقاي فرزاد فرزین 104 (دو اجرا)26/10/93  000/120/285 آواي دوران پرتیکان   

آقاي سیروان خسروي کنسرت 105 30/23الی  18  (دو اجرا)27/10/93  000/280/233 آوا نوا فروهر   

30/23الی  18 کنسرت آقاي سیروان خسروي 106 (دو اجرا)28/10/93  000/280/233 آوا نوا فروهر   

30/23الی  18 کنسرت آقاي امید حاجیلی 107 (دو اجرا)29/10/93  000/280/233 آواي باران   

آقاي سعید مدرسکنسرت  108 30/23الی  18  (دو اجرا)30/10/93  000/280/233 اکسیر نوین   

30/23الی  18 کنسرت آقاي بابک جهانبخش 109 (دو اجرا)1/11/93  000/280/233 اکسیر نوین   

30/23الی  18 کنسرت آقاي بابک جهانبخش 110 (دو اجرا)2/11/93  000/120/285 اکسیر نوین   

شکوهیکنسرت آقاي شهرام  111 30/23الی  18  (دو اجرا)3/11/93  000/120/285 اکسیر نوین   

30/23الی  18 کنسرت آقاي بنیامین بهادري 112 (دو اجرا)4/11/93  000/280/233 پیام اسلام   

30/23الی  18 کنسرت آقاي بنیامین بهادري 113 (دو اجرا)5/11/93  000/280/233 پیام اسلام   

30/23الی  18 کنسرت آقاي رحیم شهریاري 114 (دو اجرا)6/11/93  000/280/233 آواي دوران پرتیکان   

30/23الی  18 کنسرت آقاي سیروان خسروي 115 (دو اجرا)7/11/93  000/280/233 آوا نوا فروهر   

30/23الی  18 کنسرت آقاي روزبه نعمت الهی 116 (یک اجرا) 8/11/93  000/440/181 سل فا   

30/23الی  18 کنسرت آقاي حمید عسگري 117 (دو اجرا)9/11/93  000/120/285 سل فا   

30/23الی  18 کنسرت آقایان رسول زاده و جلیلی 118 (دو اجرا) 12/11/93  000/280/233 اکسیر نوین   

30/23الی  18 وزارت دفاع 119 (یک اجرا) 17/11/93  000/440/181 وزارت دفاع    

30/23الی  18 جشن خانواده شرکت نفتکش 120 (یک اجرا) 18/11/93  000/520/155 شرکت نفتکش ایران   

30/23الی  18 وزارت دفاع 121 (یک اجرا) 19/11/93  000/520/155 وزارت دفاع    

30/23الی  18 وزارت دفاع 122 (یک اجرا) 20/11/93  000/520/155 وزارت دفاع   

 

 درآمد (ریال) موسسه درخواست کننده  تاریخ زمان عنوان برنامه ردیف

30/23الی  18 جشن دانشم آموزي 123 (یک اجرا) 21/11/93  000/520/155 بانک انصار   

30/23الی  18 سالگرد بانک شهر 124 (یک اجرا)28/11/93  000/520/155 بانک شهر   

30/23الی  18 جشن کارکنان 125 (یک اجرا)29/11/93  000/520/155 سازمان بنادر و دریا نوردي   

حاجیلیکنسرت آقاي امید  126 30/23الی  18  (دو اجرا)2/12/93  000/280/233 آواي باران   

30/23الی  18 کنسرت آقاي زانیار خسروي 127 (یک اجرا)3/12/93  000/440/181 صوت آواي هنر   

30/23الی  18 کنسرت آقاي حمید عسگري 128 (دو اجرا)4/12/93  000/280/233 سل فا   

23الی  18 روز مهندس 129 اجرا)(یک 5/12/93  000/520/155 سازمان نظام مهندسی   

30/23الی  18 کنسرت آقاي سیروان خسروي 130 (دو اجرا)6/12/93  000/280/233 آوا نوا فروهر   

30/23الی  18 کنسرت آقاي زانیار خسروي 131 (دو اجرا)7/12/93  000/120/285 آوا نوا فروهر   



̻̀ 

 

30/23الی  18 کنسرت آقاي رضا یزدانی 132 (دو اجرا)8/12/93  000/120/285 آوا نوا فروهر   

30/23الی  18 کنسرت آقاي مازیار فلاحی 133 (دو اجرا)9/12/93  000/280/233 آوا نوا فروهر   

30/23الی  18 کنسرت آقاي مازیار فلاحی 134 (یک اجرا)10/12/93  000/440/181 آوا نوا فروهر   

30/23الی  18 کنسرت آقاي محمدعلیزاده 135 (دو اجرا)11/12/93  000/280/233 نغمه سراي روژین   

23الی  18 همایش نمایندگی هاي فروش 136 (یک اجرا)12/12/93  000/520/155 شرکت سایپا   

23الی  18 همایش 137 (یک اجرا)13/12/93  000/520/155 سازمان نظام مهندسی   

% مالیات بر ارزش افزوده8جمع کل با احتساب   000/960/224/

31 

 

 برنامه هاي برگزار شده در سالن همایش میلاد 4 139

 درآمد موسسه درخواست کننده تاریخ زمان عنوان برنامه ردیف

21الی  15 مجمع عمومی 1  19/1/94 000/000/150 سازمان نظام مهندسی   

23الی  18 جشن کارکنان سازمان توسعه 2  26/1/94  __ سازمان توسعه تجارت 

علیزادهکنسرت آقاي محمد  3 30/23الی  18   3/2/94 000/000/310 نغمه سراي روژین   

30/23الی  18 کنسرت آقاي محمد علیزاده 4  4/2/94 000/000/310 نغمه سراي روژین   

23الی  18 جشن بازنشستگان وزارت راه 5  9/2/94 000/000/150 وزارت راه و شهرسازي   

30/23الی  18 کنسرت آقاي رضا صادقی 6  10/2/94 000/000/310 موسسه صوت آواي هنر   

30/23الی  18 کنسرت آقاي رضا صادقی 7  11/2/94 000/000/200 موسسه صوت آواي هنر   

30/23الی  18 جشن کارکنان 8  12/2/94 000/000/170 بانک ملت   

16الی  14 افتتاح نمایشگاه نفت و گاز 9  16/2/94 000/000/150 وزارت نفت (رزرو)   

فرزاد فرزینکنسرت آقاي  10 30/23الی  18   17/2/94 000/000/310 آواي دوران   

30/23الی  18 کنسرت آقاي فرزاد فرزین 11  18/2/94 000/000/310 آواي دوران   

30/23الی  18 کنسرت آقاي محسن یگانه 12  20/2/94 000/000/220 آوا نوا فروهر   

30/23الی  18 کنسرت آقاي محسن یگانه 13  21/2/94 فروهرآوا نوا    000/000/220  

30/23الی  18 کنسرت آقاي بابک جهانبخش 14  25/2/94 000/000/310 اکسیر نوین   

30/23الی  18 کنسرت آقاي بابک جهانبخش 15  26/2/94 000/000/220 اکسیر نوین   

30/23الی  18 کنسرت آقاي علی لهراسبی 16  27/2/94 000/000/220 موسسه نداي چنگ   

روزبه نعمت الهیکنسرت آقاي  17 30/23الی  18   28/2/94 000/000/220 نواي نی لبک   



̷̼ 

 

30/23الی  18 کنسرت آقاي امید حاجیلی 18  29/2/94 000/000/220 آواي باران   

30/23الی  18 کنسرت آقاي رحیم شهریاري 19  30/2/94 000/000/220 آواي دوران پرتیکان   

30/23الی  18 کنسرت آقاي رضا یزدانی 20  31/2/94 000/000/310 آواي فروهر   

30/23الی  18 کنسرت آقاي حمید عسگري 21  1/3/93 000/000/310 شرکت سل فا   

30/23الی  18 کنسرت آقاي محمد علیزاده 22  5/3/94 000/000/220 نغمه سراي روژین   

30/23الی  18 کنسرت آقاي محمد علیزاده 23  6/3/94 000/000/220 نغمه سراي روژین   

30/20الی  18 کنسرت آقاي سامان جلیلی 24  7/3/94 000/000/155 اکسیر نوین   

30/23الی30/21 کنسرت آقاي کامران رسول زاده 25  7/3/94 000/000/155 اکسیر نوین   

30/23الی  18 کنسرت آقاي زانیار خسروي 26  8/3/94 000/000/310 آواي فروهر   

30/23الی  18 کنسرت آقاي بنیامین بهادري 27  11/3/93 000/000/220 پیام اسلام   

30/23الی  18 کنسرت آقاي بنیامین بهادري 28  12/3/93 000/000/220 پیام اسلام   

30/23الی  18 کنسرت آقاي سیروان خسروي 29  16/3/94 000/000/220 آواي فروهر   

 

 تعداد اجرا موسسه درخواست کننده تاریخ زمان عنوان برنامه ردیف

بابک جهانبخشکنسرت آقاي  30 30/23الی  18   18/3/94 000/000/220 اکسیر نوین   

30/23الی  18 کنسرت آقاي شهاب رمضان 31  19/3/94 000/000/170 آواي باران   

30/23الی  18 کنسرت آقاي فریدون آسرایی 32  21/3/94 000/000/310 آواي باران   

30/23الی  18 کنسرت آقاي امید حاجیلی 33  22/3/94 بارانآواي    000/000/310  

30/23الی  18 کنسرت آقاي محسن یگانه 34  23/3/94 000/000/220 آواي فروهر   

30/23الی  18 کنسرت آقاي علی عبدالمالکی 35  24/3/94 000/000/170 گیتی گویش   

20الی  15 مجمع عادي 36  27/3/94 000/000/150 سازمان نظام مهندسی   

دفاعمراسم همایش کارکنان وزارت  37 30/23الی  18   3/4/94 000/000/150 وزارت دفاع   

30/23الی  18 کنسرت آقاي مجید خراطها 38 000/000/220 موسسه گیتی گویش  30/4/94   

30/23الی  18 کنسرت آقاي سعید شهروز 39 000/000/200 موسسه غزلک  1/5/94   

30/23الی  18 کنسرت آقاي سیروان خسروي 40  4/5/94 000/000/220 آواي فروهر   

30/23الی  18 کنسرت آقاي علی عبدالمالکی 41 000/000/220 گیتی گویش  6/5/94   

30/23الی  18 کنسرت آقاي سیروان خسروي 42 000/000/310 آواي فروهر  8/5/94   

30/23الی  18 کنسرت آقاي مهدي یراحی 43 000/000/310 موسسه نداي چنگ  9/5/94   



̸̼ 

 

فلاحیکنسرت آقاي مازیار  44 30/23الی  18  000/000/220 آواي فروهر  13/5/94   

30/23الی  18 کنسرت گروه سون 45 000/000/220 آواي دوران پرتیکان  14/5/94   

30/23الی  18 کنسرت آقاي حمید عسگري 46 000/000/310 شرکت سل فا  22/5/94   

23الی  18 همایش بازاریابان شبکه اي 47 بازاریابان ایران زمینشرکت   24/5/94   000/000/150  

30/23الی  18 کنسرت آقاي مهدي احمدوند 48 000/000/170 نداي چنگ  26/5/94   

30/23الی  18 کنسرت آقاي زانیار خسروي 49 000/000/220 آواي فروهر  27/5/94   

30/23الی  18 کنسرت آقاي بابک جهانبخش 50 000/000/310 موسسه اکسیر نوین  29/5/94   

30/23الی  18 کنسرت آقاي بابک جهانبخش 51  30/5/94 000/000/310 موسسه اکسیر نوین   

30/23الی  18 مراسم همایش جامع الرضا 52 000/000/150 جامع الرضا  3/6/94   

30/23الی  18 کنسرت آقاي محمد علیزاده 53 000/000/220 نغمه سراي روژین  4/6/94   

30/23الی  18 کنسرت آقاي محمد علیزاده 54 000/000/310 نغمه سراي روژین  5/6/94   

30/23الی  18 کنسرت آقاي محمد علیزاده 55  6/6/94 000/000/200 نغمه سراي روژین   

30/23الی  18 کنسرت آقاي سیروان خسروي 56 000/000/220 آواي فروهر  9/6/94   

12الی  8 جشن وزارت صنعت و معدن 57 معدنوزارت صنعت و   12/6/94        ___  

30/23الی  18 کنسرت آقاي امید حاجیلی 58 000/000/310 آواي باران  12/6/94   

 
 

 تعداد اجرا موسسه درخواست کننده تاریخ زمان عنوان برنامه ردیف

30/23الی  18 کنسرت آقاي فریدون آسرایی 59 000/000/310 آواي باران  13/6/94   

30/23 الی 18 کنسرت آقاي امین رستمی 60  15/6/94 000/000/170 شرکت آواي سکوت چنگ   

30/23الی  18 کنسرت آقاي شهرام شکوهی 61  19/6/94 000/000/310 موسسه اکسیر نوین   

30/23الی  18 کنسرت آقاي شهرام شکوهی 62 000/000/310 موسسه اکسیر نوین  20/6/94   

30/23الی  18 کنسرت آقاي مازیار فلاحی 63 فروهرآواي   26/6/94   000/000/310  

23تا  21 کنسرت آقاي مسعود امامی 64  28/6/94 000/000/170 آواي سوته دلان   

30/23الی  18 کنسرت آقاي فرزاد فرزین 65 000/000/220 آواي دوران پرتیکان  1/7/94   

30/23الی  18 کنسرت آقاي رحیم شهریاري 66 000/000/310 آواي دوران پرتیکان  2/7/94   

30/23الی  18 کنسرت آقاي حمید عسگري 67 000/000/220 سل فا  7/7/94   

30/23الی  18 کنسرت آقاي سینا حجازي 68 000/000/170 آواي دوران  8/7/94   



̼̹ 

 

30/23الی  18 کنسرت آقاي محسن یگانه 69 000/000/310 آواي فروهر  9/7/94   

30/23الی  18 کنسرت آقاي محسن یگانه 70 فروهرآواي   10/7/94   000/000/310  

30/23الی  18 کنسرت آقاي محمد علیزاده 71 000/000/220 نغمه سراي روژین  11/7/94   

30/23الی  18 کنسرت آقاي محمد علیزاده 72 000/000/220 نغمه سراي روژین  12/7/94   

30/23الی  18 کنسرت آقاي امیدحاجیلی 73 000/000/220 آواي باران  13/7/94   

آقاي بابک جهانبخشکنسرت  74 30/23الی  18  000/000/220 موسسه اکسیر نوین  14/7/94   

30/23الی30/21 کنسرت آقاي احسان حق شناس 75  15/7/94 000/000/170 شرکت پیام اسلام   

30/23الی  18 کنسرت آقاي بابک جهانبخش 76  16/7/94 000/000/200 موسسه اکسیر نوین   

30/23الی  18 کنسرت آقاي فریدون آسرایی 77 000/000/310 آواي باران  17/7/94   

30/23الی  18 کنسرت آقاي بنیامین بهادري 78 000/000/220 آواي باران  18/7/94   

30/23الی  18 کنسرت آقاي رضا یزدانی  79 000/000/220 شرکت پیام اسلام  19/7/94   

30/23الی  18 کنسرت آقاي زانیار خسروي 80 فروهرآواي   20/7/94   000/000/220  

21الی  15 مجمع عادي سالانه نظام مهندسی 81  29/7/94 000/000/150 سازمان نظام مهندسی   

23الی  18 همایش آهسته ثروتمند شویم 82  27/8/94 000/000/150 سامانه روش هاي هادي   

21الی  15 مجمع عادي سالانه نظام مهندسی 83  9/9/94 000/000/150 سازمان نظام مهندسی   

30/23الی  18 کنگره چشم پزشکان سراسرکشور 84 000/000/150 انجمن چشم پزشکی ایران  25/9/94   

30/23الی  18 کنسرت آقاي مهدي مقدم 85 000/000/100 آواسازان ققنوس  26/9/94   

30/23الی  18 کنسرت آقاي رضا صادقی 86 000/000/310 آواي هنر  27/9/94   

حاجیلیکنسرت آقاي امید  87 30/23الی  18  000/000/220 موسسه آواي باران  1/10/94   

 

 تعداد اجرا موسسه درخواست کننده تاریخ زمان عنوان برنامه ردیف

30/23الی  18 کنسرت آقاي محمد علیزاده 88  2/10/94 000/000/220 موسسه نغمه سراي روژین   

30/23الی  18 کنسرت آقاي محمد علیزاده 89  3/10/94 000/000/310 موسسه نغمه سراي روژین   

30/23الی  18 کنسرت آقاي محمد علیزاده 90 000/000/310 موسسه نغمه سراي روژین  4/10/94   

30/23الی  18 کنسرت آقاي بنیامین بهادري 91 000/000/220 موسسه آواي باران  6/10/94   

30/23الی  18 کنسرت آقاي علی عبدالمالکی 92 نت هفتمشرکت   7/10/94   000/000/170  

30/23الی  18 کنسرت آقاي مازیار فلاحی 93 000/000/220 شرکت آوا نوا فروهر  8/10/94   

30/23الی  18 کنسرت آقاي محسن یگانه 94 000/000/170 شرکت آوا نوا فروهر  9/10/94   



̼̺ 

 

30/23الی  18 کنسرت آقاي محسن یگانه 95 000/000/310 شرکت آوا نوا فروهر  10/10/94   

30/23الی  18 کنسرت گروه ریحان اردبیل  96 000/000/200 شرکت آوا سازان ققنوش  11/10/94   

30/23الی  18 کنسرت آقاي سینا حجازي 97 000/000/170 شرکت آواي پرتیکان  16/10/94   

30/23الی  18 کنسرت گروه سون 98  17/10/94 000/000/310 شرکت آواي پرتیکان   

گروه سون کنسرت 99 30/23الی  18   18/10/94 000/000/310 شرکت آواي پرتیکان   

30/23الی  18 کنسرت آقاي امید جهان 100 000/000/170 شرکت سل فا  19/10/94   

30/23الی  18 مجید خراطها کنسرت آقاي 101 000/000/170 شرکت ناي و نی  20/10/94   

30/23الی  18 کنسرت گروه کاکوبند 102 000/000/170 آواي هنر   21/10/94   

30/23الی  18 کنسرت آقاي حمیدحامی 103 000/000/170 موسسه اکسیر نوین  22/10/94   

30/23الی  18 کنسرت آقاي رحیم شهریاري 104 000/000/170 آواي پرتیکان  23/10/94   

30/23الی  18 کنسرت آقاي بابک جهانبخش 105  24/10/94 000/000/310 موسسه اکسیر نوین   

30/23الی  18 کنسرت آقاي بابک جهانبخش 106 000/000/310 موسسه اکسیر نوین  25/10/94   

30/23الی  18 کنسرت آقاي محسن یگانه 107 000/000/220 شرکت آوا نوا فروهر  26/10/94   

30/23الی  18 کنسرت آقاي رضا یزدانی 108  28/10/94 000/000/220 شرکت پیام اسلام   

30/23الی  18 کنسرت گروه لیان 109 000/000/170 شرکت پیام اسلام  29/10/94   

مهدي یراحی  کنسرت آقاي 110 30/23الی  18  جمعه 2/11/94  000/000/310 شرکت نداي چنگ   

30/23الی  18 کنسرت آقاي محمد علیزاده 111 شنبه 3/11/94  000/000/220 موسسه نغمه سراي روژین   

علیزاده کنسرت آقاي محمد 112 30/23الی  18  یک  4/11/94 

 شنبه

000/000/220 موسسه نغمه سراي روژین  

30/23الی  18 کنسرت آقاي مهدي احمد وند 113  5/11/94 

 دوشنبه

000/000/220 شرکت نداي چنگ  

30/23الی  18 کنسرت آقاي امید حاجیلی 114 سه  6/11/94 

 شنبه

000/000/220 آواي باران  

عسگري کنسرت آقاي حمید 115 30/23الی  18   7/11/94 

 چهارشنبه

000/000/220 شرکت سل فا  

30/23الی  18 کنسرت آقاي بنیامین بهادري 116 پنج  8/11/94 

 شنبه

000/000/220 آواي باران  

 

 



̼̻ 

 

 تعداد اجرا موسسه درخواست کننده تاریخ زمان عنوان برنامه ردیف

30/23الی  18 کنسرت آقاي فریدون آسرایی 117 جمعه 9/11/94  000/000/310 شرکت پیام اسلام   

30/23الی  18 کنسرت گروه هفت 118 شنبه 10/11/94  000/000/220 شرکت آواي پرتیکان   

30/23الی  18 کنسرت آقاي سیروان خسروي 119 یک شنبه 11/11/94  000/000/220 شرکت آوا نوا فروهر   

30/23الی  18 کنسرت آقاي بابک جهانبخش 120 دوشنبه 12/11/94  000/000/220 موسسه اکسیر نوین   

30/23الی  18 کنسرت آقاي سامان جلیلی 121 سه شنبه 13/11/94  000/000/220 موسسه اکسیر نوین   

30/23الی  18 کنسرت آقاي شهرام شکوهی 122  14/11/94 

 چهارشنبه

000/000/220 موسسه اکسیر نوین  

30/23الی  18 جشن دانش آموزي 123 پنج شنبه 15/11/94  21شهرداري منطقه    000/000/170  

30/23الی  18 جشن دانش آموزي 124 جمعه 16/11/94  000/000/170 شرکت ملی نفتکش ایران   

30/23الی  18 جشن دانش آموزي 125 شنبه 17/11/94  000/000/150 شرکت کشتیرانی ج.ا. ایران   

30/23الی  18 جشن دانش آموزي 126 یکشنبه 18/11/94  000/000/150 شرکت کشتیرانی ج.ا. ایران   

23الی  18 گردهمایی کارکنان 127 پنج  22/11/93 

 شنبه

000/000/150 شرکت ارتباطات سیار ایران  

23الی  18 جشنواره موسیقی 128 شنبه 24/11/94  000/000/170 وزارت ارشاد   

23الی  18 جشنواره موسیقی 129 یک  25/11/94 

 شنبه

ارشادوزارت   000/000/170  

23الی  18 جشنواره موسیقی 130 سه شنبه 27/11/94  000/000/170 وزارت ارشاد   

20الی  18 جشنواره موسیقی 131  28/11/94 

 چهارشنبه

000/000/170 وزارت ارشاد  

20الی  18 جشنواره موسیقی 132 پنج  29/11/94 

 شنبه

000/000/200 وزارت ارشاد  

20الی  18 جشنواره موسیقی 133 جمعه 30/11/94  000/000/200 وزارت ارشاد   

134      

000/400/964/33 % مالیات بر ارزش افزوده9جمع کل با احتساب    

 

 

 



̼̼ 

 

 درآمد (ریال) تعداد برنامه سال ردیف
 

1 1390 72 933/862/905/5 

2 1391 113 000/000/500/10 

3 1392 177 000/180/984/18 

4 1393 220 000/960/224/31 

5 1394 223 000/400/964/33 

 

 ح)  پیشنهادات مورد نظر جهت بهبود امور در مدیریت روابط عمومی

  استفاده از تعداد نیروي متخصص وکارآمد بیشتر در حوزه هاي زیر مجموعه روابط عمومی با توجه به حجم

 امور و فعالیت ها

  جهت افزایش بهره وري 35و آمفی تئاتر اداري  2ضرورت تکمیل بازسازي سالنهاي همایش 

  ضرورت در دسترس بودن فرم ها و مستندات مالی به زبان لاتین جهت تسهیل در برگزاري همایش هاي

 المللی در محل شرکت بین

  اطلاع رسانی فعالیت هاي شرکت در بعد بین المللی از طریق تقویت روابط بین المللی در سایت هاي

 رج از کشورشرکت هاي نمایشگاهی خا
 

 

 95ط) برنامه هاي سال 

 توسعه سیستم اطلاع رسانی نمایشگاهی 

 اجراي طرح ثبت نام بازدیدکنندگان 

 اشاعه و گسترش فرهنگ نماز 

 تعالی کرامت انسانی همکاران از طریق برگزاري جشن هاي کارآمدي 

 

 

 

 



̼̽ 

 

 

 

 ج) اهم اقدامات حوزه انتظامات در خصوص روند امور انتظامات

 1391سال 

 مکانیزه نمودن مبادي ورودي.  -1

 توسعه دوربین هاي مدار بسته.  -2

 احداث اتاق مانیتورینگ.  -3

 افزایش ارتفاع نرده هاي محیطی نمایشگاه.  -4

 بهینه سازي سیستم اعلام حریق و برقراري ارتباط با مرکز کنترل.  -5

 ایجاد و بهره برداري از راهبندهاي مدرن.  -6

 سیستم دزدگیر جهت ساختمانها و سالن ها نصب  -7

 1392سال 

 توسعه دوربین هاي مدار بسته. -1

 افزایش ارتفاع نرده هاي محیطی نمایشگاه. -2

 ایجاد راه بندهاي مدرن. -3

 نصب سیستم دزدگیر جهت ساختمانها و سالن ها . -4

 احداث اتاق مانیتورینگ. -5

 برقراري ارتباط سیستم اعلام حریق با مرکز کنترل. -6

 1393سال  

 توسعه دوربین هاي مدار بسته. -1

 افزایش ارتفاع نرده هاي محیطی نمایشگاه. -2

 حراست)1-2



̼̾ 

 

 ایجاد راه بندهاي مدرن. -3

 برقراري ارتباط سیستم اعلام حریق با مرکز کنترل. -4

 1394سال 

 بررسی وضعیت موجود و شناسایی و اولویت بندي موضوعات امنیتی قابل بهبود.  -1

 بسته. توسعه فضاي تحت پوشش دوربین هاي مدار -2

 بازسازي و بهبود امکانات حفاظت فیزیکی و محیطی نمایشگاه. -3

 استفاده از امکانات و سخت افزارهاي مدرن و به روز شده.  -4

 ارائه طرح ها و ایده هاي نو و ابتکاري در این حوزه.  -5

 ارائه گزارش جامع از اقدامات انجام شده و تحلیل میزان اثر بخشی شاخصها. -5

با عنایت به موارد فوق اهداف : احداث اتاق مانیتورینگ، افزایش ارتفاع نرده هاي محیطی نمایشگاه و ایجاد و بهره برداري از 

خارج شده و اهداف: مکانیزه  1394راهبندهاي مدرن در طول سالهاي فوق محقق گردیده و از لیست برنامه هاي عملیاتی سال 

یستم اعلام حریق و برقراري ارتباط با مرکز کنترل و نصب سیستم دزدگیر جهت ساختمانها نمودن مبادي ورودي، بهینه سازي س

 حذف گردیده است.   1394و سالن ها با توجه به بحث مالی و عدم تأمین اعتبار در برنامه هاي عملیاتی سال 
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می باشد   1394تا سال  1391مشترك از سال شایان ذکر می باشد توسعه دوربین هاي مدار بسته که از اهداف اصلی و 

 به صورت تفکیک شده به این شرح می باشد:

 دستگاه  9تعداد دوربین هاي مدار بسته :    1381سال  -1

 دستگاه 11تعداد دوربین هاي مدار بسته  :   1383سال  -2

 دستگاه 16 ساخت و افتتاح مرکز کنترل تعداد دوربین هاي مدار بسته:   1387و  1386سال  -3

 افزایش دوربین هاي مدار بسته با اجراي فاز به فاز  1391الی  1388سال  -4

 )  DVR دستگاه  6اینچ،  LCD 32 12اینچ،  LCD 42دستگاه  14دستگاه دوربین مدار بسته،  90( شامل: نزدیک به  

 ساخت و افتتاح مرکز کنترل جدید در محل ساختمان رادیو تجارت 1392سال  -5

 دستگاه .  92تعداد دوربین هاي مدار بسته:   1393سال  -6

 دستگاه .  113تعداد دوربین هاي مدار بسته:    1394سال  -7
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 احداث اتاق مانیتورینگ

با توجه به اهمیت هدف توسعه دوربین هاي مدار بسته و افزایش فضاي تحت پوشش تعداد دوربین هاي مورد نیاز که  

دستگاه می باشد که به طور قطع تامین اعتبار و تهیه  150این معاونت براي انجام فازهاي جدید به آن نیاز دارد تعداد 

 .گردید آن موجب تقویت و بهبود عملکرد در سال آتی خواهد

    

 

 

  گزارش عملکرد امور گمرکی و انبار نمایشگاههاي خارجی

صدور مجوز هاي ترخیص قطعی، ورود موقت و ترانزیت در جهت ارائه تسهیلات به مشارکت کنندگان در نمایشگاه هاي بین 

1390المللی داخلی در سال   

  ردیف  اقداماتشرح   1390سال 

 1 صدور مجوزهاي ترخیص قطعی کالاهاي نمایشگاهی فقره 22

 2 صدور گواهی مشارکت جهت ترانزیت کالاهاي نمایشگاهی فقره 52

 3 صدور گواهی مشارکت جهت ورود موقت کالاهاي نمایشگاهی فقره340

 جمع فقره 414

 معاونت امور نمایشگاهی)2

 مدیریت اموراجرایی)1-2



̷̽ 

 

 
 

ارسال محموله هاي نمایشگاهی  مربوط بهجمع آوري کالا،انجام تشریفات گمرکی و هماهنگی در   

1390 نمایشگاههاي   

 نام نمایشگاه زمان برگزاري نوع حمل تعداد بسته وزن کالا ارزش کل

ف
دی

ر
 

 16/3/90لغایت 03/10/90 هوایی 67 2034 9285
چهل و چهارمین نمایشگاه بین المللی بازرگانی 

 الجزایر
1 

 31/4/90لغایت22/4/90 هوایی 102 3215 7551
-پنجاه و هشتمین نمایشگاه بین المللی دمشق

 سوریه
2 

 02/7/90لغایت30/6/90 زمینی 9 3964 2474
چهل و ششمین نمایشگاه بین المللی سنگ و 

 ایتالیا-تکنولوژي وابسته ورونا
3 

 13/8/90لغایت 09/8/90 هوایی 54 922 4287
بازرگانی بیست و یکمین نمایشگاه بین المللی 

 کوبا-هاوانا
4 

 19/8/90لغایت10/8/90 زمینی 194 8256 72464
سی و هشتمین نمایشگاه بین المللی بازرگانی 

 عراق-بغداد
5 

 04/9/90لغایت30/8/90 زمینی 97 3131 11437.10
نمایشگاه بین المللی مبلمان و دکوراسیون داخلی 

 روسیه-مسکو
6 

 7 اکراین-اولین نمایشگاه اختصاصی ایران در کی یف 02/8/90لغایت 26/7/90 زمینی 241 9682 81484

-اولین نمایشگاه اختصاصی ایران در کی یف  02/8/90لغایت 26/7/90  هوایی  5  935  691

  اکراین(مرحله اول)

8  

 اکراین -اولین نمایشگاه اختصاصی ایران در کی یف  02/8/90لغایت 26/7/90  هوایی  66  3521  37141

  (مرحله دوم)

9  

بیست و نهمین نمایشگاه بین المللی بازرگانی   12/11/90لغایت  05/11/90  هوایی  61  3996  6656

  خارطوم-سودان

10  
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̸̽ 

 

انجام فرآیند برگشت و تحویل کالاهاي مشارکت کنندگان در نمایشگاههاي ذیل توسط امور گمرکی و انبار 

1390نمایشگاههاي خارجی   

کیلوگرم و به ارزش  384نگله و به وزن  7الجزیره به تعداد  ïچهل و چهارمین نمایشگاه بین المللی الجزایر  -1

دلار5600  

دلار 1248کیلوگرم به ارزش  1170نگله به وزن  61سوریه به تعداد  ïپنجاه و هشتمین نمایشگاه بین المللی دمشق -2  

کیلوگرم به ارزش  2670نگله و به وزن  47عراق به تعداد  ïنی بغداد سی و هشتمین نمایشگاه بین المللی بازرگا-3

دلار 1812  

کیلوگرم  9662بسته و به وزن  300اکراین به تعداد  ïاولین نمایشگاه اخنصاصی جمهوري اسلامی ایران در کی یف -4

دلار  6155به ارزش   

هیلات به مشارکت کنندگان در نمایشگاه صدور مجوز هاي ترخیص قطعی، ورود موقت و ترانزیت در جهت ارائه تس

1391هاي بین المللی داخلی در سال   

  رد  یف   شرح اقدامات  1391سال 

 1 صدور مجوزهاي ترخیص قطعی کالاهاي نمایشگاهی  فقره 28

 2 صدور گواهی مشارکت جهت ترانزیت کالاهاي نمایشگاهی  فقره 33

 3 موقت کالاهاي نمایشگاهیصدور گواهی مشارکت جهت ورود   فقره 186

 جمع  فقره 247
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جمع آوري کالا،انجام تشریفات گمرکی و هماهنگی در ارسال محموله هاي نمایشگاهی  مربوط به نمایشگاههاي 

1391 

 نام نمایشگاه زمان برگزاري نوع حمل تعداد بسته وزن کالا ارزش کل

ف
دی

ر
 

پانزدهمین نمایشگاه بین المللی صنعت ساختمان   17/2/91لغایت  14/2/91  هوایی  47  1367  1023

  الجزایر-الجزیره

1  

پنجمین نمایشگاه بین المللی ساختمان،تکنولوژي،محیط   30/6/91لغایت  27/6/91  زمینی  538  22121  304929

  عراق-زیست ، مواد و تجهیزات وابسته اربیل

2  

  3  ترکیه-نهمین  نمایشگاه بین المللی سنگ استانبول  30/6/91لغایت  27/6/91  زمینی  18  5674  1082

  4  کوبا-سی امین نمایشگاه بین المللی هاوانا  20/8/91لغایت  11/8/91  هوایی  50  1468  17524

  5  عراق-سی و نهمین نمایشگاه بین المللی بازرگانی بغداد  20/8/91لغایت  11/8/91  زمینی  134  6390  21909

پنجمین نمایشگاه تخصصی بین المللی کشاورزي،مواد   09/9/91لغایت 06/9/91  زمینی  642  10996  61192

  عراق-غذایی،فرآوري و بسته بندي مواد غذایی اربیل

6  

نمایشگاه بین المللی تکنولوژي اطلاعات،ارتباطات،نرم   12/9/91لغایت  09/9/91  هوایی  16  139  895

 ترکیه -افزار و خدمات جانبی استانبول

7  

 

انجام فرآیند برگشت و تحویل کالاهاي مشارکت کنندگان در نمایشگاههاي ذیل توسط امور گمرکی و انبار 

1391نمایشگاههاي خارجی   

عراق به تعداد -پنجمین نمایشگاه بین المللی ساختمان،تکنولوژي،محیط زیست،مواد و تجهیزات وابسته اربیل -1

دلار  17722کیلو گرم و به ارزش  18903نگله و به وزن 210  

 8812کیلو گرم به ارزش  2620نگله و به وزن  84عراق به تعداد -سی و نهمین نمایشگاه بین المللی بازرگانی بغداد-2

 دلار

عراق به ïپنجمین نمایشگاه تخصصی بین المللی کشاورزي،مواد غذایی،فرآوري و بسته بندي مواد غذایی اربیل  -3

دلار 19280کیلو گرم به ارزش  1110نگله و به وزن 70عراق به تعداد -تعداد  

نگله و به 10ترکیه به تعداد -لنمایشگاه بین المللی تکنولوژي اطلاعات،ارتباطات،نرم افزار و خدمات جانبی استانبو-4

دلار 750کیلوگرم و به ارزش  114وزن    
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         صدور مجوز هاي ترخیص قطعی، ورود موقت و ترانزیت در جهت ارائه تسهیلات به مشارکت کنندگان در 

1392نمایشگاه هاي بین المللی داخلی در سال   

  ردیف  شرح اقدامات  92سال 

 1 ترخیص قطعی کالاهاي نمایشگاهی صدور مجوزهاي  فقره 25

 2 صدور گواهی مشارکت جهت ترانزیت کالاهاي نمایشگاهی  فقره 32

 3 صدور گواهی مشارکت جهت ورود موقت کالاهاي نمایشگاهی  فقره 202

 جمع  فقره 259
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1392مربوط به نمایشگاههاي جمع آوري کالا،انجام تشریفات گمرکی و هماهنگی در ارسال محموله هاي نمایشگاهی    

 نام نمایشگاه زمان برگزاري نوع حمل تعداد بسته وزن کالا ارزش کل

ف
دی

ر
 

 زمینی 15 7447 7360
لغایت  15/3/92

18/3/92 

دهمین نمایشگاه بین المللی سنگ 

 ترکیه-استانبول
1 

 

توسط امور گمرکی و انبار انجام فرآیند برگشت و تحویل کالاهاي مشارکت کنندگان در نمایشگاههاي ذیل 

1392نمایشگاههاي خارجی   

 2360کیلو گرم و به ارزش  491نگله و به وزن  18به تعداد  1391کوبا سال -سی امین نمایشگاه بین المللی هاوانا -1

 دلار

صدور مجوز هاي ترخیص قطعی، ورود موقت و ترانزیت در جهت ارائه تسهیلات به مشارکت کنندگان در نمایشگاه 

1393اي بین المللی داخلی در سال ه  

  ردیف  شرح اقدامات  93سال 

 1 صدور مجوزهاي ترخیص قطعی کالاهاي نمایشگاهی  فقره 24

 2 صدور گواهی مشارکت جهت ترانزیت کالاهاي نمایشگاهی  فقره134

 3 صدور گواهی مشارکت جهت ورود موقت کالاهاي نمایشگاهی  فقره 171

 جمع  فقره 329
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جمع آوري کالا،انجام تشریفات گمرکی و هماهنگی در ارسال محموله هاي نمایشگاهی  مربوط به نمایشگاههاي 

1393 

 نام نمایشگاه زمان برگزاري نوع حمل تعداد بسته وزن کالا ارزش کل

ف
دی

ر
 

 زمینی 9 5135 1689
لغایت  14/3/93

17/3/93 

یازدهمین نمایشگاه بین المللی سنگ 

 ترکیهïاستانبول 
1 

343350 36794 339 
 زمینی

 دریایی

لغایت   16/10/93

20/10/93 

نمایشگاه اختصاصی ج.ا.ایران در 

 مسقط عمان
2 

 

 

صدور مجوز هاي ترخیص قطعی، ورود موقت و ترانزیت در جهت ارائه تسهیلات به مشارکت کنندگان در نمایشگاه 

  1394 هاي بین المللی داخلی در سال

  ردیف  اقداماتشرح   1394سال 

 1 صدور مجوزهاي ترخیص قطعی کالاهاي نمایشگاهی  فقره 12

 2 صدور گواهی مشارکت جهت ترانزیت کالاهاي نمایشگاهی  فقره 281 

صدور گواهی مشارکت جهت ورود موقت کالاهاي   فقره 271

 نمایشگاهی
3 

  فقره  564
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انجام تشریفات گمرکی و هماهنگی در ارسال محموله هاي نمایشگاهی (بصورت هوایی)،جمع آوري و ارسال کالاها

1394توسط انبار نمایشگاههاي خارجی و امور گمرکی  2015مربوطه به اکسپو میلان    

ارزش کالا 

 به دلار
 نوع کالا

وزن  ناخالص 

 کیلو گرم
 شماره بارنامه تعداد

نحوه حمل 

 کالاها
 زمان ارسال کالا

ف
دی

ر
 

89818 
نمونه کالاهاي انواع 

 نمایشگاهی
 هوایی 09601973823 نگله 5 797

مرحله اول 

15/4/2015 
1 

743183 

130000 

21256 

صنایع دستی 

سازمان میراث 

 فرهنگی

زعفران بخش 

 تجاري

صنایع دستی بخش 

تجاري و مواد 

 غذایی

 هوایی 09601973915 نگله 17 2789
 مرحله دوم

22/4/2015 
2 

13834 

صنایع دستی بخش 

تجاري و بروشور و 

 مولاژ ستاد اکسپو

 هوایی 09601973926 نگله 15 616
 مرحله سوم

29/4/2015 
3 

 هوایی 09601973952 نگله 2 1100 کاتالوگ 2000
 مرحله چهارم

29/4/2015 
4 

13752 

لوح فشرده 

تبلیغاتی و تبلت و 

 کاتالوگ

 هوایی 09601973974 نگله 3 1583
 مرحله پنجم

05/5/2015 
5 

13614 

لوح فشرده 

دیدنیهاي ایران و 

 کتاب اکسپو

 هوایی 09601992546 نگله 3 1631
 مرحله ششم

13/7/2015 
6 

5217 

تابلو پوستر معرفی 

مشاهیر ایرانی و 

 پرچم ایران

 نگله 1 250
5373128163

3 
 هوایی

 مرحله هفتم

10/7/2015 
7 

1032674 

 دلار
 

کیلو  8766

 گرم
 جمع کل نگله 46
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انجام تشریفات گمرکی و هماهنگی در ارسال محموله هاي نمایشگاهی )،زمینی(بصورت ارسال کالاهاجمع آوري و 

1394توسط انبار نمایشگاههاي خارجی و امور گمرکی  2015مربوطه به اکسپو میلان    

ارزش کالا 

 به دلار
 نوع کالا

وزن  ناخالص 

 کیلو گرم
 تعداد

شماره 

 بارنامه

نحوه حمل 

 کالاها
 کالازمان ارسال 

ف
دی

ر
 

37370 

اندیشه -بخش تجاري

نوقریشی لوازم آشپزخانه و 

 مواد غذایی

10434 
36 

 نگله
 زمینی 94010

 مرحله اول 

18/01/94 
1 

41767 

اندیشه -بخش تجاري

نوقریشی لوازم آشپزخانه و 

 مواد غذایی

14682 
29 

 نگله
 زمینی 94020

 مرحله دوم

01/04/94 
2 

79137 

 دلار
 کیلوگرم 25116 

65 

 نگله
 جمع کل

 

برگشت کالاها (بصورت هوایی)،   انجام تشریفات گمرکی جهت برگشت بخشی از کالاهاي ارسالی به اکسپو میلان 

2015 

ف زمان برگشت کالا نحوه حمل کالاها شماره بارنامه تعداد وزن  ناخالص کیلو گرم نوع کالا ارزش کالا به دلار
ردی

 

141558 
گلدان سفال صنایع 

 دستی
 هوایی 09601844603 نگله 1 15

 مرحله اول

13/5/2015 
1 

63500 

نمونه کالاهاي 

مربوط به کمیته 

علمی و فناوري و 

 محیط زیست

 هوایی 53732402425 نگله 1 151
 مرحله دوم

20/10/2015 
2 

205058 

 دلار
 جمع کل نگله 2 کیلوگرم 166 

 

 

 



̽̿ 

 

محموله هاي نمایشگاهی  مربوط به نمایشگاههاي  جمع آوري کالا،انجام تشریفات گمرکی و هماهنگی در ارسال

1394 

 نام نمایشگاه زمان برگزاري نوع حمل تعداد بسته وزن کالا ارزش کل

ف
دی

ر
 

 زمینی 515 21382 91234
لغایت  27/11/94

30/11/94 

دومین نمایشگاه اختصاصی 

 عراق-ایران در بغداد
1 

 زمینی 111 2982 12241
لغایت  27/11/94

30/11/94 

دومین نمایشگاه اختصاصی 

 عراق-ایران در بغداد
2 

 

انجام فرآیند برگشت و تحویل کالاهاي مشارکت کنندگان در نمایشگاههاي ذیل توسط امور گمرکی و انبار      

1394نمایشگاههاي خارجی  

کیلو گرم و  13223نگله و به وزن  344به تعداد  1394عراق سال -دومین نمایشگاه اختصاصی ج.ا. ایران در بغداد -1

  دلار 57180به ارزش 
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̽̀ 

 

                1394 لغایت 1390  سالهاي بیمه امور عملکرد گزارش
    

1390فقره درسال  58تعداد کل بیمه نامه هاي صادره توسط بیمه گرها   

مجریان مسئولیت مدنی  -2سوانح وحوادث وآتش سوزي ، سرقت با شکست حرز -1شامل : بیمه نامه هاي : 

مسئولیت مدنی مجریان نمایشگاهی در قبال مدیران -3نمایشگاهی در قبال کارکنان ستادي واشخاص ثالث

  سالن، بازدیدکنندگان وغرفه داران واشخاص ثالث

  ردیف نام شرکت بیمه گر   تعداد

فقره40  1  البرز  

فقره15  2  ایران  

فقره1  3  رازي  

فقره1  4 کار آفرین   

فقره1  5 سامان   

 

 

 

 

 

 



̷̾ 

 

تعداد  1390آمار آسیب دیدگی جسمانی کارکنان ستادي ، غرفه داران، بازدید کنندگان و اشخاص ثالث سال 

نفردرایام برگزاري نمایشگاهها 11  

 ϸϜϸЛϦ  ϤϼϝЂ϶ ϰϼІ   ϼ͵ йвтϠ ϤͭϼІ Ртϸϼ  

نفر9 دیدگی ومصدومیت شامل برخورداشیاء، سقوط از ارتفاع و.... آسیب    1  البرز  

نفر2 دیدگی ومصدومیت شامل برخورداشیاء، سقوط از ارتفاع و.... آسیب    2  ایران  

1391فقره درسال  78تعداد کل بیمه نامه هاي صادره توسط بیمه گرها   

 

مسئولیت مدنی مجریان  -2سوانح وحوادث وآتش سوزي ، سرقت با شکست حرز -1شامل : بیمه نامه هاي : 

مسئولیت مدنی مجریان نمایشگاهی در قبال مدیران -3کارکنان ستادي واشخاص ثالثنمایشگاهی در قبال 

 سالن، بازدیدکنندگان وغرفه داران واشخاص ثالث

 

  ردیف نام شرکت بیمه گر   تعداد

فقره48  1  ایران  

فقره17  2  آسیا  

فقره10  3  البرز  

فقره2  4  دانا  

فقره1 .5  سامان     

 



̸̾ 

 

 1391جسمانی کارکنان ستادي ، غرفه داران، بازدید کنندگان و اشخاص ثالث در سال آمار آسیب دیدگی 

نفرایام برگزاري نمایشگاهها 20تعداد   

  ردیف شرکت بیمه گر   شرح خسارات  تعداد

نفر14  آسیب دیدگی ومصدومیت شامل : برخورد اشیاء،  

  سقوط از ارتفاع و...

 1  ایران

نفر6  شامل : برخورد اشیاء،آسیب دیدگی ومصدومیت   

  سقوط از ارتفاع و...

 2  البرز

     

1392فقره درسال 81تعداد کل بیمه نامه هاي صادره توسط بیمه گرها     

مسئولیت مدنی مجریان  -2سوانح وحوادث وآتش سوزي ، سرقت با شکست حرز -1شامل : بیمه نامه هاي : 

مسئولیت مدنی مجریان نمایشگاهی در قبال مدیران -3ثالثنمایشگاهی در قبال کارکنان ستادي واشخاص 

  سالن، بازدیدکنندگان وغرفه داران واشخاص ثالث

  ردیف نام شرکت بیمه گر   تعداد

فقره59  1  ایران  

فقره12  2  آسیا  

فقره9  3  دانا  

فقره1  4  سامان  

 



̹̾ 

 

تعداد  1392کنندگان و اشخاص ثالث سال آمار آسیب دیدگی جسمانی کارکنان ستادي ، غرفه داران، بازدید 

نفردرایام برگزاري نمایشگاهها 12   

  ردیف  نام شرکت بیمه گر  شرح خسارات  تعداد

نفر10 آسیب دیدگی ومصدومیت شامل : برخورد   

سقوط از ارتفاع و... اشیاء   

 1  ایران

نفر2 آسیب دیدگی ومصدومیت شامل : برخورد   

سقوط از ارتفاع و... اشیاء   

 2  آسیا

 

1393فقره درسال 72تعداد کل بیمه نامه هاي صادره توسط بیمه گرها   

 

مسئولیت مدنی مجریان  -2سوانح وحوادث وآتش سوزي ، سرقت با شکست حرز -1شامل : بیمه نامه هاي : 

سالن،       مسئولیت مدنی مجریان نمایشگاهی در قبال -3نمایشگاهی در قبال کارکنان ستادي واشخاص ثالث

  بازدیدکنندگان وغرفه داران واشخاص ثالث

  ردیف نام شرکت بیمه گر   تعداد

فقره38  1  ایران  

فقره25  2  آسیا  

فقره8  3  آرمان  

فقره1  4  سامان  



̺̾ 

 

 

تعداد  1393آمار آسیب دیدگی جسمانی کارکنان ستادي ، غرفه داران، بازدید کنندگان و اشخاص ثالث سال 

نفردرایام برگزاري نمایشگاهها 8   

  ردیف نام شرکت بیمه گر  شرح خسارات   تعداد

نفر6 آسیب دیدگی ومصدومیت شامل: برخورد اشیاء ،   

  سقوط از ارتفاع و....

 1  ایران

نفر2 آسیب دیدگی ومصدومیت شامل: برخورد اشیاء ،   

  سقوط از ارتفاع و....

 2  آرمان

 

1394فقره درسال 72صادره توسط بیمه گرها تعداد کل بیمه نامه هاي   

مسئولیت مدنی مجریان  -2سوانح وحوادث وآتش سوزي ، سرقت با شکست حرز -1شامل : بیمه نامه هاي : 

مسئولیت مدنی مجریان نمایشگاهی در قبال مدیران -3نمایشگاهی در قبال کارکنان ستادي واشخاص ثالث

ص ثالثسالن، بازدیدکنندگان وغرفه داران واشخا   

  ردیف نام شرکت بیمه گر   تعداد 

فقره48  1  آرمان  

فقره19  2  ایران  

فقره1  3  سامان  

 

 



̻̾ 

 

تعداد  1394آمار آسیب دیدگی جسمانی کارکنان ستادي ، غرفه داران، بازدید کنندگان و اشخاص ثالث سال 

نفر در ایام برگزاري نمایشگاهها 30   

بیمه گرنام شرکت   شرح خسارات  تعداد   ردیف  

نفر21 آسیب دیدگی ومصدومیت شامل : برخورد اشیاء سقوط   

و..... از ارتفاع   

 1  آرمان

نفر9 آسیب دیدگی ومصدومیت شامل : برخورد اشیاء سقوط   

و..... از ارتفاع   

 2  ایران
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̼̾ 

 

  پیمانکاران تحت نظارت امور خدمات نمایشگاهی در سال 1390

  ردیف  عنوان  نام شرکت  مبلغ اجاره

000/200/851/1 1390/08/18لغایت  1390/01/01ارمغان گستر اتحاد از    1 پارکینگ 

666/566/554  
لغایت  1390/08/18شرکت تعاونی کارکنان نمایشگاه از 

1390/12/29  
 2 پارکینگ

000/500/799 جرثقل خسرو موسسه   3 خدمات حمل و بارگیري 

000/000/032/1 روش گستر هشتگردشرکت خدماتی بهران   بزرگ رستوران   4 

000/000/369  5 پیشخوان میزبان شرکت صنایع غذایی پرپروك 

000/000/84 LSF شرکت آبزي طعام آمینا  پشت جایگاه   6 

000/000/143 باب واگذار شده30   7 غرف موقت مواد غذایی 
 

 

1391پیمانکاران تحت نظارت امور خدمات نمایشگاهی در سال   

  ردیف  عنوان  نام شرکت  مبلغ اجاره

391/466/880  

 شرکت سهامی نمایشگاه(شرکت تعاونی کارکنان

لغایت 1391/01/01ازنمایشگاه)  

1391/07/29  

 1 پارکینگ

000/000/425 1391/12/29لغایت  1391/07/30شرکت گهر پارك از    2 پارکینگ 

000/000/876 جرثقل خسرو موسسه   3 خدمات حمل و بارگیري 

000/000/774  
 1391/01/01شرکت خدماتی بهران روش گستر هشتگرد از 

1391/06/16لغایت   
بزرگ رستوران  4 

000/000/240/1  
لغایت  1391/06/21 شرکت پذیرا گستر ایرانیان از

طی سه فقره قرارداد 1391/12/29  
 5 رستوران بزرگ

000/000/396  6 پیشخوان میزبان شرکت صنایع غذایی پرپروك 

000/000/252 LSF شرکت لانجین  پشت جایگاه   7 

000/000/264 هاي گوشتی تهران شرکت فرآورده   
پیشخوان جنب سالن 

38a 
8 

000/980/267 باب واگذار شده49   9 غرف موقت مواد غذایی 

 



̾̽ 

 

1392پیمانکاران تحت نظارت امور خدمات نمایشگاهی در سال   

  ردیف  عنوان  نام شرکت  مبلغ اجاره

------- 
لغایت  1392/01/01شرکت سهامی نمایشگاه از 

1392/04/21  
 1 پارکینگ

000/000/980/1  
 1392/04/22شرکت پالیزان گستر پارسیان از 

1393/04/21لغایت   
 2 پارکینگ

000/000/720  
لغایت  1392/04/07موسسه جرثقل خسرو از 

1393/04/06  
 3 خدمات حمل و بارگیري

000/000/160/2 پذیرا کستر ایرانیانشرکت   بزرگ رستوران   4 

000/000/480  5 پیشخوان میزبان شرکت صنایع غذایی پرپروك 

000/800/316 هاي گوشتی سولیکو شرکت فرآورده  38پیشخوان جنب سالن   a 6 

000/000/300 نور سرو شرکت میلاد   
نان داغ کباب داغ جنب 

 تعاونی مصرف
7 

000/000/300 عرفانشرکت فراز اندیشان   10/11رستوران    8 

000/950/229 باب واگذار شده31   9 غرف موقت مواد غذایی 
 

1393پیمانکاران تحت نظارت امور خدمات نمایشگاهی در سال   

 

  ردیف  عنوان  نام شرکت  مبلغ اجاره

در جدول سال 

ذکر گردیده  1392

 است

لغایت 1393/01/01از  شرکت پالیزان گستر پارسیان  

1393/05/01  
 1 پارکینگ

000/000/330  
لغایت 1393/05/01شرکت تعاونی کارکنان نمایشگاه از   

1393/06/19  
 2 پارکینگ

000/880/502/10  
لغایت 1393/06/20از لهراسب  شرکت بازرگانی  

1394/06/19  
 3 پارکینگ

000/000/122 1393/06/06لغایت  1393/04/06موسسه جرثقل خسرو از    
خدمات حمل و 

 بارگیري
4 

000/000/800/1 1394/06/06لغایت  1393/06/07موسسه جرثقیل خسرو از    
خدمات حمل و 

 بارگیري
5 

000/000/267/3 بزرگ و  رستوران شرکت تعاونی کارکنان نمایشگاه  6 



̾̾ 

 

 تپه سبز

000/000/452/1  
لغایت  1393/05/19رستورانهاي زنجیره اي بوف از 

1394/05/18  
 7 پیشخوان میزبان

000/000/45  
لغایت  1393/02/15شرکت خورشید طلایی شرق از 

1393/03/14  

پیشخوان جنب 

38a 
8 

000/000/140/1  
 1393/06/10شرکت ایده هاي درخشان ماد( مهماندار) از 

1394/06/09لغایت   
10/11رستوران   9 

000/400/004/1 باب واگذار شده 93   
غرف موقت مواد 

 غذایی
10 

------- 
نامه خدمات حمل بار توسط  تفاهمآقاي ولی ا... موسوي 

1394/02/15لغایت  1393/02/15چرخ دستی و وانت بار  از   

ساماندهی کارگران 

 فصلی
11 

000/000/200/1  
) 1394/10/16شرکت تعاونی کارکنان ( راه اندازي در تاریخ 

1394/05/31لغایت  1393/06/01از   
37سالن   12 

 

1394 نمایشگاهی در سالپیمانکاران تحت نظارت امور خدمات   

 ردیف عنوان نام شرکت مبلغ اجاره

000/240/875  
لغایت  1394/06/20شرکت بازرگانی لهراسب ( الحاقیه )از 

1394/07/19  
 1 پارکینگ

000/560/626/14 1395/08/03لغایت  1394/08/04جعفري انزاب از  آقاي   2 پارکینگ 

000/320/681/1  
لغایت  1394/06/07موسسه جرثقل خسرو از 

1395/06/06  

خدمات حمل و 

 بارگیري
3 

000/000/144/6 1395/01/14لغایت  1394/01/15از  شرکت کباب آریا   
بزرگ و  رستوران

 تپه سبز
4 

000/000/620/1  
لغایت  1394/07/05رستورانهاي زنجیره اي بوف از 

1395/07/04  

پیشخوان میزبان 

 درب جنوب
5 

000/000/540 1394/10/30لغایت  1393/11/01تجارت از  شرکت اقلیم   
 پیشخوان جنب

 a 38سالن 
6 

000/000/100  
لغایت  1394/11/01شرکت اقلیم تجارت ( الحاقیه )از 

1394/12/29  

 پیشخوان جنب

 a 38سالن 
7 

000/700/449/1 باب واگذار شده133   
غرف موقت مواد 

 غذایی
8 

000/000/200/1  
لغایت  1394/06/01شرکت تعاونی کارکنان از 

1395/05/31  
37سالن   9 

 



̾̿ 

 

1394 لغایت 1390غرف موقت مواد غذایی  واگذار شده بین سالهاي   

  ردیف  سال  تعداد غرف واگذار شده  مبلغ کل اجاره

000/000/143  30  1390  1  

000/980/267  49  1391  2  

000/950/229  31  1392  3  

000/400/004/1  93  1393  4  

000/700/449/1  133  1394  5  
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 1394گزارش خلاصه عملکرد بازاریابی در سال الف) 

پیگیري عملکرد قراردادهاي بازرگانی و بررسی بند مربوط به فعالیتهاي نمایشگاهی منعقده و ارسال متون  .1

در خارج  کشور 30همکاریهاي اقتصادي و بازرگانی پیشنهادي همکاریها در اجلاس هاي کمیسیون مشترك 

 از کشور 

که در برنامه راهبردي طریق انعقاد تفاهم نامه هاي نمایشگاهی  گسترش  همکاریهاي ملی و بین المللی از  .2

 5شرکت سه تفاهم نامه ملی و سه تفاهم نامه بین المللی پیش بینی شده بود که این مدیریت موفق شد 

 تفاهم نامه همکاریهاي نمایشگاهی به شرح ذیل منعقد نماید.  4تفاهم نامه بین المللی و 

 

 الف) بین المللی

   نمایشگاه هاي بازرگانی ایتالیاانجمن نمایشگاه ها و تفاهم نامه نمایشگاهی با 

   شرکت نمایشگاهی بلونیا ایتالیاتفاهم نامه نمایشگاهی با 

  قرار داد نمایشگاهی با شرکت ایتالیاییPordenone	Fiere	CEO 

 قرارداد نمایشگاهی با کشور روسیه 

  تفاهم نامه نمایشگاهی با شرکتFiero Milano  
 

 ب)ملی

 

  ) سی و سومین نمایشگاه بین المللی بازرگانی خارطوم . 1شرکت نوژن رادï 2سودان .- 

نمایشگاه  .3  نمایشگاه بین المللی بازرگانی زیر ساختمان هاي عمان و  داخلی و دکوراسیون

  Infra Stracture 2015) بین المللی تخصصی غذایی و کشاورزي روسیه 

 بین المللی بازرگانی عراق  نمایشگاه: ( شرکت راهکار تجارتï  مترمربع 700بغداد به متراژ( 

 

مطالعه و حمایت از عناوین جدید نمایشگاهی متناسب با سیاستهاي ابلاغی که در این هدف راهبردي منجر  .3

به اصلاح عناوین نمایشگاه هاي داخلی شرکت به صورت استاندارد هاي نمایشگاه هاي دنیا و پیشنهاد براي 

 بازاریابی مدیریت امور)2-2
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است. لذا در این زمینه براي دستیابی به این  و تفکیک بعضی از نمایشگاه ها شده نمایشگاه هاي جدیدارائه 

 ی مورد بررسی قرار گرفته است: لهدف بطور خلاصه مراحل به شرح ذیل به صورت تحلی

   براساس سایت هاي معتبرنوع صنعت نمایشگاهی  7به بررسی نمایشگاه هاي داخلی و تقسیم بندي آنها 

 نمایشگاهی دنیا 

  نمایشگاهها به زبان لاتین منطبق بر برنامه نمایشگاهی داخلی شرکت  عناویناستخراج 

 تعیین گروه کالایی هر یک از نمایشگاه هاي موجود و پیشنهادي 

 که هم پوشانی دارند  تطبیق عناوین مذکور با عناوین موجود در تقویم نمایشگاهی  

  بر اساس ظرفیت ها و سیاست هاي کلان حوزه صنعت,معدن و تجارتبررسی و پیشنهاد عناوین مذکور  

  تهیه فهرست عناوین نمایشگاهی فعلی(بالفعل) و عناوین نمایشگاهی 

     .پیشنهادي(بالقوه) و عناوین فعلی که قابلیت تفکیک در آنها  وجود دارد 

 تحلیل و بررسی نمایشگاههاي موجود و نمایشگاههاي بالقوه پیشنهادي  

 تخصصیئه پیشنهادات در خصوص عناوین جدید نمایشگاهی و برگزاري جلسات ارا 

 اصلاح عناوین نمایشگاهی شرکت و ارائه پیشنهاد جدید و ارسال به مدیر عامل محترم شرکت 

 در  خارج از کشور جهت تدوین برنامه پیشنهادي نمایشگاهی خارجیمعتبر در نمایشگاه  150بررسی بیش از  .4

 1395سال 

 نمایشگاه معتبرجهانی 50اطلاعات بیش از  استخراج .5

نمایشگاه بین المللی تخصصی و اختصاصی  اولویت دار براي برنامه نمایشگاهی خارج از کشور  34انتخاب  .6

1395  

 نمایشگاه هاي اولویت دار در برنامه نمایشگاهی خارج از کشور توجیهی اقتصادي و بازرگانیتهیه گزارش  .7

تشکیل جلسه و انجام مکاتبات لازم جهت حضور این شرکت در اکسپوي  هاي تحلیلی،تهیه گزارش  .8

 2017قزاقستان 

http://192.168.15.30:7002/webdav/files/Document/فهرست%20%20کلی%20نمایشگاه%20های%2095.docx
http://192.168.15.30:7002/webdav/files/Document/فهرست%20%20کلی%20نمایشگاه%20های%2095.docx
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ي آفریقایی جهت تهیه فهرست نمایشگاههاي معتبر از کشورهابررسی نمایشگاه هاي کشورهاي آفریقایی و  .9

و مشارکت  در همایش ملی فرصت هاي همکاري اقتصادي و تجاري ج.ا.ایران با کشورهاي آفریقایی استفاده

 در همایش نامبرده و وتهیه گزارش مربوطه

 1393تهیه شناسنامه نمایشگاه هاي بین المللی داخلی برگزار شده در سال  .10

 و میلان  و ترجمه آنها و اکسپ UFI ،BIEتهیه مجموعه گزارش ها و اخبار  .11

  UFI هايتهیه گزارش سمینار .12

  94ترجمه تفاهم نامه ها نمایشگاهی منعقد در سال   .13

جمع آوري آمار مبادلات تجاري کلیه نمایشگاه هاي داخلی در تقویم نمایشگاه هاي داخلی این شرکت جهت  .14

تقویم سالانه نمایشگاه هاي داخلی  ارائه گزارش آماري؛ نموداري و تحلیلی کلیه نمایشگاه هاي برگزارشده در

  و ارسال آن  به مدیرعامل محترم شرکت.

 انجام کلیه امور محوله به این مدیریت .15

مدیریت بازاریابی با آن مواجه بود و تصمیماتی که براي رفع این  1394ب ) مهم ترین چالشهاي که در سال 

 چالش ها اتخاذ نموده است
 

مواجه بوده تهیه فهرستی از  نمایشگاه ها در خارج از  94مدیریت در سال از مهم ترین چالشهاي که این 

رین موانع جهت کشور بود که بتواند در شرایط سخت تحریم، نوسانات ارز و نقل وانتقالات پولی با کمت

تفاهم نامه همکاري نمایشگاهی با   4. در این راستا این مدیریت تلاش نمود که برگزاري مواجه گردند

 در برگزاي نمایشگاه هاي ذیل موثر واقع شد. منعقد نماید کهها نمایشگاهی معتبر داخلی شرکت 

  سی و سومین نمایشگاه بین المللی بازرگانی خارطومï سودان 

 نمایشگاه بین المللی بازرگانی زیر ساختمان هاي عمان و  داخلی و دکوراسیون 

   نمایشگاه بین المللی تخصصی غذایی و کشاورزي روسیه (Infra Stracture 2015  

   بین المللی بازرگانی عراق  نمایشگاهï  مترمربع 700بغداد به متراژ 
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مرکز نمایشگاهی معتبر در ایتالیا و روسیه تفاهم نامه همکاري نمایشگاهی   5با   هم چنین این مدیریت موفق شد

نیز منعقد نماید که به مدت دو سال داراي اعتبار است و در تدوین برنامه نمایشگاهی سال آتی در خارج از کشور                

 می تواند حائز اهمیت باشد.  

مطالعه و حمایت از عناوین "این مدیریت بمنظور اصلاح عناوین نمایشگاه ها و پیشنهاد براي عناوین جدید، هدف

در برنامه عملیاتی این مدیریت لحاظ نمود . در برنامه  "جدید نمایشگاهی متناسب با سیاستهاي ابلاغی

دنیا منطبق نبود. لذا این مدیریت  نمایشگاهی داخلی شرکت عناوین نمایشگاهی منطبق با عناوین نمایشگاهی

تلاش نموده با بررسی و تحلیل از عناوین نمایشگاهی دنیا، عناوین نمایشگاهی داخلی را اصلاح و استاندارد سازي 

در این راستا هم چینن به   واقع گردد.  شرکت برند نمودن عناوین نمایشگاهی گام هاي اولیه جهتتا  نماید

 دید نمایشگاهی نیز منجر شد که جاي تامل دارد. وین جتفکیک و  ارائه عنا

 

 

 

کشور نام 1394تعدادمشارکت  نام کشور 1394 تعدادمشارکت   

 28 هند 47 چین

 22 تایوان 45 آلمان

 22 انگلستان 41 ترکیه

یعرب متحده امارات 40 ایتالیا  19 

 17 بلژیک 31 اسپانیا

 15 هلند 31 کره جنوبی

 15 آمریکا 29 فرانسه

 9 دانمارك 13 مالزي

 9 چک 13 سوئیس

 7 کانادا 13 ژاپن

 6 برزیل 12 اکراین

 نمایشگاههاي داخلیمدیریت امور )3-2
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کشور نام 1394تعدادمشارکت  نام کشور 1394 تعدادمشارکت   

 6 لهستان 11 فنلاند

ونانی 10 سوئد  6 

 6 لبنان 10 روسیه

کنگ هنگ رلندیا 6   4 

 4 سنگاپور 6 استرالیا

 4 عمان 6 بلغارستان

تنامیو لندیتا 5   4 

 3 مکزیک 5 اطریش

یاسلواک 4 پاکستان  3 

 3 سوریه 4 پرتغال

 3 عراق 4 کویت

 3 مصر 4 قبرس

ایکلمب  2 ونزئلا 3 

یرومان  2 عربستان 3 

وزلندین 3 قزاقستان  2 

یاسلوان 2 مجارستان  2 

یکرواس 2 بنگلادش  1 

جانیآذربا نیبحر 2   1 

 1 اوگاندا 2 بلاروس

یتوانیل هیکاراگوین 2   1 

يمولداو 2 افغانستان  1 

لانکا يسر  1 تونس 2 

 1 مراکش 1 مالت

یتانیمور 1 صربستان  1 

 1 پاناما 1 لوکزامبورگ

منی 1 اندونزي  1 

 1 قطر 1 ارمنستان

یلیش 1 پاراگوئه  1 

ریالجزا  1 کوبا 1 

 1 کامرون 1 پرو

نیآرژانت انترکمنست 1   1 
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 ردیف عنوان نمایشگاه برگزار کننده امتیاز مکتسبه

 Aگرید

 شرکت پالار سامانه 75/87
دومین نمایشگاه بین المللی صنایع بیست و 

 کشاورزي،موادغذایی،ماشین آلات وصنایع وابسته
1 

53/83  شرکت پالار سامانه 
شانزدهمین نمایشگاه بین المللی صنایع مخابرات و اطلاع 

 رسانی(تلکام)
2 

43/83  3 پانزدهمین نمایشگاه بین المللی صنعت تهران شرکت بازرگانی بین المللی ایدرو 

86/81  4 پانزدهمین نمایشگاه بین المللی صنعت برق شرکت راهکار تجارت مدیریت کوشا 

9/77  شرکت صنوف تولیدي و خدمات فنی تهران 
بیست و دومین نمایشگاه بین المللی چاپ، بسته بندي و 

 ماشین آلات وابسته
5 

77/77  شرکت میلاد مبتکر شرق 
دام،طیور،فرآورده هاي چهاردهمین نمایشگاه بین المللی 

 لبنی و صنایع وابسته
6 

 شرکت نمایشگاهی ماندگار تجارت شیرین 58/77
چهاردهمین نمایشکاه بین المللی ماشین آلات و مواد اولیه 

 بیسکویت، شیرینی و شکلات
7 

09/77  شرکت راهکار تجارت مدیریت کوشا 
بیست و یکمین نمایشگاه بین المللی الکترونیک،کامپیوتر 

 وتجارت الکترونیکی
8 

 9 بیستمین نمایشگاه بین المللی نفت، گاز،پالایش وپتروشیمی روابط عمومی وزارت نفت 53/76

8/75  
شرکت بین المللی بازرگانی و  نمایشگاهی 

 تهران
 10 هفتمین نمایشگاه بین المللی در و پنجره و صنایع وابسته

04/75  شرکت نمانگر 
المللی تاسیسات ساختمان و چهاردهمین نمایشگاه بین 

 سیستمهاي سرمایشی و گرمایشی
11 

67/74  12 پانزدهمین نمایشگاه بین المللی لوازم خانگی انجمن صنایع لوازم خانگی ایران 

6/74 
شرکت پیشگامان صنعت مبلمان پرشیا 

 فیپکو

بیست و چهارمین نمایشگاه بین المللی مبلمان منزل 

 (هافکس)
13 

01/73  و میلاد مبتکر شرق شرکت چیستا 
چهاردهمین نمایشگاه بین المللی یراق آلات، ماشین آلات 

 مبلمان و صنایع وابسته
14 

95/72  شرکت پویا نگار سرام پارسیان 
بیست و سومین نمایشگاه بین المللی کاشی، سرامیک و 

 چینی بهداشتی
15 

52/70 

اتاق تعاون مرکزي/شرکت تعاونی کارکنان 

 نمایشگاه

 

 16 پانزدهمین نمایشگاه بین المللی صنعت ساختمان

  Bگرید

48/84  شرکت بازرگانی بین المللی ایدرو 
دهمین نمایشگاه بین المللی قطعات خودرو،لوازم و مجموعه 

 هاي خودرو
1 

98/81 دوازدهمین نمایشگاه بین المللی متالوژي(فولاد،صنایع  شرکت نمانگر  2 
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 کاري،قالبسازي و ریخته گري)معدنی،آهنگري و ماشین 

86/80  3 پانزدهمین نمایشگاه بین المللی محیط زیست شرکت راهکار تجارت مدیریت کوشا 

 شرکت سامع پاد نوین 96/79
بیست و دومین نمایشگاه بین المللی موادشوینده،پاك 

 کننده،بهداشتی، سلولزي وماشین آلات
4 

93/79  شرکت راهکار تجارت مدیریت کوشا 
یازدهمین نمایشگاه بین المللی آب و تاسیسات آب و 

 فاضلاب
5 

83/79  شرکت نمانگر 
ششمین نمایشگاه بین المللی خانه مدرن، معماري داخلی و 

 دکوزاسیون
6 

64/79  شرکت تجارت مشکات 
هشتمین نمایشگاه بین المللی سیمان ، بین ، تکنولوژیهاي 

 ساخت و ماشین آلات وابسته
7 

53/79  
بین المللی بازرگانی و نمایشگاهی شرکت 

 تهران
 8 نهمین نمایشگاه بین المللی گردشگري و صنایع وابسته

01/79 
شرکت بین المللی بازرگانی و نمایشگاهی 

 تهران

نمایشگاه بین المللی صنایع و تجهیزات  سیزدهمین

 آشپزخانه، حمام ، سونا و استخر
9 

92/78 

 
 شرکت سامع پاد نوین

نمایشگاه بین المللی منسوجات خانگی،  بیست و یکمین 

 ماشینهاي گلدوزي ومحصولات نساجی
10 

3/78  
شرکت پیشگامان صنعت مبلمان پرشیا 

 فیپکو
 11 پنجمین نمایشگاه بین المللی مبلمان اداري

02/78  شرکت بانیان امید 
پانزدهمین نمایشگاه بین المللی رنگ،رزین،پوشش هاي 

 صنعتی و کامبوزیت
12 

47/77  
اتحادیه تولیدکنندگان و صادر کنندگان طلا 

 ، جواهر

هشتمین نمایشگاه بین المللی طلا، نقره، جواهر ، ساعت و 

 صنایع وابسته
13 

 انجمن سنگ ایران 20/74
هفتمین نمایشگاه بین المللی معادن سنگ، سنگ، ماشین 

 آلات و تجهیزات وابسته
14 

89/73  15 هفتمین نمایشگاه بین النللی صنایع چوب و تجهیزات وابسته شرکت نمایشگاهی چیستاو میلاد نور 

 شرکت خدمات نمایشگاهی صنعت سلامت 35/71
هیجدهمین نمایشگاه بین المللی تجهیزات 

 پزشکی،دندانپرشکی وداروئی وآزمایشگاهی
16 

87/70  شرکت نماگستر آدونیس 
بیست و سومین نمایشگاه بین المللی لوستر و چراغهاي 

 تزئینی
17 

 18 بیست و سومین نمایشگاه فرش دستباف شرکت بازرگانی بین المللی ایدرو 83/70

 شرکت توسعه اور آسیا نوید 5/70

هفتمین نمایشگاه بین المللی انواع کف پوش، موکت و فرش 

 ماشینی و صنایع وابسته
 

19 

49/70  شرکت آوین افراز 
بازاریابی و صنایع دوازدهمین نمایشگاه بین المللی تبلیغات، 

 وابسته
20 

91/66 سیزدهمین نمایشگاه بین المللی حمل و نقل عمومی و  شرکت آوین افراز  21 
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 خدمات شهري

 

  Cگرید 

97/80  1 سومین نمایشگاه بین المللی املاك و مستغلات شرکت بانیان امید 

92/78  

 شرکت پالار سامانه

پانزدهمین نمایشگاه بین المللی معدن،صنایع 

 معدنی،ماشین آلات و تجهیزات وابسته

2 

86/78  3 نهمین نمایشگاه بین المللی صنعت آرد و نان گروه تجارت اطلاعات کوشا 

65/78  

 شرکت راهکار تجارت مدیریت کوشا

هشتمین نمایشگاه بین المللی انرژي هاي تجدید پذیر، 

 بهره وري و صرفه جویی انرژي

4 

 5 سومین نمایشگاه بین المللی صنایع ریلی ایران شرکت نمایشگاهی میلاد نور 53/78

47/78  

 صنعت نمایش و همایش پرشین

نهمین نمایشگاه بین المللی کالا، خدمات و تجهیزات 

 فروشگاهی و فروشکاههاي زنجیره اي

6 

81/76 
 شرکت نمایشگاهی میلاد نور

 ششمین نمایشگاه بین المللی مادر ، نوزاد و کودك 
7 

8/76  

 پاسارگارد شرکت آسیا

هفتمین نمایشگاه بین المللی قیر ، آسفالت ، عایق ها و 

 ماشین آلات وابسته

8 

37/76  9 هفتمین نمایشگاه بین المللی فناوري نانو ستاد توسعه فناوري نانو 

30/76  

 
شرکت تعاونی کارکنان نمایشگاههاي بین 

 المللی 

ساختمانیسومین نمایشگاه بین المللی سازه ها و نماهاي   10 

30/76  

 شرکت راهکار تجارت مدیریت کوشا

اولین نمایشگاه بین المللی تکنولوژي هاي 

 نوین،تجهیزات،خدمات و صنایع ساختمان

11 

07/76  12 اولین نمایشگاه تخصص پتو سامع پادنوین 

86/75  

 شرکت سایا نماي پارسیان

سومین نمایشگاه بین المللی خشکبار، آجیل ، میوه هاي 

و صنایع وابسته خشک  

13 

 14 سومین نمایشگاه تخصصی پوشاك شرکت سامع پاد نوین 72/74

 

65/74  شرکت سپنتاس کیش 

اولین نمایشگاه بین المللی تجهیزات و تاسیسات 

 بیمارستانی

15 

1/74  

 شرکت صنوف تولیدي و خدمات فنی تهران

دومین نمابشگاه بین المللی کیف،کفش،چرم و صنایع 

 وابسته

16 

24/73  17 توانمندي هاي صنعت خودرو ایران وزارت صنعت معدن و تجارت + بانیان امید 

17/73  

 شرکت متحدان آریا

سومین نمایشگاه بین المللی صنایع مفتولی،سیم و کابل 

 ،اتصالات و ماشین آلات وابسته

18 

44/72  

 شرکت نمایشگاهی چیستا

ماشین آلات پنجمین نمایشگاه بین المللی لوله، اتصالات، 

 و تجهیزات وابسته

19 

دومین نمایشگاه تجهیزات، مواد آزمایشگاهی ساخت  معاونت علمی وفناوري ریاست جمهوري 26/72 20 
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 ایران

17/72  بامیکا اندیشه ماندگار 
پنجمین نمایشگاه بین المللی شهر بازي، پارك ها، 

 تجهیزات و فناوري اوقات فراغت
21 

 پارسیانشرکت سایا نماي  50/71
نمایشگاه بین المللی آسانسور ، پله برقی،  چهارمین 

 بالابرها، نقاله ها ، قطعات و تجهیزات جانبی
23 

27/71  24 ششمین نمایشگاه بین المللی نوشیدنیها و صنایع وابسته کانون انجمن هاي صنفی صنایع غذایی 

 25 ایراناولین نمایشگاه بین المللی تخصصی پروژه  شرکت نوژن راد 88/68

3/67 
معاونت علمی وفناوري ریاست 

 جمهوري/شرکت میلاد مبتکر شرق
 26 دومین نمایشگاه بین المللی فناوري و نوآوري

 27 اولین نمایشگاه زیست فناوري انجمن بیوتکنولوژي ایران 33/65

72/64  شرکت نماگستر آدونیس 
شانزدهمین نمایشگاه دستاوردهاي پژوهش و فناوري 

 کشور
28 

 شرکت نماگستر آدونیس 87/60
دومین نمایشگاه بین المللی لوازم التحریر، اداري و  

 مهندسی
29 

57/58  موسسه آواي موفق 
نمایشگاه توانمندیهاي روستائیان در عرضه اقتصاد 

 مقاومتی
23 

48/58 
سازمان میراث فرهنگی، وگردشگري/ شرکت 

 درسا نقش پارس
 24 دستی ایران چهارمین نمایشگاه بین المللی صنایع

34/58  شرکت  پترو ایمن نعمت 
دومین نمایشگاه بین المللی بهداشت،ایمنی،محیط زیست 

 و آتش نشانی و امداد و نجات
25 

 26 دهمین دوره مسابقات بین المللی ربوکاپ آزاد ایران کمیته ملی ربوکاپ ایران 75/51

 27 آفرینی زنان در توسعه پایداردومین نمایشگاه نقش  وزارت صنعت ،معدن و تجارت 39/47

 ردیف عنوان نمایشگاه برگزار کننده امتیاز مکتسبه 
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 شرکت پالار سامانه 83.51 87.75
بیستمین و یکمین نمایشگاه بین المللی صنایع 

 کشاورزي،موادغذایی،ماشین آلات وصنایع وابسته
1 

 شرکت نمانگر 79.15 75.04
نمایشگاه بین المللی تاسیسات، سیزدهمین  

 سیستمهاي سرمایشی و گرمایشی
2 

 3 نمایشگاه  بین المللی صنعت برق  چهاردهمین شرکت راهکار تجارت مدیریت کوشا 77.93 81.86

 4 چهاردهمین  نمایشگاه بین المللی صنعت تهران شرکت بازرگانی بین المللی ایدرو 77.21 83.43

74.6 75.93 
پیشگامان صنعت مبلمان پرشیا شرکت 

 فیپکو

بیست و سومین نمایشگاه بین المللی مبلمان 

 منزل (هافکس)
5 

75.80 74.90 
شرکت بین المللی بازرگانی ونمایشگاهی 

 تهران

ششمین نمایشگاه بین المللی در و پنجره وصنایع 

 وابسته
6 

 شرکت همایش گستران ایماژ 72.07 77.09
المللی الکترونیک بیستمین نمایشگاه بین 

 ،کامپیوتر ،تجارت الکترونیکی
7 

70.52 70.96 
اتاق تعاون مرکزي/شرکت تعاونی 

 کارکنان نمایشگاه

چهاردهمین نمایشگاه بین المللی صنعت 

 ساختمان
8 

 روابط عمومی وزارت نفت 70.50 76.53
نوزدهمین نمایشگاه بین المللی نفت، گاز،پالایش 

 )+A گرید(وپتروشیمی      
9 

 شرکت پالار سامانه 85.80 83.53
پانزدهمین نمایشگاه بین المللی صنایع مخابرات و 

 اطلاع رسانی(تلکام)
10 

 شرکت میلاد مبتکر شرق 75.43 77.77
نمایشگاه بین المللی دام، طیور،   سیزدهمین

 فرآورده  هاي لبنی و صنایع وابسته
11 

77.9 71.55 
شرکت صنوف تولیدي وخدمات فنی 

 تهران

بیستمین و یکمین نمایشگاه بین المللی چاپ ، 

 بسته بندي وماشین آلات وابسته
12 

77.58 77.55 
شرکت نمایشگاهی ماندگار تجارت 

 شیرین

سیزدهمین نمایشکاه بین المللی ماشین آلات و 

 مواد اولیه بیسکویت، شیرینی و شکلات
13 

 14 نمایشگاه بین المللی لوازم خانگی  چهاردهمین انجمن لوازم خانگی 73.58 74.67

73.01 71.59 
/شرکت شرکت  پیشرو مبتکران چیستا

 میلاد مبتکر شرق

سیزدهمین نمایشگاه بین المللی ، یراق آلات 

 ماشین آلات مبلمان و صنایع وابسته
15 

 شرکت پویا نگار سرام پارسیان 65.61 72.95
بیست و دومین نمایشگاه بین المللی کاشی، 

 سرامیک و چینی بهداشتی
16 
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 شرکت بازرگانی بین المللی ایدرو 79.14 84.48
نهمین نمایشگاه بین المللی قطعات ،لوازم ومجموعه هاي 

 خودرو
1 

 2 یازدهمین نمایشگاه بین المللی متالورژي شرکت نمانگر 81.01 81.98

 3 نمایشگاه بین المللی محیط زیستچهاردهمین  شرکت مانی تدبیر سازه 77.16 80.86

 شرکت سامع پاد نوین 76.23 79.96
بیستمین و یکمین نمایشگاه بین المللی موادشوینده،پاك 

 کننده،بهداشتی، سلولزي وماشین آلات
4 

79.93 80.45 
شرکت راهکار تجارت مدیریت 

 کوشا

نمایشگاه  بین المللی صنعت آب و تاسیسات آب   دهمین

 و فاضلاب
5 
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 شرکت نمانگر 76.58 79.83
پنجمین نمایشگاه بین المللی خانه مدرن ، معماري داخلی  

 و دکوراسیون
6 

 شرکت مشکات تجارت یاس 71.58 79.64
هفتمین  نمایشگاه بین المللی سیمان، بتن، تکنولوژیهاي 

 ساخت و ماشین آلات وابسته
7 

79.53 74.76 
شرکت بین المللی ونمایشگاهی 

 تهران

نمایشگاه بین المللی خدمات و تجهیزات صنعت نهمین 

 گردشگري و هتلداري ایران
8 

79.01 72.71 
شرکت بازرگانی ونمایشگاهی 

 تهران

دوازدهمین نمایشگاه بین المللی صنایع و تجهیزات 

 آشپزخانه،حمام، سونا و استخر
9 

 شرکت سامع پاد نوین 79.32 78.92
خانگی، بیستمین  نمایشگاه بین المللی منسوجات 

 ماشینهاي گلدوزي ومحصولات نساجی
10 

78.3 70.56 
شرکت پیشگامان مبلمان پرشیا 

 فیپکو
 11 مبلمان اداري نمایشگاه بین المللی  چهارمین

 شرکت بانیان امید 76.25 78.02
چهاردهمین  نمایشگاه بین المللی رنگ، رزین ، پوشش 

 هاي صنعتی وکامپوزیت
12 

 کیش شرکت سپنتاس 74.26 77.47
هفتمین نمایشگاه بین المللی طلا ، نقره، جواهر ، ساعت و 

 صنایع وابسته
13 

 شرکت راهکار تجارت کوشا 65 74.20
ششمین نمایشگاه بین المللی معادن سنگ، سنگ، 

 ماشین آلات و تجهیزات وابسته
14 

73.89 71.52 
شرکت نمایشگاهی میلاد نور 

 ومبتکران چیستا

المللی صنایع چوب و تجهیزات ششمین  نمایشگاه بین 

 وابسته
15 

71.35 71.92 
شرکت خدمات نمایشگاهی 

 صنعت سلامت

هفدهمین نمایشگاه بین المللی تجهیزات 

 پزشکی،دندانپرشکی وداروئی وآزمایشگاهی
16 

 شرکت نما گستر آدونیس 68.15 70.87
بیست و دومین نمایشگاه تخصصی صادراتی لوستر 

 وتزیینی،چراغهاي روشنایی 
17 

 18 بیست و سومین نمایشگاه فرش دستباف شرکت بازرگانی بین المللی ایدرو 71.15 70.83

 شرکت توسعه اور آسیا نوید 71.63 70.5
ششمین نمایشگاه بین المللی انواع کف پوش، موکت و 

 فرش ماشینی و صنایع وابسته
19 

 شرکت آوین افراز 71.30 70.49
المللی تبلیغات ، بازاریابی یازدهمین نمایشگاه بین 

 وصنایع وابسته
20 

 شرکت آوین افراز 65.12 66.91
دوازدهمین نمایشگاه بین المللی حمل و نقل عمومی و 

 خدمات شهري
21 

 22 ایران پلاست دومین نمایشگاه بین المللی شرکت ملی پتروشیمی ایران 75.50 ـ

 74.71 ـ
شرکت اطلاع رسانی وخدمات 

 بورس
 23 نمایشگاه بین المللی بورس، بانک و بیمههشتمین 

 23 نمایشگاه بین المللی جامع مدیریت شهري  چهارمین کانون تبلیغاتی آواي موفق 70.74 ـ

  Cگرید  93 94

80.97 70.41 
موسسه نوآوران ونواندیشان  

 برتر ایرانیان
 1 دومین نمایشگاه بین المللی املاك و مستغلات

78.92 77.66 
معدن ایران/ شرکت پالار خامه 

 سامانه

دهمین نمایشگاه بین المللی معدن، صنایع معدنی، ماشین 

 آلات و تجهیزات وابسته
2 
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 3 هشتمین نمایشگاه بین المللی صنعت آرد و نان گروه تجارت واطلاعات کوشا 74.46 78.86

78.65 72.10 
شرکت راهکار تجارت ، 

 مدیریت کوشا

المللی انرژي هاي نو، تجدید پذیر، هفتمین  نمایشگاه بین 

 بهره وري و صرفه جویی
4 

 5 دومین نمایشگاه بین المللی صنایع ریلی ایران شرکت نمایشگاهی میلاد نور 70.19 78.53

78.47 71.80 
شرکت صنعت نمایش و همایش 

 پرشین

هشتمین نمایشگاه بین المللی کالا، خدمات و تجهیزات 

 زنجیره ايفروشگاهی و فروشگاههاي 
6 

 7 پنجمین نمایشگاه بین المللی مادر ، نوزاد و کودك شرکت نمایشگاهی میلاد نور 72.94 76.81

 شرکت آسیا پاسارگاد 75.24 76.8
ششمین نمایشگاه بین المللی قیر، آسفالت، عایقها و ماشین 

 آلات وابسته
8 

 9 المللی فناوري نانوششمین نمایشگاه بین  ستاد توسعه فناوري نانو 75.24 76.37

76.30 79.41 
 شرکت تعاونی کارکنان

 نمایشگاههاي بین المللی
 10 دومین نمایشگاه بین المللی سازه ها و نماهاي ساختمانی

 ــ 76.30
شرکت راهکار تجارت ، 

 مدیریت کوشا
 11 اولین نمایشگاه بین المللی تکنولوژي هاي نوین،تجهیزات

 سازهشرکت مانی تدبیر  76.43 
پنجمین نمایشگاه بین المللی محصولات کشاورزي، گیاهی، 

 ارگانیک و صنایع وابسته
12 

 13 اولین نمایشگاه تخصصی پتو سامع پادنوین ــ 76.07

 شرکت سایانماي پارسیان 70.02 75.86
دومین نمایشگاه بین المللی خشکبار، آجیل، میوه هاي 

 خشک و صنایع وابسته
14 

 15 دومین نمایشگاه تخصصی پوشاك ایران سامع پادنوین شرکت 70.72 74.72

 16 اولین نمایشگاه بین المللی تجهیزات و تاسیسات بیمارستانی سپنتاس کیش ــ 74.65

74.1 70.70 
شرکت صنوف تولیدي و 

 خدمات فنی ایران

اولین نمایشگاه بین المللی کیف، کفش، چرم و صنایع 

 وابسته
17 

 18 اولین نمایشگاه توانمندي هاي صنعت خودرو ایران صنعت،معدن و تجارتوزارت  ــ 73.24

 شرکت متحدان آریا 73.33 73.17
دومین نمایشگاه بین المللی مفتولی، سیم، کابل، اتصالات و 

 ماشین آلات وابسته
19 

 شرکت پیشرو مبتکران چیستا 67.11 72.44
پلیمري و چهارمین نمایشگاه بین المللی لوله و اتصالات 

 ماشین آلات و تجهیزات وابسته
20 

72.26 65.43 
معاونت علمی وفناوري ریاست 

 جمهوري
 21 اولین نمایشگاه تجهیزات، مواد آزمایشگاهی ساخت ایران

 شرکت بامیکا اندیشه ماندگار 66.06 72.17
چهارمین  نمایشگاه بین المللی  شهربازي ، پارکهاي، 

 فراغتتجهیزات و فن آوري اوقات 
22 

 23 چهارمین نمایشگاه بین المللی آسانسور ، پله برقی شرکت سایانماي پارسیان ـــ 71.50

 ـــ 71.72
کانون انجمن هاي صنایع 

 غذایی
 24 ششمین نمایشگاه بین المللی نوشیدنیها و صنایع وابسته

 25 اولین نمایشگاه بین المللی تخصصی پروژه ایران نوژن راد ـــ 68.88

 ـــ 67.3
معاونت علمی و فناوري ریاست 

 جمهوري
 26 دومین نمایشگاه بین المللی فناوري و نواوري
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 27 اولین نمایشگاه زیست فناوري انجمن بیولوژي ایران ـــ 65.33

 28 پانزدهمین نمایشگاه دستاوردهاي پژوهش و فناوري کشور شرکت نماگستر آدونیس 72.48 64.72

 موفق موسسه آواي ـــ 58.57
نمایشگاه توانمندي هاي روستائیان در عرصه اقتصاد 

 مقاومتی
29 

58.48 44.33 

سازمان میراث فرهنگی، 

وگردشگري/ شرکت درسا 

 نقش پارس

 30 سومین نمایشگاه بین المللی صنایع دستی ایران

 شرکت پترو ایمن نعمت 70.53 58.34
و  اولین نمایشگاه بین المللی بهداشت، ایمنی، محیط زیست

 آتش نشانی و امداد و نجات
31 

 32 نهمین دوره مسابقات بین المللی ربوکاپ آزاد ایران کمیته ملی ربوکاپ ایران 53.64 51.75

 33 اولین نمایشگاه نقش آفرینی زنان در توسعه پایدار وزارت صنعت ،معدن و تجارت 53.73 47.39

 شرکت بانیان امید 73.91 ـــ
المللی لجستیک، زنجیره تامین و سیزدهمین نمایشگاه بین 

 توزیع
34 

 72.62 ـــ
شرکت  شرکت تعاونی کارکنان

 نمایشگاههاي بین المللی
 35 نمایشگاه اختصاصی پوشاك ترکیه

 شرکت بانیان فرداي روشن 71.72 ـــ
اولین نمایشگاه بین المللی تونل و راهسازي و ماشین آلات و 

 تجهیزات وابسته
36 

 37 اولین نمایشگاه بین المللی دارو، صنایع و تجهیزات وابسته متحدان آریاشرکت  71.12 ـــ

 شرکت همایش گستران ایماژ 69.56 ـــ
دومین نمایشگاه بین المللی فناوري اطلاعات و رسانه هاي 

 دیجیتال
38 

 67.47 ـــ
موسسه خدمات توسعه فناوري 

 تا بازار ایران
 39 و فنون لیزر ایراندومین نمایشگاه دستاوردهاي مرکز علوم 

 شرکت حقیقت مهررایا 66.46 ـــ
دومین نمایشگاه بین المللی ابزارآلات کارگاهی و ماشین 

 ابزار
40 

 41 اولین نمایشگاه بین المللی لوازم التحریر، اداري و  مهندسی شرکت نماگستر آدونیس 65.61 ـــ

 62.41 ـــ
شرکت راهکار تجارت مدیریت 

 کوشا
 42 نمایشگاه اختصاصی کره جنوبیاولین 

 شرکت ترنم افکار موژان 61.90 ـــ
اولین نمایشگاه بین المللی زیتون، روغن زیتون و تکنولوژي 

 وابسته
43 

 44 نمایشگاه اختصاصی کشور ایتالیا شرکت نواي چکامه 60.05 ـــ

 45 لباس اسلامی چهارمین نمایشگاه بین المللی مد و کارگروه مد و لباس اسلامی 55.24 ـــ
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 نمره هاي ارزیابی واحدهاي ارزیابی کننده -مدیریت هاي ارزیابی کننده

 22 مدیریت امور نمایشگاههاي داخلی 1

 15 روابط عمومی و امور بین الملل    " 2

 15 طراحی و غرفه آرایی  " 3

 11 ساختمان و تاسیسات  " 4

 11 حراست  " 5

 13 امور مالی   " 6

 5 برنامه ریزي و اطلاع رسانی  " 7

 4 امور اداري  " 8

 4 امور اجرایی " 9

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ردیف عنوان نمایشگاه برگزار کننده امتیاز مکتسبه 
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 Aگرید 93 94

 شرکت پالار سامانه 83.51 87.75
بیستمین و یکمین نمایشگاه بین المللی صنایع 

 وابستهکشاورزي،موادغذایی،ماشین آلات وصنایع 
1 

 شرکت نمانگر 79.15 75.04
سیزدهمین  نمایشگاه بین المللی تاسیسات، 

 سیستمهاي سرمایشی و گرمایشی
2 

 3 نمایشگاه  بین المللی صنعت برق  چهاردهمین شرکت راهکار تجارت مدیریت کوشا 77.93 81.86

 4 المللی صنعت تهرانچهاردهمین  نمایشگاه بین  شرکت بازرگانی بین المللی ایدرو 77.21 83.43

74.6 75.93 
شرکت پیشگامان صنعت مبلمان پرشیا 

 فیپکو

بیست و سومین نمایشگاه بین المللی مبلمان 

 منزل (هافکس)
5 

75.80 74.90 
شرکت بین المللی بازرگانی ونمایشگاهی 

 تهران

ششمین نمایشگاه بین المللی در و پنجره وصنایع 

 وابسته
6 

 گستران ایماژ شرکت همایش 72.07 77.09
بیستمین نمایشگاه بین المللی الکترونیک 

 ،کامپیوتر ،تجارت الکترونیکی
7 

70.52 70.96 
اتاق تعاون مرکزي/شرکت تعاونی 

 کارکنان نمایشگاه

چهاردهمین نمایشگاه بین المللی صنعت 

 ساختمان
8 

 روابط عمومی وزارت نفت 70.50 76.53
نوزدهمین نمایشگاه بین المللی نفت، گاز،پالایش 

 )+A گرید(وپتروشیمی      
9 

 شرکت پالار سامانه 85.80 83.53
پانزدهمین نمایشگاه بین المللی صنایع مخابرات و 

 اطلاع رسانی(تلکام)
10 

 شرکت میلاد مبتکر شرق 75.43 77.77
نمایشگاه بین المللی دام، طیور،   سیزدهمین

 فرآورده  هاي لبنی و صنایع وابسته
11 

77.9 71.55 
شرکت صنوف تولیدي وخدمات فنی 

 تهران

بیستمین و یکمین نمایشگاه بین المللی چاپ ، 

 بسته بندي وماشین آلات وابسته
12 

77.58 77.55 
شرکت نمایشگاهی ماندگار تجارت 

 شیرین

بین المللی ماشین آلات و سیزدهمین نمایشکاه 

 مواد اولیه بیسکویت، شیرینی و شکلات
13 

 14 نمایشگاه بین المللی لوازم خانگی  چهاردهمین انجمن لوازم خانگی 73.58 74.67

73.01 71.59 
/شرکت شرکت  پیشرو مبتکران چیستا

 میلاد مبتکر شرق

سیزدهمین نمایشگاه بین المللی ، یراق آلات 

 مبلمان و صنایع وابستهماشین آلات 
15 

 شرکت پویا نگار سرام پارسیان 65.61 72.95
بیست و دومین نمایشگاه بین المللی کاشی، 

 سرامیک و چینی بهداشتی
16 

  Bگرید 93 94

 شرکت بازرگانی بین المللی ایدرو 79.14 84.48
نهمین نمایشگاه بین المللی قطعات ،لوازم ومجموعه هاي 

 خودرو
1 

 2 یازدهمین نمایشگاه بین المللی متالورژي شرکت نمانگر 81.01 81.98

 3 چهاردهمین نمایشگاه بین المللی محیط زیست شرکت مانی تدبیر سازه 77.16 80.86

 شرکت سامع پاد نوین 76.23 79.96
بیستمین و یکمین نمایشگاه بین المللی موادشوینده،پاك 

 کننده،بهداشتی، سلولزي وماشین آلات
4 

79.93 80.45 
شرکت راهکار تجارت مدیریت 

 کوشا

نمایشگاه  بین المللی صنعت آب و تاسیسات آب   دهمین

 و فاضلاب
5 
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 شرکت نمانگر 76.58 79.83
پنجمین نمایشگاه بین المللی خانه مدرن ، معماري داخلی  

 و دکوراسیون
6 

 شرکت مشکات تجارت یاس 71.58 79.64
سیمان، بتن، تکنولوژیهاي هفتمین  نمایشگاه بین المللی 

 ساخت و ماشین آلات وابسته
7 

79.53 74.76 
شرکت بین المللی ونمایشگاهی 

 تهران

نهمین نمایشگاه بین المللی خدمات و تجهیزات صنعت 

 گردشگري و هتلداري ایران
8 

79.01 72.71 
شرکت بازرگانی ونمایشگاهی 

 تهران

تجهیزات دوازدهمین نمایشگاه بین المللی صنایع و 

 آشپزخانه،حمام، سونا و استخر
9 

 شرکت سامع پاد نوین 79.32 78.92
بیستمین  نمایشگاه بین المللی منسوجات خانگی، 

 ماشینهاي گلدوزي ومحصولات نساجی
10 

78.3 70.56 
شرکت پیشگامان مبلمان پرشیا 

 فیپکو
 11 مبلمان اداري نمایشگاه بین المللی  چهارمین

 بانیان امیدشرکت  76.25 78.02
چهاردهمین  نمایشگاه بین المللی رنگ، رزین ، پوشش 

 هاي صنعتی وکامپوزیت
12 

 شرکت سپنتاس کیش 74.26 77.47
هفتمین نمایشگاه بین المللی طلا ، نقره، جواهر ، ساعت و 

 صنایع وابسته
13 

 شرکت راهکار تجارت کوشا 65 74.20
 ششمین نمایشگاه بین المللی معادن سنگ، سنگ،

 ماشین آلات و تجهیزات وابسته
14 

73.89 71.52 
شرکت نمایشگاهی میلاد نور 

 ومبتکران چیستا

ششمین  نمایشگاه بین المللی صنایع چوب و تجهیزات 

 وابسته
15 

71.35 71.92 
شرکت خدمات نمایشگاهی 

 صنعت سلامت

هفدهمین نمایشگاه بین المللی تجهیزات 

 وآزمایشگاهیپزشکی،دندانپرشکی وداروئی 
16 

 شرکت نما گستر آدونیس 68.15 70.87
بیست و دومین نمایشگاه تخصصی صادراتی لوستر 

 ،چراغهاي روشنایی وتزیینی
17 

 18 بیست و سومین نمایشگاه فرش دستباف شرکت بازرگانی بین المللی ایدرو 71.15 70.83

 شرکت توسعه اور آسیا نوید 71.63 70.5
المللی انواع کف پوش، موکت و ششمین نمایشگاه بین 

 فرش ماشینی و صنایع وابسته
19 

 شرکت آوین افراز 71.30 70.49
یازدهمین نمایشگاه بین المللی تبلیغات ، بازاریابی 

 وصنایع وابسته
20 

 شرکت آوین افراز 65.12 66.91
دوازدهمین نمایشگاه بین المللی حمل و نقل عمومی و 

 خدمات شهري
21 

 22 ایران پلاست دومین نمایشگاه بین المللی ملی پتروشیمی ایران شرکت 75.50 ـ

 74.71 ـ
شرکت اطلاع رسانی وخدمات 

 بورس
 23 هشتمین نمایشگاه بین المللی بورس، بانک و بیمه

 23 نمایشگاه بین المللی جامع مدیریت شهري  چهارمین کانون تبلیغاتی آواي موفق 70.74 ـ

  Cگرید  93 94

80.97 70.41 
موسسه نوآوران ونواندیشان  

 برتر ایرانیان
 1 دومین نمایشگاه بین المللی املاك و مستغلات

78.92 77.66 
خامه معدن ایران/ شرکت پالار 

 سامانه

دهمین نمایشگاه بین المللی معدن، صنایع معدنی، ماشین 

 آلات و تجهیزات وابسته
2 
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 3 هشتمین نمایشگاه بین المللی صنعت آرد و نان گروه تجارت واطلاعات کوشا 74.46 78.86

78.65 72.10 
شرکت راهکار تجارت ، 

 مدیریت کوشا

هفتمین  نمایشگاه بین المللی انرژي هاي نو، تجدید پذیر، 

 بهره وري و صرفه جویی
4 

 5 دومین نمایشگاه بین المللی صنایع ریلی ایران شرکت نمایشگاهی میلاد نور 70.19 78.53

78.47 71.80 
شرکت صنعت نمایش و همایش 

 پرشین

هشتمین نمایشگاه بین المللی کالا، خدمات و تجهیزات 

 فروشگاهی و فروشگاههاي زنجیره اي
6 

 7 پنجمین نمایشگاه بین المللی مادر ، نوزاد و کودك شرکت نمایشگاهی میلاد نور 72.94 76.81

 شرکت آسیا پاسارگاد 75.24 76.8
المللی قیر، آسفالت، عایقها و ماشین ششمین نمایشگاه بین 

 آلات وابسته
8 

 9 ششمین نمایشگاه بین المللی فناوري نانو ستاد توسعه فناوري نانو 75.24 76.37

76.30 79.41 
 شرکت تعاونی کارکنان

 نمایشگاههاي بین المللی
 10 دومین نمایشگاه بین المللی سازه ها و نماهاي ساختمانی

 ــ 76.30
راهکار تجارت ، شرکت 

 مدیریت کوشا
 11 اولین نمایشگاه بین المللی تکنولوژي هاي نوین،تجهیزات

 شرکت مانی تدبیر سازه 76.43 
پنجمین نمایشگاه بین المللی محصولات کشاورزي، گیاهی، 

 ارگانیک و صنایع وابسته
12 

 13 اولین نمایشگاه تخصصی پتو سامع پادنوین ــ 76.07

 سایانماي پارسیان شرکت 70.02 75.86
دومین نمایشگاه بین المللی خشکبار، آجیل، میوه هاي 

 خشک و صنایع وابسته
14 

 15 دومین نمایشگاه تخصصی پوشاك ایران شرکت سامع پادنوین 70.72 74.72

 16 اولین نمایشگاه بین المللی تجهیزات و تاسیسات بیمارستانی سپنتاس کیش ــ 74.65

74.1 70.70 
تولیدي و  شرکت صنوف

 خدمات فنی ایران

اولین نمایشگاه بین المللی کیف، کفش، چرم و صنایع 

 وابسته
17 

 18 اولین نمایشگاه توانمندي هاي صنعت خودرو ایران وزارت صنعت،معدن و تجارت ــ 73.24

 شرکت متحدان آریا 73.33 73.17
دومین نمایشگاه بین المللی مفتولی، سیم، کابل، اتصالات و 

 آلات وابسته ماشین
19 

 شرکت پیشرو مبتکران چیستا 67.11 72.44
چهارمین نمایشگاه بین المللی لوله و اتصالات پلیمري و 

 ماشین آلات و تجهیزات وابسته
20 

72.26 65.43 
معاونت علمی وفناوري ریاست 

 جمهوري
 21 اولین نمایشگاه تجهیزات، مواد آزمایشگاهی ساخت ایران

 بامیکا اندیشه ماندگارشرکت  66.06 72.17
چهارمین  نمایشگاه بین المللی  شهربازي ، پارکهاي، 

 تجهیزات و فن آوري اوقات فراغت
22 

 23 چهارمین نمایشگاه بین المللی آسانسور ، پله برقی شرکت سایانماي پارسیان ـــ 71.50

 ـــ 71.72
کانون انجمن هاي صنایع 

 غذایی
 24 نوشیدنیها و صنایع وابستهششمین نمایشگاه بین المللی 

 25 اولین نمایشگاه بین المللی تخصصی پروژه ایران نوژن راد ـــ 68.88

 ـــ 67.3
معاونت علمی و فناوري ریاست 

 جمهوري
 26 دومین نمایشگاه بین المللی فناوري و نواوري
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 27 اولین نمایشگاه زیست فناوري انجمن بیولوژي ایران ـــ 65.33

 28 پانزدهمین نمایشگاه دستاوردهاي پژوهش و فناوري کشور شرکت نماگستر آدونیس 72.48 64.72

 موسسه آواي موفق ـــ 58.57
نمایشگاه توانمندي هاي روستائیان در عرصه اقتصاد 

 مقاومتی
29 

58.48 44.33 

سازمان میراث فرهنگی، 

وگردشگري/ شرکت درسا 

 نقش پارس

 30 صنایع دستی ایرانسومین نمایشگاه بین المللی 

 شرکت پترو ایمن نعمت 70.53 58.34
اولین نمایشگاه بین المللی بهداشت، ایمنی، محیط زیست و 

 آتش نشانی و امداد و نجات
31 

 32 نهمین دوره مسابقات بین المللی ربوکاپ آزاد ایران کمیته ملی ربوکاپ ایران 53.64 51.75

 33 اولین نمایشگاه نقش آفرینی زنان در توسعه پایدار تجارتوزارت صنعت ،معدن و  53.73 47.39

 شرکت بانیان امید 73.91 ـــ
سیزدهمین نمایشگاه بین المللی لجستیک، زنجیره تامین و 

 توزیع
34 

 72.62 ـــ
شرکت  شرکت تعاونی کارکنان

 نمایشگاههاي بین المللی
 35 نمایشگاه اختصاصی پوشاك ترکیه

 بانیان فرداي روشنشرکت  71.72 ـــ
اولین نمایشگاه بین المللی تونل و راهسازي و ماشین آلات و 

 تجهیزات وابسته
36 

 37 اولین نمایشگاه بین المللی دارو، صنایع و تجهیزات وابسته شرکت متحدان آریا 71.12 ـــ

 شرکت همایش گستران ایماژ 69.56 ـــ
رسانه هاي دومین نمایشگاه بین المللی فناوري اطلاعات و 

 دیجیتال
38 

 67.47 ـــ
موسسه خدمات توسعه فناوري 

 تا بازار ایران
 39 دومین نمایشگاه دستاوردهاي مرکز علوم و فنون لیزر ایران

 شرکت حقیقت مهررایا 66.46 ـــ
دومین نمایشگاه بین المللی ابزارآلات کارگاهی و ماشین 

 ابزار
40 

 41 نمایشگاه بین المللی لوازم التحریر، اداري و  مهندسی اولین شرکت نماگستر آدونیس 65.61 ـــ

 62.41 ـــ
شرکت راهکار تجارت مدیریت 

 کوشا
 42 اولین نمایشگاه اختصاصی کره جنوبی

 شرکت ترنم افکار موژان 61.90 ـــ
اولین نمایشگاه بین المللی زیتون، روغن زیتون و تکنولوژي 

 وابسته
43 

 44 نمایشگاه اختصاصی کشور ایتالیا شرکت نواي چکامه 60.05 ـــ

 45 چهارمین نمایشگاه بین المللی مد و لباس اسلامی کارگروه مد و لباس اسلامی 55.24 ـــ
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 نمره هاي ارزیابی واحدهاي ارزیابی کننده -مدیریت هاي ارزیابی کننده

 22 مدیریت امور نمایشگاههاي داخلی 1

 15 المللروابط عمومی و امور بین     " 2

 15 طراحی و غرفه آرایی  " 3

 11 ساختمان و تاسیسات  " 4

 11 حراست  " 5

 13 امور مالی   " 6

 5 برنامه ریزي و اطلاع رسانی  " 7

 4 امور اداري  " 8

 4 امور اجرایی " 9

 

 

 

90-94در نمایشگاه هاي خارجی برگزارشده طی سال هاي فضاي تحت پوشش مفید و تعداد مشارکت کنندگان   

  

 

 

 

 درصد تغییرات

 نسبت به سال ماقبل
 متراژ مفید (مترمربع)

 درصد تغییرات

 نسبت به سال ماقبل
 سال تعداد مشارکت کنندگان

- 4722 - 205 90 

6/24%  5883 6/32%  272 91 

61%-  2297 3/57%-  116 92 

453%  12704 3/291%  454 93 

1/56%-  75/5567  7/53%-  210 94 

 مدیریت امور نمایشگاههاي خارجی)4-2
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90-94تعداد نمایشگاه هاي خارجی برگزار شده طی سال هاي   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 94سال  93سال  92سال  91سال  90سال 

 فضای مفید تحت پوشش

 تعداد مشارکت کنندگان

 درصد تغییرات

 نسبت به سال ماقبل

 سال تعداد نمایشگاه

- 12 90 

- 12 91 

3/58%-  5 92 

60%  8 93 

5/37%-  5 94 

454 

4722 

2297 

5883 

272 116 205 

12704 

5668 

210 

کنندگان در نمایشگاه هاي خارجی تعداد نمایشگاه ها، فضاي مفید تحت پوشش و تعداد مشارکت 

90-94برگزارشده طی سال هاي   
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 94سال  93سال  92سال  91سال  90سال 

 تعداد نمایشگاه

12 12 5 8 5 

205 272 116 454 210 

4722 

5883 

2297 

12704 

5568 

 94سال  93سال  92سال  91سال  90سال 

 فضای مفید تحت پوشش

 تعداد مشارکت کنندگان

 تعداد نمایشگاه

5 

8 

5 

12 12 
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93 و 94 يها سال در برگزارشده یخارج يها شگاهینما يا سهیمقا گزارش  

 ج

 خلاصه تحلیلی:

 5883و  4722بـه ترتیـب    1391و  1390مجموع متراژ مفید پاویون هاي کشورمان در نمایشگاه هاي برون مـرزي سـال هـاي     

براین اساس در سال هـاي یـاد شـده    شرکت بوده است .  272و  205مترمربع و مجموع تعداد مشارکت کنندگان نیز به ترتیب 

فضاي تحت پوشش و تعداد مشـارکت کننـدگان مثبـت و افزایشـی             روند برگزاري نمایشگاه هاي خارجی از لحاظ مجموع 

 بوده است .

علی رغم فعالیت هاي اجرایی توسط مسئولین پروژه ها و سازماندهی شرکت هاي ایرانی به منظور مشارکت در  ، 91در سال 

گان قطعی در نمایشگاه بین المللی  سوریه  ؛ همچنین اقدام  جهت جذب مشارکت کنند ïنمایشگاه بین المللی بازرگانی دمشق 

همچنین وضعیت روابط   -مصر ، به علت شرایط خاص محل برگزاري (رخدادها و تحولات داخلی در سوریه -بازرگانی قاهره 

 جمهوري اسلامی ایران با کشور مصردرحوزه صدور روادید)  مشارکت در نمایشگاه هاي مذکور محقق نگردید.

نمایشگاهعنوان  ردیف  

 متراژ مفید

تحت پوشش   

نسبت به سال  تغییراتدرصد 

93 

عمان  -نمایشگاه بین المللی تخصصی ساختمان و زیرساختهاي صنعتی مسقط 1 براي اولین بار سازماندهی و اجرا  354 

 گردیده است 

آلمان  ïکلن -بین المللی مواد غذایی آنوگا تخصصی نمایشگاه  2  75/581 نسبت به متراژ نمایشگا مشابه در    

فرانسه در سال 93 ، 65  درصد 

 رشد  داشته است 

عراق -چهل و دومین نمایشگاه بین المللی بازرگانی بغداد 3  450 درصدرشد (4/5 برابر) 1262 

روسیه  -بیست و سومین نمایشگاه  بین المللی مواد غذایی، مواد اولیه و محصولات مسکو 4 براي اولین بار سازماندهی و اجرا  207 

 گردیده است 

عراق-دومین نمایشگاه اختصاصی ج.ا.ایران در بغداد 5 درصد -51 3163   



̸̷̸ 

 

نوان نمایشگاه خارجی در برنامه نمایشگاهی سالیانه پیش بینی گردید .لیکن  به دلیل شرایط مرتبط با ع 11تعداد   ، 92در سال 

و محدودیت منابع ارزي و بودجه اي ، علیرغم  سازماندهی شرکت هاي ایرانی جهت مشارکت در  1392مباحث ارزي خاص سال 

اه بین المللی تخصصی مواد غذایی مسکو در کشور روسیه و الجزایر ، نمایشگ-نمایشگاههاي بین المللی بازرگانی الجزیره 

ترکیه و -کوبا ؛همچنین نمایشگاه بین المللی مواد غذایی و بسته بندي در استانبول-نمایشگاه بین المللی بازرگانی هاوانا

کت در نمایشگاه بین المللی عراق؛ مراتب اجراي آن امکان پذیر نگردید .علاوه براین  مشار-نمایشگاه بین المللی بازرگانی بغداد

مصر نیز به علت استمرار مشکلات مربوط به صدور روادیدوتأمین شرایط مناسب در کشور مصر جهت برگزاري ، -بازرگانی قاهره

عنوان نمایشگاهی حسب تصمیمات متخذه سطوح ذیصلاح شرکت از   6از برنامه حذف گردید. لذا در این دوره زمانی تعداد 

شرکت ایرانی  115عنوان نمایشگاه بین المللی برون مرزي با حضور  5، تعداد  92ف گردید. با وجود این در سال برنامه مصوب حذ

 مترمربع برگزار گردیده است. 2297و در مجموع فضاي نمایشگاهی مفید به وسعت 

نظور سازماندهی حضور در جهت گیري به مفضاي مفید نمایشگاهی ، به علت تمرکز بر  ژ، علی رغم کاهش مجموع مترا92سال 

تخصصی) و نیز نوآوري مشارکت در عناوین جدید  -عنوان نمایشگاه بین المللی  5نمایشگاه هاي تخصصی بین المللی (

 ، متمایز و مورد توجه می باشد. نمایشگاهی

انی و بین المللی تخصصی) عنوان نمایشگاه برون مرزي (دربرگیرنده نمایشگاه هاي اختصاصی ، بین المللی بازرگ 8،  93در سال 

 برگزار گردید. شرکت ایرانی 454حضور و سازماندهی  مترمربع 12704با مجموع متراژ فضاي نمایشگاهی مفید 

تأمین بالاترین مجموع متراژ فضاي مفید تحت پوشش و مجموع تعداد مشارکت کنندگان ایرانی در  ، 93از ویژگی هاي سال 

ازنظر برنامه ریزي و همچنین این سال ساله اخیر) می باشد.  5ون مرزي شرکت (و دوره تاریخ برگزاري نمایشگاه هاي بر

برپایی بیشترین تعداد و متراژ نمایشگاه هاي اختصاصی بویژه در کشورهاي عراق (بغداد) و عمان (مسقط)  و مجموع متراژ 

 فضاي مفید نمایشگاه هاي خارجی برگزارشده،  شاخص و متمایز می باشد.

عنوان نمایشگاه برون مرزي (شامل نمایشگاه بین المللی تخصصی ، بین المللی  5نسبت به سازماندهی و اجراي  94ل در سا

مترمربع  اقدام گردیده  5568وسعت و مجموع فضاي مفید نمایشگاهی به  شرکت ایرانی 210بازرگانی و اختصاصی) با حضور 

 است .
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ت مشارکت در نمایشگاه بین المللی تخصصی ساختمان و زیرساخت هاي صنعتی ، سازماندهی شرکت هاي ایرانی جه 94در سال 

در برنامه نمایشگاه هاي  براي اولین بارروسیه -عمان و نیز مشارکت در نمایشگاه بین المللی مواد غذایی پرود اکسپو-مسقط

 ست .خارجی شرکت سهامی نمایشگاه هاي بین المللی  ج.ا.ایران پیش بینی و برگزار گردیده ا

از برنامه حذف و  سازماندهی نمایشگاه اختصاصی ج.ا.ایران در عمانبه دلیل اتخاذ تصمیم مقامات ذیصلاح شرکت ،  94در سال 

نیز به  برنامه سال بعد موکول گردید. مشارکت در نمایشگاه       ترکیه ïسازماندهی نمایشگاه اختصاصی ج.ا.ایران در استانبول 

مترمربع در  320سودان نیز علیرغم سازماندهی شرکت هاي ایرانی در فضایی به وسعت تقریبی -خارطومبین المللی بازرگانی 

 از برنامه نمایشگاهی شرکت حذف شد. به دلیل قطع روابط فیمابین آستانه برگزاري

(در کشور  93ل ، نسبت به نمایشگاه مشابه سا 94مشارکت در نمایشگاه بین المللی تخصصی مواد غذایی در آلمان در سال 

است . همچنین   درصد رشد داشته 45و  65فرانسه) ازنظر متراژ فضاي مفید تحت پوشش و تعداد مشارکت کنندگان به ترتیب 

، نیز   93نسبت به نمایشگاه مشابه سال  94عراق در سال -مشارکت در چهل و دومین نمایشگاه بین المللی بازرگانی بغداد

 درصدي  داشته است. 350و   450و تعداد کل مشارکت کنندگان به ترتیب رشد  ازنظر متراژ فضاي تحت پوشش

 

94و  93نسبت قاره اي نمایشگاه هاي خارجی برگزارشده در سال هاي   

 

 

 

 

تعداد  سال

 نمایشگاه ها

   تفکیک قاره اي نمایشگاههاي برون مرزي

 کشورهاي  محل برگزاري نمایشگاههاي برون مرزي آسیا            آفریقا             اروپا           آمریکا

93 8 5/62%  5/12%  25%  ترکیه،فرانسه،عراق،عمان،قطر،سودان - 

94 5 60%  - 40%  آلمان،روسیه،عمان،قطر،عراق - 
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يا قاره ماتیتقس ازنظر 93 سال در شده برگزار یخارج يها شگاهینما  

 

 

ازنظر تقسیمات قاره اي 94برگزار شده در سال نمایشگاه هاي خارجی   

 

 

 

 

 اروپا

 آفریقا

 (همجوار)آسیا 

 اروپا

 آسیا

3 

2 

60%  

40%  

5/62%

% 

25%  

5/12%  



̸̷̻ 

 

 

 

تنوع عناوین نمایشگاه هـاي بـرون مـرزي و جهـت گیـري بـه منظـور مشـارکت در نمایشـگاه هـاي بـین            -1

 مرزيبرون  المللی تخصصی

برنامه ریزي درراستاي تحقق اهداف عالی وزارت صنعت؛ معدن وتجـارت جهـت تـأمین شـرایط گسـترش و      -2

استمرار  مشارکت شرکت هاي ایرانی دربازارکشورعراق از طریق مشارکت در نمایشـگاه بـین المللـی بازرگـانی     

عراق بـه   -اسلامی ایران در بغداد  استمرار سازماندهی  و برپایی نمایشگاه اختصاصی جمهوري ... عراق و -بغداد

 عنوان یکی از بازارهاي     عمده و هدف صادراتی کشور.

ــازمانی        -3 ــرون س ــازمانی و ب ــانی درون س ــلاع رس ــامع اط ــرح ج ــري از ط ــره گی ــاء به ــتمرار و ارتق اس

ــه          ــترش دامن ــق و گس ــارجی و تعمی ــاي خ ــگاه ه ــدگان در نمایش ــارکت کنن ــازماندهی مش ــت س جه

 ضوردر نمایشگاه هاي خارجی.اطلاع رسانی جهت ح

تخصیص تخفیفات نمایشگاهی در هزینه هاي مشارکت به مشارکت کنندگان در نمایشگاه هاي برون مرزي -4

 شرکت.

 انعقاد تفاهم نامه همکاري هاي نمایشگاهی با مجریان ایرانی در امر سازماندهی نمایشگاه هاي برون مرزي -5

بـه منظـور    94نمایشـگاه هـاي بـرون مـرزي برگـزار شـده در سـال         استمرارارتقاء سطح غرفه سـازي در   -6

 مشارکت کنندگان. ارتقاء رضایت

برنامه ریزي وبکارگیري ابزار مناسب تبلیغات و اطلاع رسانی در محل برگزاري نمایشگاه  اختصاصی به منظور   -7

 افزایش حداکثري تعداد بازدیدکنندگان تخصصی.

ت کنندگان ازطریق تأمین پوشش اینترنت وایرلس رایگان  در نمایشگاه هاي افزایش دامنه خدمات به مشارک-7

 بین المللی تخصصی و اختصاصی.

94اقدامات انجام شده در راستاي توسعه کمی و کیفی نمایشگاه هاي خارجی در سال   
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90-94میانگین نتایج ارزیابی کیفی نمایشگاه هاي برون مرزي طی سال هاي   

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

   

 

 

] 

 

خـدماتی و   ïبررسی گسترده تر و کارشناسی عناوین جدید نمایشگاهی در حـوزه هـاي تخصصـی گـروه کـالایی      -1

 مزیت هاي صادراتی. کشورهاي داراي

نمایشگاهی بـرون مـرزي بـه     تلاش در جهت افزایش سطح همکاري هاي نمایشگاهی با مراکز و سازمان دهندگان-2

منظور سازماندهی شرکت هاي ایرانی در حوزه ها/عناوین جدید نمایشگاهی در دوره پسـابرجام بـه ویـژه برنـدهاي     

 نمایشگاهی جهانی.

تلاش درجهت افزایش سطح همکاري هاي دوجانبه با مراکز ، اتحادیه ها و انجمن هاي تخصصی داخلی به منظور -3

 ت هاي ایرانی در نمایشگاه هاي هدف تخصصی برون مرزي .سازماندهی موثرترشرک

تــأمین بــه موقــع بودجــه نمایشــگاهی موردنیــاز جهــت ارتقــاء ســطح اطمینــان درخصــوص اتخــاذ تصــمیم  -4

پیرامون سازماندهی بـه هنگـام نمایشـگاه هـاي بـرون مـرزي و اجتنـاب از توقـف فراینـد سـازماندهی عنـاوین            

 ز تأمین بودجه موردنیااطمینان انمایشگاهی به دلیل عدم 

 امتیاز ارزیابی کیفی
 

 سال برگزاري

79 90 

78 91 

78 92 

87 93 

86 94 

95جهت بهبود روند برگزاري نمایشگاه هاي خارجی در سال  پیشنهادات  
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 تحلیل :

براساس برنامه ریزي مصوب مشارکت یا برگزاري نمایشگاه هاي برون مرزي شرکت و با عنایت به بودجـه  1394سال  در

وشرایط حضـور در   برون مرزي اقدام گردیده استی واجراي نمایشگاه هاي قابل اختصاص شرکت نسبت به سازمانده

مترمربـع فـراهم   75/5567ی مفید به وسعت شرکت ایرانی درمجموع فضاي نمایشگاه 210بازارهاي هدف براي تعداد

ترکیـه و  -سازماندهی و برگزاري دو عنوان نمایشگاه اختصاصی ج.ا.ایران در اسـتانبول گردیده است.. دراین خصوص 

ر . علاوه بـراین مشـارکت د  عمان حسب صلاحدید مراجع ذیصلاح شرکت به سال آینده موکول گردیده استïمسقط 

شـرکت ایرانـی در     9للی بازرگانی خارطوم در کشور سودان نیز علیرغم سـازماندهی  سی وسومین نمایشگاه بین الم

از برنامـه نمایشـگاه    وبه دلیل قطع روابط سیاسی دوکشورنیز در آستانه برگزاري  مترمربع 322فضایی با متراژ مفید 

کت در دوره زمانی مقـرر  هاي خارجی شرکت حذف گردید.لذا تمامی عناوین مورد تأیید وابلاغی توسط مقام عالی شر

 برگزار گردیده است.

 ردیف
 تاریخ شمسی عنوان نمایشگاه

تعداد مشارکت 

 کنندگان

متراژ مفید تحت 

 پوشش

1 
نمایشگاه بین المللی تخصصی ساختمان و زیرساخت هاي صنعتی 

 )INFRA-OMANعمان ( -مسقط

 1394مهرماه 15-13

 مترمربع354 24

 مترمربع75/581 22 مهرماه 18-22 آلمان-کلن-نمایشگاه تخصصی بین المللی مواد غذایی آنوگا 2

 مترمربع1262 40 آبان ماه10-19 عراق-چهل ودومین نمایشگاه بین المللی بازرگانی بغداد 3

4 
غذایی؛مواد اولیه بیست وسومین نمایشگاه بین المللی مواد 

 روسیه(پروداکسپو)-ومحصولات مسکو

 بهمن ماه23-19

 مترمربع207 7

 مترمربع3163 117 بهمن ماه27-30 عراق-دومین نمایشگاه اختصاصی ج.ا.ایران در بغداد 5

 مترمربع75/5567 210 مجموع کل

 شرکت سهامی نمایشگاههاي بین المللی ج.ا.ایران  1394نمایشگاه هاي برون مرزي سال 
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نسبت به میزان مشـارکت در   1394* مشارکت در نمایشگاه بین المللی تخصصی مواد غذایی در کشورآلمان در سال 

و از نظر تعداد مشارکت کنندگان  در صد 65درکشور فرانسه از نظر فضاي تحت پوشش 1393نمایشگاه مشابه درسال 

 است.داشته  درصد رشد 45

نیز نسبت بـه مشـارکت    1394* مشارکت در چهل ودومین نمایشگاه بین المللی بازرگانی بغداددرکشورعراق در سال 

درصـدي) و از نظـر   450(رشد   برابر 5/4از نظر فضاي مفید تحت پوشش  1393در دوره پیشین این نمایشگاه درسال 

 داشته است. برابر رشد 5/3تعدا مشارکت کنندگان نیز 

ساختمان و زیرسـاخت هـاي صـنعتی    * سازماندهی شرکت هاي ایرانی و مشارکت در نمایشگاه بین المللی تخصصی 

در برنامه نمایشگاه هاي برون مرزي شرکت سهامی نمایشگاه ها درج و با سازماندهی  براي اولین بارعمان نیز  -مسقط

 و  وسعت مناسبی نیز اجرا گردیده است.

 

 

 توسط دوم رتبه احراز و نقره نشان کسب و ایتالیا ï لانیم 2015 اکسپو در رانیا یاسلام يجمهور موفق مشارکت رویپ

 در مشارکت جهت یمقدمات مذاکرات و يزیر برنامه ، مترمربع 2000 از کمتر يها ونیپاو بخش در رانیا.ا.ج ونیپاو

 صورت ، شد خواهد برگزار 1396 ماه وریشهر 10 تیلغا ماه خرداد 20 از که قزاقستان ï آستانه يلادیم 2017 اکسپو

 . است رفتهیپذ

 ریوز محترم اول معاون استیر به قزاقستان یرسم أتیه حضور با يا جلسه يبرگزار و يزیر برنامه خصوص نیا در

 نموده متیعز يلادیم 2017 اکسپو در مشارکت منظور به رانیا.ا.ج از یرسم دعوت جهت که کشور نیا خارجه امور

 جهت دولت محترم أتیه مصوبه اخذ سینو شیپ میتنظ نیهمچن ، مربوطه مذاکرات انجام و  گرفته صورت ، بودند

 . است شده انجام زین وزارت یعال مقام دییتأ با بیتصو جهت ارسال و شگاهینما نیا در مشارکت

 نیا در رانیا.ا.ج ونیپاو یموضوع و یمفهوم چارچوب سینو شیپ نیتدو جهت یمقدمات ییگردهما 4 ییبرپا

 بخش و مربوطه ينهادها ، سازمانها ها، خانه وزارت در ربطیذ نیمتخصص و نیمسئول ، رانیمد از دعوت با شگاهینما

  است گرفته صورت مرتبط یخصوص

 2017اکسپوي قزاقستان -9
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 بخش در کشورمان یمربع متر 556 ونیپاو استقرار محل ، رانیا.ا.ج محترم سفارت دییتأ اخذ و یهماهنگ با نیهمچن

 . است افتهی صیتخص اکسپو يبرگزار محل تیسا در ییایآس يکشورها

 به قزاقستان ï آستانه يلادیم 2017 اکسپو يزیر برنامه یالملل نیب اجلاس نیدوم در مشارکت به نسبت نیبرا علاوه

 . است شده اقدام ربطیذ یمقدمات يها یهماهنگ و اطلاعات یرسان روز به و نظرات تبادل منظور

 

 

 

 

 مقدمه:) الف

اداري و رفاهی و ... و تاسیسات مکانیکال و -فضاي سبز-محوطه-آخرین وضعیت متراژ سالنهاي نمایشگاهی) ب

 الکتریکال

ف
ردی

 

نام 

 سالنها

 متراژ 

m2 

تاسیسات 

 سرمایش

تاسیسات 

 گرمایش

 تابلو

 برق

اعلام 

 حریق
 صوت

ف
ردی

 

 نام سالنها
 متراژ 

m2 

تاسیسات 

 سرمایش

تاسیسات 

 گرمایش

تابلو 

 برق

اعلام 

 حریق
 صوت

 موتور خانه کولر 1798 1 1
21 × - 21 D 26 720 2 موتور خانه ایرواشر 

× × 

2 A 1 756 موتور خانه کولر 
9 × - 22 E 25 400 2 موتور خانه ایرواشر 

× × 

 موتور خانه کولر 1853 2 3
20 × - 23 E 26 478 2 موتور خانه ایرواشر 

× × 

 موتور خانه ایرواشر 3069 6 4
7 × × 24 F 25 400 2 موتور خانه ایرواشر 

× × 

ایرواشر 2931 7 5

 پکیج -
 موتور خانه

7 × × 25 F 26 478 2 موتور خانه ایرواشر 
× × 

 موتور خانه هواساز 7315 8و9 6
 14 موتور خانه ایرواشر 2043 27 26 × × 30

× × 

ایرواشر 5675 10و11 7

 پکیج -
 موتور خانه

 8 موتور خانه هواساز 3050 31/1 27 × × 80
× × 

 موتور خانه ایرواشر 3154 12و13 8
 4 موتور خانه هواساز 3050 31/2 28 × × 55

× × 

 مدیریت ساختمان و تاسیسات  )3-1

 معاونت امور فنی و مهندسی)3



̸̷̀ 

 

ف
ردی

 

نام 

 سالنها

 متراژ 

m2 

تاسیسات 

 سرمایش

تاسیسات 

 گرمایش

 تابلو

 برق

اعلام 

 حریق
 صوت

ف
ردی

 

 نام سالنها
 متراژ 

m2 

تاسیسات 

 سرمایش

تاسیسات 

 گرمایش

تابلو 

 برق

اعلام 

 حریق
 صوت

ایرواشر 4610 14و15 9

 پکیج -
 موتور خانه

 14 موتور خانه ایرواشر 2943 35 29 - × 18
× × 

10 18 2258 
 موتور خانه کولر

 -ایرواشر 5852 38 30 - × 6

 پکیج
 28 موتور خانه

× - 

 موتور خانه کولر 774 20 11
19 × - 31 A 38 2349 7 موتور خانه کولر 

× - 

 موتور خانه کولر 625 21 12
10 × - 32 40 

3054 
 3 موتور خانه ایرواشر

× × 

 5 موتور خانه کولر 785 22 13
× - 33 A 40 3 موتور خانه ایرواشر 

× × 

14 A 25 400 ایرواشر 
 2 موتور خانه

× × 34 41 
4794 

 3 خانهموتور  ایرواشر
× × 

15 A 26 478 ایرواشر 
 2 موتور خانه

× × 35 A 41 4 موتور خانه ایرواشر 
× × 

16 B 25 400 ایرواشر 
 2 موتور خانه

× × 36 1/44 

6000 

-هواساز

 چیلر
 11 موتور خانه

× × 

17 B 26 478 2 موتور خانه ایرواشر 
-هواساز 2/44 37 × ×

 چیلر
 11 موتور خانه

× × 

18 C 25 600 2 موتور خانه ایرواشر 
× ×         

19 C 26 720 ایرواشر 
 2 موتور خانه

× ×         

20 D 25 600 ایرواشر 
 2 موتور خانه

× ×         

 

ف
ردی

 

 نام ساختمان

متراژ 

 ابنیه

m2 

تاسیسات 

 سرمایش

تاسیسات 

 گرمایش

تابلو 

 برق

اعلام 

 حریق

ف
ردی

 

 نام ساختمان

متراژ 

 ابنیه

m2 

تاسیسات 

 سرمایش

تاسیسات 

 مایشگر

تابلو 

 برق

اعلام 

 حریق

 ساختمان اداري 1
هواساز  3580

 فن کویل
 موتورخانه

جنوب (انتظامات  21 - 6

 غربی)

 کولر 100
 موتورخانه

1 - 

و  ساختمان فنی 2

 نمایشگاهی

هواساز  1250

 فن کویل
 موتورخانه

پیشخوان بلوار درب  22 - 2

 جنوب

300 
 المنت برق کولر

1 - 

 رفاهیساختمان  3
هواساز  4000

 فن کویل
 موتورخانه

باب پیشخوان  2 23 - 8
LSF 

150 
 اسپیلت

بخاري 

 اسپیلت

2 × 

 بصري-سمعی 4
هواساز  310

 فن کویل
 موتورخانه

1 - 24 
 نجارخانه

 کولر 300
بخاري 

 انرژي

1 × 

روابط عمومی  5

 سازمان

278 
 فن کویل

 
 موتورخانه

مشتر

با  ك

 اداري

 25 
مسجد حضرت 

 (ع)ابراهیم 

هواساز  2000

فن کوئل 

 چیلر

 موتور خانه

4 - 

 نقلیه 6
 گرماتاب کولر 1300

1 × 26 
 باشگاه ورزشی

 کولر 939
یونیت 

 هیتر

1 - 
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ف
ردی

 

 نام ساختمان

متراژ 

 ابنیه

m2 

تاسیسات 

 سرمایش

تاسیسات 

 گرمایش

تابلو 

 برق

اعلام 

 حریق

ف
ردی

 

 نام ساختمان

متراژ 

 ابنیه

m2 

تاسیسات 

 سرمایش

تاسیسات 

 مایشگر

تابلو 

 برق

اعلام 

 حریق

7 
 آتش نشانی

510 
 کولر

شوفاژ فن 

 کویل
سالن کنفرانس  27 - 2

 1شماره 

هواساز فن  601

 موتورخانه کوئل 
3 × 

8 
 انبار تدارکات

1093 
 موتورخانه کولر

سالن کنفرانس  28 × 1

 2شماره 

 -هواساز 467

 فن کوئل
 موتورخانه

1 - 

 انبار خارجی 9
-کولر 1500

 اسپیلت

 29 × 1 اسپیلت
 تالار اصفهان

 -هواساز 310

 فن کوئل
 موتورخانه

2 - 

10 
 انبار پیش ساخته

3060 
 

 مجموعه استخر 30 × 6 -

 شنا

1000 
 موتورخانه هواساز

3 - 

 - 1 بخاري کولر 800 رستوران تپه سبز 31 × 1 - کولر 6227 انبارهاي گمرك 11

 انبار شرکت فرش 12
 کولر 1000

یونیت 

 هیتر
1 × 32 

ساختمان فضاي 

 سبز
 - 1 بخاري اسپیلت 90

رستوران بزرگ  13

 نمایشگاه

 فن کویل 1350

 کولر
 33 - 3 موتورخانه

ساختمان حجاب 

 و عفاف
 - 1 اسپیلت اسپیلت 30

ساختمان هلال  14

امور احمر و 

 قراردادها

100 
-کولر

 اسپیلت

بخاري 

 اسپیلت
1 - 34 

ساختمان رختکن 

 زمین فوتبال
95 - - 1 - 

 - 18 پمپ خانه - 1800 جایگاه بزرگ 35 - 3 موتورخانه کولر 1600 ساختمان گمرك 15

ساختمان  16

 لجستیک

150 
 36 - 1 بخاري کولر

آب نما و سیستم 

 هاي مربوطه
 - 1 پمپ خانه  7850

 - 7 - - 10000 پارکینگ شمالی 37 - 1 - - 200 نقاشخانه 17

 - - - - 250 منبع آب 38 - 1 - - 200 آهنگري 18

یگان انتظامی درب  19

 جنوب

 800 61سالن  39 - 1 بخاري کولر 302
 اسپیلت

 کولر
 - 1 اسپیلت

 پلیس راهور 20
-کولر 120

 اسپیلت

بخاري 

 اسپیلت
 600 62سالن  40 - 1

 اسپیلت

 کولر
 - - اسپیلت
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 تصویر)-متراژ فضاهاي بازسازي شده به تفکیک و در مقایسه با سالهاي قبل (تشریح) ج

 

حدود متراژي بهسازي ونوسازي  سال فضا ها

 تاسیسات الکتریکی و مکانیکی 

حدود متراژي بهسازي و نوسازي 

 ابنیه

 7400 7400 )8و  9(سالن 1390

 2184 2184 )22-21-20(سالن 1391

 1160 37 )37(سالن 1392

سرویس بهداشتی واقع -ساختمان نیروي انتظامی 1393

درضلع جنوبی پارکینگ جنوب غربی و نیز جنب 

 ستاد اکسپو)-18و19سالنهاي 

1082 1082 

ïلابی طبقه سوم خلیج فارس  -(رستوران بزرگ1394

 )10و11سرویس بهداشتی واقع در ضلع جنوبی سالنهاي 

1690 1690 

 

 سایر اقدامات انجام شده در تاسیسات نمایشگاهد) اهم 

 : 93و  92تاسیسات برق و مکانیکال پروژه هاي         

 61بازسازي تاسیسات برق و مکانیک . ابنیه سالن  -

 40و  41بازسازي کامل تاسیسات برق و مکانیک سرویس بهداشتی  -

 بازسازي تاسیسات برق و مکانیک ساختمان بیمه و هلال احمر -

 9کابل کشی و نصب تابلو برق جهت برق رسانی به پارکینگ طبقاتی از پست شماره  حفاري و -

 37تهیه و نصب و راه اندازي موتور خانه سالن  -

 18/  19احداث سرویس بهداشتی در پارکینگ جنوب غربی و سالن  -

 7و  6تهیه و نصب و راه اندازي سیستم اطفاء حریق اسپرینکلر خشک در سالن  -

  a1-2-1 -15/14- 20سري ï 18/19آب باران سالنهاي  نوسازي لوله هاي -

 خلیج فارس (مروارید ) 2بازسازي کامل سالن کنفرانس شماره  -

 خلیج فارس  1تهیه و نصب یک دستگاه پکیج برودتی  در سالن شماره  -
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  a38تهیه و نصب ور اه اندازي موتور خانه سالن  -

 37سیم کشی و کابل کشی و نصب تابلو برق در سالن  -

 NHعمیرات  کلیه دیگهاي موتور خامه ت -

 40/41لوله کشی و کابل کشی و ایجاد کف خواب در سالن  -

 حفاري و لوله کشی جهت نوسازي لوله ها و شیرهاي هیدرانت آتش نشانی محوطه نمایشگاه  -

 بازسازي و بهسازي ایرواشرهاي سالن هاي نمایشگاهی  -

 نوسازي تابلوهاي توزیع برق محوطه و سالن هاي نمایشگاهی  -

 نمایشگاه 5تا  4کیلو ولت مابین پست شماره  20حفاري و کابل کشی جهت نوسازي کابل   -

 :  94پروژه هاي تاسیسات برق و مکانیک سال         

 11/10نوسازي سرویس بهداشتی جنب سالن  -

 نور پردازي آب نماي بزرگ نمایشگاه -

 اصلاح سیستم الکتریکال کف سالنهاي نمایشگاهی   -

 خلیج فارس 1نوسازي سیستم روشنائی سالن شماره   -

 نوسازي تابلو هاي برق محوطه و داخل سالنهاي نمایشگاه  -

  14و15-38- 10و11کانالهاي اسپیرال توزیع هوا سالن هاي  -

 اهیتهیه و نصب دستگاه پکیج هاي برودتی براي برخی از سالنهاي نمایشگ -

 نوسازي و بازسازي موتور خانه هاي تاسیساتی  -

 اصلاح شیرهاي دفنی شبکه گاز نمایشگاه -

 

 



̸̸̺ 

 

 95پیشنهادات بهبود روند بازسازي و تعمیر نگهداري و برنامه هاي سال ه) 

مطالعه و بررسی سازه و تاسیسات سالن هاي قدیمی نمایشگاه به منظور تعیین وضعیت سالن ها به لحاظ  -       

 تخریب یا مقاوم سازي سازه و تاسیسات 

 احداث سرویس بهداشتی جدید در سطح مجموعه  -       

 نوسازي سیستم تاسیسات برودتی سالن ها ي نمایشگاهی  -      

 ي جدید به روش جذب سرمایه گذار احداث سالن ها -      

 کیلو ولت نمایشگاه  20نوسازي کابلهاي روغنی پست هاي  -      

 تاسیسات)-برق-سال قبل (پیمانکار مقیم 5و  94و) مقایسه قراردادهاي مستمر درآمدي و هزینه اي طی سال 

 94سال  93سال 92سال 91سال 90سال موضوع ردیف

 15.796.317.500 11.493.424.679 4.080.000.000 7.572.511.908 7.620.312.036 برق 1

 8.200.000.000 6.778.080.000 3.564.525.600 3.921.450.000 2.267.670.000 تاسیسات 2

 2.880.594.398 2.299.900.000 - 10.370.556.276 11.312.255.944 ساختمان 3

 

 

 

 الف -شرح وظایف اداره غرفه آرایی

 

رتبط با امور طراحی و غرفه آراییبررسی و نظارت بر اجراي مقررات و دستورالعمل هاي م-1  

بررسی و نظارت انواع طرح هاي مرتبط و ارسال به واحد متقاضی . -2  

م.نظارت بر فرآیند بررسی طرح هاي زیباسازي و تزیینات نمایشگاهی و ارائه پیشنهادات لاز -3  

 )  مدیریت طراحی و غرفه آرایی3-2
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بررسی و نظارت بر رعایت ضوابط و دستورالعملها در تخصیص، جانمایی و اجراي طرح هاي غرف شرکت کنندگان  -4

 در نمایشگاههاي مختلف.

بررسی و نظارت بر نقشه هاي جانمایی غرف درسالنهاي تحت پوشش نمایشگاههاي مختلف. -5   

ودساز توسط مجریان برگزاري نمایشگاهها در چارچوب بررسی و نظارت عالیه بر تأیید و اجراي طرح هاي غرف خ -6

 دستورالعمل مربوطه.

نظارت بر بررسی و تأیید طرح هاي غرف خودساز در نمایشگاههایی که توسط شرکت سهامی نمایشگاههاي-7        

 بین الملی تهران  برگزار می گردد.

معماري داخلی نمایشگاهها طبق ضوابط -هنريبررسی و نظارت بر تدوین برنامه هاي لازم در خصوص خدمات  -8

 مصوب

. 

نظارت بر فعالیت کلیه کارکنان تحت سرپرستی.-9  

شرکت در جلسات مربوطه.-10  

رعایت قوانین و مقررات در حیطه انجام وظایف شغلی. -11  

انجام امور محوله در حیطه وظایف سازمانی و ارائه گزارش عملکرد به مافوق.-12   

گزارش متراژ نمایشگاهها در راستاي منطبق بودن با دستورالعملها و مقررات مربوطه. بررسی نهایی -13  

  اجراي طرح ساماندهی پیمانکاران غرف خودساز طبق دستور ریاست محترم هیأت مدیره و مدیر عامل شرکت .-14

فعالیت درخصوص کمیته خسارات غرف خودساز.-15  

انبار پیش ساختهنظارت بر فعالیت شرکت هاي مستقر در -16  

 

. 
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 ب - جدول مقایسه آماري عملکرد و فعالیتهاي اداره غرفه آرایی در امر برگزاري نمایشگاهها

 

 

 جدول مقایسه اي میزان جرایم اعمال شده توسط کمیته خسارات غرف خودساز

    (به ریال)مبلغ جریمه    تعداد نمایشگاهها سال

1390 58 1،936،500،000 

1391 76 000,150,089,1 

1392 82 000,450,392,1 

1393 76 000,650,726,1 

1394 71 2،246،650،000 

 

 سال
تعداد 

 نمایشگاهها

تعداد طرحهاي 

 غرف خودساز

 متراژ مفید سرپوشیده

 ( مترمربع )

فضاي باز متراژ  

 ( مترمربع )

 متراژ تحت پوشش

 ( مترمربع )

 کارکرد

 (نفرساعت)

1390 58 4947 559809 70950 1027650 6185 

1391 76 4712 5/609702  60736 764,143,1  308,6  

1392 82 566,5  648,678  123,63  067,283,1  7267 

1393 76 352,7  354,788  963,77  528,450,1  7833 

1394 71 178,8  7،953،316 100،422 1،429،890 5/14931  
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 اقدامات انجام شده در خصوص رتبه بندي غرفه سازان

 

، آغاز گردید1392بررسی اولیه آن در اواخر سال پروژه طرح ساماندهی پیمانکاران ساخت غرف خودساز ، که مراحل مطالعات و  در خصوص

شرکت تا پایان  53و تعداد  94شرکت تا پایان نیمه اول سال  105، تعداد  93شرکت تا پایان سال  77می رساند : تعداد  آگاهیبدینوسیله به 

موفق به اخذ گواهینامه رتبه بندي شده اند. 94نیمه دوم سال   

شرکتی که تا کنون موفق به اخذ 235موع استی آزمایی ، از میان مجلازم به ذکر است پس از بررسی هاي به عمل آمده توسط کمیته بازبینی و ر

شرکت کاهش رتبه داشته اند. 1شرکت افزایش رتبه و  9گرید شده اند ، تعداد   

 

 Eرتبه  Dرتبه  C رتبه Bرتبه  Aرتبه  تعداد شرکت 

1393تا پایان سال   77 20 19 20 11 7 

1394تا پایان نیمه اول سال   105 11 14 49 24 7 

1394سال تا پایان نیمه دوم   53 1 8 16 21 7 

 21 56 85 41 32 235 جمع کل

 

 

 ج - سر فصل اهم فعالیتهاي انجام شده در اداره طراحی

انجام کلیه امور مربوط به طراحی هاي گرافیکی شامل:  -1  

  :طراحی گرافیکی موارد تبلیغاتی نمایشگاههاي خارجی شامل 

لوگو، پوستر، انواع کارتهاي دعوت، شناسایی و پارکینگ، بنر هاي فراخوان و تبلیغاتی، انواع بروشور و سایر         

 موارد درخواستی.

 .انجام کلیه موارد ارجاعی درخواستی در زمینه طراحی هاي گرافیکی اداري 
 

:جانمایی غرف موقت مواد غذایی -2   

 -  یی غرف موقت مواد غذایی با مدیریت محترم امور اجرایی.انجام هماهنگی لازم جهت جانما  

 -  .بررسی نقشه هاي فضاي باز نمایشگاههاي مربوطه  



̸̸̾ 

 

 -  .جانمایی غرف ، طراحی نقشه جانمایی  

 -  . نظارت بر ساخت و ساز و حسن اجراي کار 

 

:ارائه انواع طرحها و نظارت بر پروژه هاي فنی شامل -3  

 -   جانمایی مبلمان محیطی. نقشه هايطراحی انواع 
 

 جدول مقایسه آماري عملکرد و فعالیتهاي اداره طراحی 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 جدول مقایسه آماري ترسیم نقشه جانمایی، نظارت و  بررسی غرف مواد غذایی ï  محیطی

 کارکرد(نفر ساعت) تعداد نقشه هاي ترسیمی تعداد غرف تعداد نمایشگاه سال

1390 58 36 10 82 

1391 76 34 14 65 

1392 82 29 9 67 

1393 76 86 20 113 

1394 71 134 26 198 

 

 نفر ساعت تعداد طرحهاي ارایه شده موارد ارجاعی سال

1390 150 630 1100 

1391 130 520 1007 

1392 100 490 950 

1393 70 310 725 

1394 101 400 876 



̸̸̿ 

 

 ه -پیشنهادات جهت بهبود روند امور مدیریت طراحی و غرفه آرایی

 برگزار شگاهینما یمک تعداد سال طول در هک ستیزمان به مربوط ییآرا غرفه و یطراح تیریمد یفعل یسازمان چارت

 و یتخصص شگاهینما 80 بر بالغ يبرگزار و یشگاهینما صنعت ندهیفزا رشد به توجه با حاضر حال در نکل د،یگرد یم

 اداره یفعل مصوب فیوظا شرح اساس بر هک تیریمد نیا يادار روزمره يارهاک انجام يبرا سال، طول در یالملل نیب

 .باشدیم اداره نیا در ارامدک یانسان يروین 6 حداقل به ازین ،ییآرا غرفه

 تکشر لانک اهداف شبردیپ و ییآرا غرفه و یطراح تیریمد يندهایفرا يساز نهیبه يراستا در هکنیا به تیعنا با

 يساز آماده امیا در سالنها رانیمد و سازان غرفه ساز و ساخت و ییاجرا امور بر شتریب یبررس و نظارت به ازین یسهام

 دستور به لیذ شرح به يگرید موارد تیریمد نیا باشد،یم ها شگاهینما بهتر هرچه يبرگزار يبرا یشگاهینما يسالنها

 :است نموده اضافه خود ارک

 طرح امور حیصح ياجرا بر نظارت و رتبه اختصاص و خودساز غرف ساز غرفه يها تکشر كمدار یبررس و افتیدر  -1

 خودساز غرف سازان غرفه یسامانده 

 يها تیریمد يارکهم با هک ت،یریمد نیا میمستق نظارت تحت هک يساز غرفه تخلفات تهیمک امور به یدگیرس-2

 .ردیگیم انجام گرید

 سالنها رانیمد و ها شگاهینما يبرگزار انیمجر یفن نیمسئول وظائف حیصح انجام و ردکعمل بر نظارت  

 غرفه اداره یتخصص امور يریفراگ تیقابل وقت اسرع در هک گرید زبده ارشناسک 3 حداقل به تیریمد نیا ازین لذا-3 

.باشدیم درخواست درمو و مشهود املاَک باشند دارا را ییآرا
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 چارت پیشنهادي مدیریت طراحی و غرفه آرایی

 

 
  

 برنامه هاي سال 95

 

 از آیین نامه تعیین صلاحیت پیمانکاران ساخت غرف خود ساز       4اجراي فاز   -1

 ساماندهی پیمانکاران غرف پیش ساخته  -2

  پیگیري و اجراي طراحی پروژه نوسازي و بازسازي مبلمان محیطی  -3
 

 

 اهم اقدامات اختصاصی معاونت اداري و مالی

 

 

 

 

 معاونت اداري و مالی)4
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 ترکیب نیروي انسانی  (سطح تحصیلی)

 

0
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تعداد

تعداد کل نیروها 268

نیروهاي قراردادي  198

نیروهاي رسمی  70

 ϸ
Ϝϸ
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͊ 
ϼм

вϝ
в 

ϼУ
ж

 

 مقطع تحصیلی 1393 1394 تغییرات افزایش

- 9- دیپلم زیر 67 58   

9+  11-  دیپلم 87 76 

10+  5-  فوق دیپلم 39 44 

7+  7+  لیسانس 65 72 

لیسانس فوق 15 15 0 0  

 دکتري 3 3 0 0

 مدیریت امور اداري)4-1
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ف
دی

 اهم اقدامات اداره امور کارکنان ر
 معیار ارزیابی

 واحد سنجش تعداد

قراردادي سالانه کارکنان تهیه وتنظیم قرارداد 1  مورد 250 

 مورد 126 تهیه وتنظیم احکام سالانه کارکنان رسمی 2

3 
غیاب (مرخصی ،مرخصی هاي ساعتی ،روزانه  و نظارت بر اطلاعات حضور ثبت و

 ماموریتهاي تمامی کارکنان ) و ،استعلاجی 
 مورد 120,000

4 
معاونت نیروي انسانی ïدستورالعمل هاي وزارتی  و  دریافت و مطالعه بخشنامه ها

 ریاست جمهوري و..درخصوص امورکارکنان و امورمربوطه
30 

بخشنامه 

 ودستورالعمل

5 
اضافه کاري )در ïمحاسبه وارسال ریز کارکرد پرسنل احتساب کارکرد(عادي 

 حقوق ماهیانه
 مورد 3240

 مورد 1080 انجام امورمربوطه به بهره وري  کارکنان بصورت سه ماهه 6

هاي آماري براي وزارت متبوع وبخشهاي داخلی شرکت تهیه لیست 7  مورد 40 

سالانه کارکنان رسمی و قراردادي  و درج در پرونده پرسنلیانجام ارزشیابی  8  مورد 266 

کارکنان مرتبط با امور بازنشستگی انجام امور بیمه اي و خدمات کشوري 9  مورد 20 

 نفر 268 تشکیل و تکمیل پرونده پرسنلی کارکنان و درج سوابق مربوطه درآن 10

11 
خارجی )وپیگیري ïانجام مکاتبات مرتبط با امورکارکنان (مکاتبات داخلی 

 تاحصول نتیجه
 مورد 20

12 
مکتوب مانده مرخصی سالانه کارکنان و محاسبه ذخیره مرخصی  محاسبه واعلام

 طول خدمت
 مورد 266

 مورد 5 انجام امور بازنشستگی 13

14 

قراردادي و رسمی در جهت انجام محاسبات و صدور احکام کارگزینی پرسنل 

افزایش حقوق سال جدید در حداقل زمان (بطوریکه در اردیبهشت ماه 

 پرداختهاي جدید انجام شد.)
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15 

تعیین فردي جهت رسیدگی به امور بازنشستگان در اداره امور کارکنان به منظور 

سرعت و تسهیل در بررسی سوابق بیمه اي کارکنان و انجام امور بازنشستگی  

 همکاران

  

16 

انجام فرآیند طرح طبقه بندي مشاغل پرسنل قراردادي به صورت کامل و آماده 

اجرا با اخذ تاییدیه از وزارت کار و امور اجتماعی (به جهت افزایش پرداخت ها 

 نیاز به مجوز سازمان مدیریت و برنامه ریزي می باشد که در حال پیگیري است)

  

17 
دستورالعمل پرداخت اضافه کاري و تصویب آن در کمیته نیروي بررسی و تبیین 

 انسانی و ابلاغ به مدیریت ها و نظارت دقیق در خصوص آن (قانونمند شدن)
  

18 
استقرار و پیاده سازي سیستم جدید حقوق و دستمزد (سیستم منابع انسانی) 

 در حداقل زمان و حداقل اشتباه در صدور احکام
  

 

 : آتش نشانی

  بین شرکت سهامی نمایشگاهها و  30375/1/89آتش نشانی طبق قرارداد شماره  1325خودروي بنز آنکو

 تحویل واحد آتش نشانی گردید. 24/12/90شرکت سنگین کار صنعت پس از اتمام کار و تجهیز در مورخ 

  1390پوشش و حضور تیم آتش نشانی در مراسم جشن رمضان در سال 

 مورد ماموریت 26 اعزام تیم آتش نشانی به 

  مراسم افتتاحیه و اختتامیه نمایشگاهها 73پوشش و حضور تیم آتش نشانی در 

  مراسم کنسرت و همایش  30پوشش و حضور تیم آتش نشانی در 

  مورد ماموریت 42اعزام تیم آتش نشانی به  1391در سال 

  مراسم افتتاحیه و اختتامیه 73پوشش و حضور تیم آتش نشانی در 

 مراسم کنسرت و همایش  51ضور تیم آتش نشانی در پوشش و ح 

  مورد ماموریت  24اعزام تیم آتش نشانی به  1392در سال 
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  مراسم افتتاحیه و اختتامیه 68پوشش و حضور تیم آتش نشانی در 

  مراسم کنسرت و همایش  75پوشش و حضور تیم آتش نشانی در 

  ریتمامو 42اعزام تیم آتش نشانی به تعداد  1393در سال 

  مراسم افتتاحیه و اختتامیه 88پوشش وحضور تیم آتش نشانی در 

  مراسم کنسرت 99پوشش و حضور تیم آتش نشانی در 

  مورد ماموریت حریق و حادثه جهت اطفا و رفع آنها و زمان رسیدن  55اعزام تیم آتش نشانی به  1394در سال

 دقیقه می باشد. 3به حادثه کمتر از 

  مراسم کنسرت و همایش 126نشانی در پوشش و حضور تیم آتش 

  بازدید روزانه از سالنهاي تحت پوشش نمایشگاههاي برگزار شده طبق چک لیست در مورد رعایت نکات ایمنی

 توسط مجریان ، غرفه داران و پیمانکاران و اعلام تذکرات لازم به آنها

 وجود مواد آتش زا و خطرساز هنگام  همکاري با واحد حفاظت فیزیکی ، بازدید و بررسی سالنها در مورد عدم

 بسته شدن و پلمپ سالن

  بازدید از خودروهاي نمایشی مستقر در سالنها و اجازه ورود به آنها پس از تخلیه بنزین و قطع سیستم برق

 خودرو و حصول اطمینان از عدم وجود خطر

 انجام شارژ سالیانه کپسولهاي آتش نشانی 

 زین نمودن با فوم هاي قدیمی به علت اتمام تاریخ مصرف آن و استفاده از خرید فوم آتش نشانی جدید و جایگ

 فوم هاي قدیمی جهت آموزش و مانور پرسنل
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  ارائه نحوه استفاده از کپسولهاي آتش نشانی به صورت عملی در مواقع حریق براي مجریان ، پیمانکاران و

 شرکت کرده بودند در دو نوبت و تمرین توسط آنها HSEکارکنانی که در کلاسهاي 

  انجام دستورالعمل اجرایی سازمان آتش نشانی تهران در خصوص سالن میلاد و رفع نواقص و افزایش ایمنی

مانند: فعال نمودن سیستم اطفاء حریق (فایر باکس ها) ،  خرید و اضافه نمودن کپسول هاي آتش نشانی سالن 

 ر روي دیوار و اماکن تعیین شده .میلاد، نصب کپسولها ب

 :تدارکات       

 مکانیزه کردن سیستم خرید 

 بررسی و شناسایی گلوگاههاي خرید به منظور عدم هدر رفت منابع 

 آموزش نیروهاي اداره تدارکات و امور قراردادها 

 ایجاد سامانه انبارو لینک باحسابداري 

  کاهش زمان خریدکالا و خدمات نسبت به سال گذشته 

  عملیات خریدï تجهیز و پشتیبانی اکسپو ها 

 راه اندازي خرید الکترونیکی از سامانه تدارکات دولت 

 تعیین تکلیف اموال راکد و بدون مصرف در انبار تدارکات 

  39.426.401.817خرید کالا و خدمات 

  13.914.795.890خرید خدمات و پیمانکاري 
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                                                                                                                                              :: :احد نقلیه و تعمیرگاهو

 

 

  

 ردیف شرح خدمات انجام شده توضیحات

دستگاه در  20طبق قرارداد فی ما بین 

 حال سرویس دهی
 1 سرویس هاي ایاب و ذهاب کارمندان

 972سرویس درون شهري و 4632

 سرویس خارج از شهر
 2 انجام سرویس هاي اداري توسط  (تاکسی ها)

دستگاه 20  3 تمدید بیمه بدنه و شخص ثالث خودروها 

دستگاه 22  4 تمدید بیمه شخص ثالث موتورسیکلت ها 

دستگاه 4  5 پیگیري مجوز طرح ترافیک 

دستگاه 105 سبک و سنگینتعمیرات و سرویس خودروهاي    6 

موتور سیکلت 186  7 تعمیرات و سرویس موتور سیکلت ها 

دستگاه 103  8 تعمیرات و سرویس خودروهاي برقی 

دستگاه 524  9 شستشو و نظافت خودروها 

 10 تعویض روغن موتور خودروها و موتورسیکلت ها طبق کیلومتر

لیتر 6000  11 سوختگیري خودروهاي آتش نشانی، لیفتراك و بابکت 

 12 حفظ و نگهداري از اموال کلیه اموال واحد نقلیه

 12 پیگیري انعقاد قرارداد سرویس هاي ایاب و ذهاب طبق قرارداد

 12 پیگیري انعقاد قرارداد سرویس هاي اداري (روزانه) طبق قرارداد

دستگاه 4  12 اخذ معاینه فنی و پیگیري عوارض و خلافی خودروها 
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94گزارش عملکرد رفاهی سال   

 جمع کل  مبلغ به ریال  تعداد مناسبت ردیف

 82,000,000 2,000,000 41 شارژ کارت پارسیان به مناسبت روز زن  

مناسب با  322 شارژ کارت پارسیان جهت خرید کتاب  

 تحصیلات

721,150,000 

 580,000,000 2,000,000 294 شارژ کارت پارسیان به مناسبت روز پدر  

 515,100,000 1,500,000 327 شارژ کارت پارسیان به مناسبت مبعث حضرت رسول  

شارژ کارت پارسیان ایثارگران به مناسبت آزادي   

 خرمشهر 

 511,000,000 متغییر 75

 502,500,000 1,500,000 331 شارژ کارت پارسیان به مناسبت نیمه شعبان   

 1,096,000,000 4,000,000 274 شارژ کارت پارسیان  جهت خرید البسه ورزشی   

 1,343,000,000 5,000,000 277 شارژ کارت پارسیان جهت سفر  

 327,000,000 2,000,000 78 شارژ کارت پارسیان جهت سفرمتمم افراد مجرد   

 950,900,000 3,000,000 334 شارژ کارت پارسیان جهت خرید البسه شش ماهه اول   

شارژ کارت پارسیان ایثارگران به مناسبت هفته دفاع   

 مقدس

 248,000,000 متغیر 80

 195,300,000 متغییر 85 کارت پارسیان دانش آموزان ممتازشارژ   

 501,000,000 1,500,000 334 شارژ کارت پارسیان به مناسبت عید قربان و عید غدیر  

 60,000,000 متغییر 12 شارژ کارت پارسیان مسابقات ورزشی   

 330,500,000 متغییر 79 شارژ کارت پارسیان ایثارگران  

 920,500,000 متغییر 275 شارژ کارت پارسیان البسه شش ماهه دوم   

شارژ کارت پارسیان مبعث حضرت رسول و امام جعفر   

 صادق

275 2,500,000 687,500,000 

 550,000,000 2,000,000 275 شارژ کارت پارسیان به مناسبت دهه فجر   

 170,000,000 متغییر 84 شارژ کارت پارسیان ایثارگران دهه فجر   

 48,000,000 متغییر 12 شارژ کارت پارسیان مسابقات ورزشی   

 1,633,500,000 6,000,000 276 شارژ کارت پارسیان  چهار نوبت سه ماهه   

 11,972,950,000 جمع کل پرداختی 
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 مبلغ به ریال عنوان

735/078/618 ویزیت  

582/178/189/1 دارو  

000/455/393/1 دندانپزشکی  

000/600/469 عینک و لنز  

358/092/110 سایرهزینه هاي پاراکلینیکی  

675/404/780/3 جمع کل  

 

 : امور قراردادها

 قراردادهاي خدمات محوطه

 ردیف سال مبلغ ماهیانه مبلغ سالیانه تعدادنفرات ثابت

نفر 20 ریال 000/000/990/15  ریال 000/500/332/1   92 1-  

نفر 30 ریال  000/000/000/21  ریال  000/000/750/1   93 2-  

نفر 30 ریال 000/000/890/27  ریال             660/166/324/2   94 3-  
 

  قراردادهاي خدمات نگهداري ساختمانهاي اداري

 ردیف سال مبلغ ماهیانه مبلغ سالیانه تعدادنفرات ثابت

نفر 56 ریال 000/000/656/10  ریال 000/000/888   92 1-  

نفر 56 ریال 000/000/988/14  ریال 000/000/249/1   93 2-  

نفر 60 ریال 000/000/640/20  ریال 000/000/720/1   94 3-  
 

 قراردادهاي نگهداري فضاي سبز

 ردیف سال مبلغ ماهیانه مبلغ سالیانه تعدادنفرات ثابت

نفر 55 ریال 000/800/624/13  ریال 1135400000   92 1-  

نفر 55 ریال 000/000/580/20  ریال 000/000/715/1   93 2-  

نفر 58 ریال 000/000/600/24  ریال 000/000/050/2   94 3-  
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ي خدمات سرویس هاي بهداشتی محوطهقراردادها  

 ردیف سال مبلغ ماهیانه مبلغ سالیانه تعدادنفرات ثابت

نفر 8 ریال 000/000/580/2  ریال 000/000/215   92 1-  

نفر 8 ریال 000/000/420/3  ریال 000/000/258   93 2-  

نفر 8 ریال 867/902/488/5  ریال 573/408/457   94 3-  

احمر لقراردادهاي هلا  

 ردیف سال مبلغ ماهیانه مبلغ سالیانه تعدادنفرات ثابت

نفر 6 ریال 000/750/293/1  ریال 500/812/107   92 1-  

نفر 6 ریال 000/500/552/1  ریال 000/375/129   93 2-  

نفر 6 ریال 000/625/940/1   750/718/161  94 3-  
 

 قراردادهاي دکتر شیرزاد

 ردیف سال مبلغ ماهیانه مبلغ سالیانه -

ریال 000/000/48  ریال 000/000/4   92 1-  

ریال 000/600/57  ریال 000/800/4   93 2-  

ریال 000/240/66  ریال 000/520/5   94 3-  

 

 

 مدیریت  امور مالی)1-1
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 :الف) گزارش آخرین وضعیت سیستمهاي مدیریتی

 انجام ممیزي داخلی استانداردهاي گزارشOHSAS 18001:2007 وISO 9001 : 2008 :  

واحد اجرایی : -1  

عملکرد قابل قبولی دارد.واحد اجرایی از واحدهاي خوب و پرکار مجموعه می باشد که   

 عدم انطباقهاي مشاهده شده در ممیزي داخلی این واحد به شرح ذیل می باشد:

 الف ) ریسکهاي ایمنی و بهداشت حرفه اي در اختیار واحد قرار ندارد.

 ب) اقدامات اصلاحی و پیشگیرانه و پروژه هاي انجام شده، ثبت نشده است.

هاي انجام شده آن می باشد در حالیکه امکان تعریف شاخص هاي مناسب بیشتري ج) شاخص عملکرد واحد، تنها پروژه 

 وجود دارد.

 د) مسیرهاي خروج اضطراري مشخص نیست.

ه) پرسنل از نقش خود براي رسیدن به ایمنی و بهداشت حرفه اي آگاهند اما این مسئله از طریق سازمان به آنها ابلاغ 

 نشده است.

شکایات رسیده در هیچ یک از روشهاي اجرایی شرح داده نشده است. و) نقش واحد در رسیدگی به  

 ز) مسائل ایمنی و انرژي به صورت مشخص و سیستماتیک در بعضی موارد به پیمانکاران ابلاغ نشده است.

 

واحد امور گمرکی :-2  

 نکات قوت 

 الف) مرتب بودن پروژه ها و دسترسی سریع به سوابق

و مقررات گمرکیب) آشنایی پرسنل با قوانین   

 ج) داشتن یک بروشور براي شرکت هاي متقاضی ورود کالاها که دقیقاً مراحل کار و فرمت نامه ها را مشخص می کند.

 مدیریت امور برنامه ریزي)4-3

 دفتر بهبود کیفیت ïالف 
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 فرصت هاي بهبود 

 دستور العمل مربوطه در روش اجرایی از شفافیت برخوردار نیست. .1

 پیشنهاد می شود یک فلوچارت روند کار را نشان دهد. .2

قوانین و مقررات مربوط به گمرکات در دو ذونکن جداگانه نگهداري شود یکی مورد براي قوانین منسوخ شده  و مورد  .3

 .دیگر یکی براي قوانین جاري 

 مغایرت ها 

عدم تعریف کنترل ها در یک سند مانند طرح کنترل که مشخص می کند چه کنترل توسط چه شخصی به چه صورت  .1

 انجام می شود.

نبودن کد دستور العمل و ویرایش آن بر روي تارنماي شرکت براي ورود موقت کالاهاي نمایشگاهی، ارائه نامه مشخص  .2

 جهت ترخیص کالاهاي نمایشگاهی و صدور گواهی نامه مشارکت جهت ترانزیت کالاهاي نمایشگاهی 35ماده 

 

واحد عملیات اجرایی :-3  

 نکات مثبت

ارزیابی مجریان نمایشگاه الف) داشتن یک فرم و تکمیل آن براي  

 ب) بایگانی مناسب بر مبناي نمایشگاه ها

 ج) تعهد پرسنل براي بهبود فعالیت و طراحی فرم ها

 فرصت بهبود

 از شفافیت کافی برخوردار نیست و بسیار کلی است. WI - AM-23-01دستور العمل مدیریت امور اجرائی به شماره   .1

 کنترل مراحل، چک لیست براي مشخص شدن مراحل کار تهیه شود.براي اطمینان از کامل بودن مدارك و  .2
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 مغایرت ها 

 و . . . HSE مرزهاي فعالیت با واحدهاي مختلف بویژه براي کنترل ها مشخص نمی باشد مانند ارتباط با  .1

د نیاز آن مواد غذایی، فاقد مشخصه شناسایی مانند شماره بازنگري بوده و ستون مدارك مورغرف دستور العمل واگذاری .2

 تکمیل نشده است.

 مواد غذایی در ایام برگزاري نمایشگاه بر روي وب سایت فاقد مشخصه شناسایی می باشد. غرفدستور العمل فعالیت .3

دستورالعمل ارزیابی بهداشتی آشپزخانه در رستورانها مربوط به وزارت صنایع موجود است اما در هیچ سندي به  .4

 اشاره نشده است. مسئولیت تکمیل آن و تواتر کنترل

واحد جرثقیل و لیفتراك :-4  

 نکات مثبت 

 الف) دقت نظر کارشناس محترم در رسیدگی به وضعیت ایمنی تجهیزات پیمانکار

 ب) بایگانی مناسب سوابق

 ج) رسیدگی به شکایات رسیده از سوي شرکت کنندگان در نمایشگاه از خدمات لیفتراك و جرثقیل 

اینه فنی لیفتراك ها و جرثقیل ها در واحدد) وجود سوابق مربوط به مع  

 فرصت بهبود 

 لیست تجهیزات موجود پیمانکار با مشخصه شناسایی وجود داشته باشد. .1

 مغایرت ها 

 لیست نفرات پیمانکار اخذ شده و کپی گواهینامه رانندگان در پرونده شرکت موجود باشد. .1

 د باشد.آموزش نفرات پیمانکار بویژه در مورد موارد ایمنی موجو .2
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صادر کرده و سوابق را بایگانی نماید و اجراي این موضوع به صورت  پرمیتاز پیمانکار خواسته شود براي موارد خطرناك  .3

 کنترل شود. HSE تصادفی توسط پرسنل 

 سوابق ابلاغ ریسکها و اقدامات لازم در مورد آنها به پیمانکار، مشاهده نشد. .4

 .تاریخ انتشار نمی باشدتعرفه قیمتی داراي شماره ویرایش و   .5

واحد بیمه :-5  

 نکات مثبت 

 الف) تسلط مسئول محترم به قوانین و مقررات بیمه و کنترل مناسب بیمه نامه ها

 ب) همکاري مناسب با سایر بخش ها بویژه در موقع بروز حوادث

 ج) بایگانی مناسب و گزارش دهی خوب حوادث

 فرصت بهبود

 دستورالعمل مدیریت اجرایی شفاف نمی باشد و بهتر است بازنگري شود.دستورالعمل مربوطه در  .1

 مغایرت ها

 الف) نقش واحد بیمه در دستور العمل هاي ایمنی مشخص نمی باشد بویژه در مورد حوادث اتفاق افتاده.

ساختمان و تاسیسات :-6  

شرکت سهامی نمایشگاههاي بین المللی  این واحد یکی از پرمشغله ترین و در عین حال منظم ترین واحدهاي اجرایی در

می باشد. با توجه به حساسیت فعالیت آن در حفظ و بهبود زیر ساخت هاي نمایشگاهی و مسئله ایمنی و بهداشت حرفه 

اي از اهمیت فوق العاده برخوردار است که این مسئله توسط مدیریت محترم و پرسنل آن واحد درك شده است، 

سیستم مدیریت کیفیت این واحد جزء مسلط ترین واحدهاي مجموعه می باشد . این واحد همچنین از نظر تسلط به 
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شاخص هاي فرآیند خود را بخوبی می شناسد و آن را کنترل می کند. این واحد گام هاي مناسبی براي کاهش مصرف 

 انرژي برداشته است.

حد توجه ویژه اي به ثبت سوابق و مدیریت دانش اقدامات اصلاحی و پیشگیرانه انجام شده در واحد، ثبت شده و این وا

 دارد.

واحد ساختمان -1-6  

 نکات مثبت 

 الف) وجود چک لیست هاي مناسب

 ب) کنترل وضعیت مناسب موارد مهم

 ج) کنترل مناسب صورت وضعیت هاو عملکرد پیمانکاران و گزارشهاي مناسب مانند گزارشات روزانه

 فرصت هاي بهبود 

 ها در یک سند مانند طرح کنترل ثبت شود.نحوه انجام کنترل  .1

 از گانت چارت براي کنترل پروژ ها استفاده گردد. .2

 در پشت فرمهاي تحویل تحول سالنها موارد ایمنی و قوانین مقررات از جمله ریسکها به صورت خلاصه آورده شود . .3

 مغایرت ها

 استفاده شده است. در بعضی موارد براي تحویل و تحول سالنها از چک لیست ویرایش قبلی .1

 سوابق مربوط به اعلام موارد ایمنی و زیست محیطی به پیمانکاران از جمله موارد مربوط به ریسکها مشاهده نشد. .2

 فهرست بها می باید در لیست مرجع به عنوان مدارك برون سازمانی وارد شود. .3
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واحد تاسیسات -2-6  

 نقاط مثبت 

کنترلی الف) طراحی و تکمیل چک لیست هاي مناسب  

 ب) کنترل مناسب پیمانکاران و نگهداري و کنترل مواردي مانند بیمه مسئولیت و کارکنان آنها

 ج) سرعت عمل در انجام تغییرات

 د) وجود بازرسی فنی دیگهاي بخار و تجهیزات

 فرصت بهبود

 داشتن یک برنامه مستند و یکپارچه براي انجام کنترل ها .1

 HSE مرزبندي مشخص فعالیت هاي کنترلی با سایر واحدها از جمله  .2

 مغایرت ها

 سوابق کالیبراسیون براي گیج هاي مربوط به دیگهاي بخار مشاهده نشد. .1

 از پیمانکاران پرمیت براي امور خطرناك در خواست نشده است. .2

 سوابق ابلاغ ریسکها و دستورالعمل هاي ایمنی به پیمانکاران مشاهده نشد. .3

انبار امور اداري :-7  

 نکات مثبت 

 الف ) نظم و ترتیب در انبار

 ب) نگهداري و ثبت مناسب سوابق انبار داري

 ج) کنترل اموال کم گردش به منظور کاهش سرمایه راکد و خرابی تجهیزات
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 د) کنترل مناسب داغی ها

 ه) تعهد و علاقه پرسنل انبار به فعالیتهاي خود

 و) قفسه بندي مناسب

نترل موجودي قابل قبول و به روز بودن اطلاعات در نرم افزارز) ک  

 فرصت بهبود

 نصب تابلوهاي هشدار دهنده و دستورالعمل هاي ایمنی در انبار .1

 اموال امانی علامت گذاري شود. .2

 محلی براي نگهداري اموال بلاتکلیف مشخص شود. .3

 چک لیست بازدید دوره اي انبار طراحی و تکمیل گردد. .4

 مغایرت ها

و  2009به روز نبودن جعبه کمک هاي اولیه و وجود دارو ها و مواد تاریخ گذشته در آن مانند بتادین با تاریخ مصرف سال  .1

 2009قطره چشم با تاریخ مصرف سال 

 خروجی هاي اضطراري علامت گذاري نشده است. .2

 جدول شرایط نگهداري در انبار تهیه نشده است. .3

لاع نداشتند و گزارشی در این زمینه مشاهده نشد و دستورالعمل انبار داري در پرسنل از شاخص هاي فرآیند خود اط .4

 دسترس آنها نبود.

 در مقابل تابلو برق اصلی، لاستیک عایق انداخته نشده است. .5

 .ریسکهاي ایمنی به پرسنل اطلاع رسانی نگردیده است .6

انبار خارجی :-8  

 نکات مثبت 

انبار و آشنایی آنها با فرآیند هاي انبار داريالف) مرتب بودن و تعهد کاري پرسنل   
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 ب) مرتب بودن و نگهداري مناسب از سوابق و سرعت دسترسی مناسب

 فرصت بهبود

 قسمت بندي انبار براي دسترسی ساده تر .1

 علامت گذاري بعضی از کالاهاي متروکه که در انبار مانند جعبه هاي خالی .2

 .اجرا شود چک لیست بازدید دوره اي انبار طرح ریزي و .3

 مغایرت ها

 باسکول، دماسنج و رطوبت سنج انبار کالیبره نمی باشد. .1

 جدول شرایط نگهداري در انبار موجود نیست. .2

 عدم اطلاع پرسنل انبار خارجی از شاخص فرآیند نگهداري و دستورالعمل هاي کاري در سیستم کیفیت .3

 موقع بروز حوادثمشخص نبودن محل خروج اضطراري و محل هاي امن و اقدامات در  .4

 عدم ابلاغ ریسکهاي ایمنی و بهداشت حرفه اي پرسنل انبار  .5

 

واحد تدارکات خرید:-9  

این واحد در تمام سازمانی از اهمیت زیادي برخوردار است چون عملکرد آن بر روي تمام فرآیندهاي سازمانی تاثیر  می 

ود مسلط می باشند، قوانین و مقررات در این واحد جمع گذارد .این واحد از پرسنل با تجربه اي سود برده که به کار خ

 بندي شده و رعایت می شود و کلیه پرسنل از آن اطلاع داشتند.

 نکات مثبت 

 الف) بایگانی مناسب سوابق و سرعت دسترسی به آن

 ب) مشخص بودن شرح وظایف هر یک از پرسنل و تخصصی بودن خریدهاي انجام شده آنها در سازمان

نگهداري قوانین و مقرراتج)   

 د) علاقه و دقت نظر مدیریت و پرسنل واحد به فعالیت خود و تعهد حرفه اي
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 و) پیشتاز بودن در استفاده از سامانه خریده است.

 فرصت بهبود 

 به نظر می رسد سیکل تائید خرید طولانی است و می توان آن را کوتاه تر نمود. .1

 ر پیمانکاري انجام می دهند.همکاري نزدیکتر با واحدهایی که امو .2

 دسته بندي قوانین و مقررات در دو ذونکن جداگانه یکی براي قوانین جاري و دیگري براي سایر قوانین .3

 تدوین لیست تامین کنندگان معتبر و لیست سیاه .4

 بازنگري دستورالعمل خرید با توجه به شرایط جدید .5

 مغایرت ها

 در اختیار واحد نبود. ISO مدارك سیستم  .1

 گزارش شاخص هاي فرآیند مشاهده نشد. .2

 اقدامات اصلاحی و پیشگیرانه خوبی در واحد انجام شده اما سوابق ثبت نشده است. .3

 .ریسکهاي ایمنی و دستورالعمل ها و اقدامات مربوطه در واحد مشاهده نشد .4

واحد آتش نشانی:-10  

 نکات مثبت 

 ء حریقوجود گزارشات مناسب بازدید از خودروها و تجهیزات اطفا -

 وجود گزارشات کامل از حوادث و اتفاقات رخ داده شده. -

 فرصت بهبود 

پس از اجراي مانورها اقدامات لازم جهت بهبود مانورها و اقدامات جهت برطرف نمودن نقاط ضعف انجام می شود که لازم  -

 است این اقدامات در قالب فرمهاي اقدام اصلاحی و پیشگیرانه ثبت گردد.
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 مغایرت ها

عدد ریسک با نوع ریسک همخوانی  QA-FR-429-02در فرم شناسایی وارزیابی ریسکهاي بهداشت کار به کد مدرك  -1

قابل قبول ارزیابی گردیده.  9غیر قابل قبول ارزیابی شده است در حالیکه عدد ریسک  5ندارد بطور مثال عدد ریسک 

 قبول ارزیابی شده است. شدت ریسک سوختگی نیز نامناسب درنظور گرفته شده و ریسک قابل

فرمت گزارش منسجم و یکسانی جهت ثبت گزارش انجام مانورها وجود ندارد و گزارشها با محتوي هاي متفاوت تهیه می  -2

 گردد.

IT :واحد 11-  

 نکات مثبت 

 ثبت کامل سرویسهاي انجام شده بر روي سخت افزار ها و نرم افزارها -

 فرصت بهبود

 بره نمودن تجهیزات اندازه گیري دما و رطوبتاصلاح شرایط اتاق سرور و کالی -

 مغایرتها 

 ، تهیه و گزارشگیري نشده است.94گزارش شاخص فرآیند این واحد در موضوع تعریف شده براي سال  -

شاخص تعریف شده ولی در آخرین گزارشگیري تنها مورد اول اندازه گیري شده  3در فرم اهداف و برنامه هاي عملیاتی  -

 است.

ستوران :واحد ر-12  

 نکات مثبت 

 استفاده از مواد اولیه مرغوب -

 نظافت مناسب سالن غذاخوري -

 فرصت بهبود

 استفاده از کفپوش لاستیکی در مقابل تابلو برق مجاور اتاق استراحت کارکنان -

 استفاده از دربهاي اتوماتیک در قسمتهاي مختلف جهت پیشگیري از بازماندن دربهاي مختلف -
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 اجرایی از مواد اولیه ورودي به رستوران ( میتواند شامل امضاء فاکتور این مواد باشد.)ثبت تائیدیه امور  -

 

 مغایرتها

 عدم وجود کپسول اطفاء حریق و جعبه کمکهاي اولیه در محل رختکنی کارکنان -

 عدم اطلاع کارکنان رستوران و آشپزخانه از ریسکهاي ایمنی و بهداشت کار مرتبط با فعالیت خود -

 برنامه هاي سم پاشی و طعمه گذاري مدون جهت کنترل بهداشت رستوران و آشپزخانهعدم وجود  -

 عدم وجود پالت به حد کافی در سردخانه مواد غذایی -

 عدم وجود سوابق مکتوب از بازدیدهاي بهداشتی که از رستوران و آشپزخانه صورت می گیرد. -

واحد هلال احمر:-13  

 نکات مثبت 

 ایفتسلط و تعهد کارکنان به وظ -

 تجهیز مناسب وسایل و امکانات موجود -

 عدم انطباقها

 شماره تلفنهاي هلال احمر و آتش نشانی در نقشه هاي راهنماي نمایشگاه درج نشده است. -

جدول ارزیابی ریسکهاي ایمنی و بهداشت کار فعالیتهاي مرتبط با هلال احمر مشاهده نشد و کارکنان اطلاعاتی در این  -

 زمینه ندارند.

نترل مناسبتر تجهیزات بیمارستانی موجود در آمبولانس نیاز به تدوین و استفاده از چک لیست بازدید آمبولانس براي ک -

 می باشد.

 .سوابقی از کالیبراسیون دستگاه شوك الکتریکی ثابت و متحرك مشاهده نگردید -

واحد نمایشگاههاي داخلی :-14  

 نکات مثبت 

 نمایشگاهیوجود سیستم مناسب ارزیابی مجریان  -
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 مدون بودن استانداردهاي ارزیابی مجریان و نوع نمایشگاهها -

 فرصت بهبود

 ایجاد آگاهی از مدیریت ریسک در مجریان نمایشگاهی -

 عدم انطباقها

 )LE-FR-43یکسان بودن کدفرم ارزیابی مجریان در دو مدیریت : امور اجرایی و مدیریت نمایشگاههاي داخلی (  -

 به شکایات از تعرفه هاي نمایشگاهی که از مجریان می شود وجود ندارد. سیستم / فرم جهت رسیدگی -

واحد طراحی و غرفه آرایی :-15  

 عدم انطباقها

در فرم اهداف و برنامه عملیاتی، شاخص اثربخشی (( تعداد شرکتهاي غرفه سازي که ارتقاء رتبه یافته اند درنظر گرفته  -

 .خشی فعالیتهاي واحد طراحی باشدشده)) که ارتقاء رتبه نمی تواند ملاك اثرب

واحد نمایشگاههاي خارجی :-16  

 نقاط قوت

 دسترسی مناسب به سوابق و وجود سیستم بایگانی مناسب -

 تسلط بالاي کارشناسان به امور اجرایی واحد  -

 وجود گزارشات تحلیلی مناسب براي ایجاد و نهایی شدن تقویم نمایشگاهی -

 فرصت بهبود

 .یف شده براي کاهش عدد ریسک در جداول ارزیابی ریسکها طی نامه اعلام از این واحدرسیدگی به اقدامات تعر -

 عدم انطباق

 گردش کار فعالیتها در این واحد نیاز به تدوین دارد تا مرزهاي مشترك فعالیت با واحد بازاریابی شفاف شود. -
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واحد ایمنی و بهداشت :-17  

 نکات مثبت

 به انجام امور HSEعلاقه و پشتکار مسئول  -

 

 عدم انطباقها

 مشخص نشده است. HSEشرح وظایف پرسنل در حوزه  -

 ریسکهاي شناسایی شده در مواردي نیاز به بازنگري دارد. -

 آخرین ویرایش الزامات قانونی ( قوانین کار، محیط زیست، بهداشت و ...) در دسترس نمی باشد. -

 می باشد و پرسنل آگاهی کافی در این رابطه ندارند.خط مشی سیستم ایمنی و بهداشت حرفه اي در دسترس ن -

 کمیته ایمنی و حفاظت و بهداشت کار تشکیل نشده و صورتجلسات مربوطه مشاهده نگردید. -

بازرسی از فرآیندها طبق چک لیست هاي ایمنی در دوره هاي مشخص انجام نمی گیرد از جمله بازرسی از تاسیسات و  -

 برق

 ایمنی براي مسئولین مربوطه.عدم توزیع دستورالعمل هاي  -

 و همچنین اندازه گیري عوامل زیان آور انجام نشده است. 94معاینات دوره اي سال  -

واحد دفتر بهبود کیفیت :-18  

 نکات مثبت 

 تهیه و تدوین اهداف کیفیت و گزارش گیري مناسب اهداف از واحدها -

 کنترل مناسب امور در عین گسترده بودن زمینه فعالیت   -

 در جهت بهبود شاخصهاي عملکرديتلاش  -

 وجود گزارشات مناسب از عملکرد واحدها -

 تعهد و مسئولیت مدیریت و کارکنان به اجراي صحیح امور -

 اجراي دقیق کنترل پروژههاي بهبود در شرکت -
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 .اجراي فعالیتهاي مرتبط با نظرسنجی از مشتریان -

 عدم انطباقها

قرار نگرفته و برخی از پرسنل آگاهی کامل از مفاد خط مشی ندارند خط مشی سیستم مدیریت کیفیت مورد بازنگري -1

که پیشنهاد میشود جهت اطلاع رسانی به پرسنل شرکت ، خط مشی بصورت تابلو در واحدها نصب و جهت اطلاع رسانی 

 سایر ذینفعان بر روي پرتال نمایشگاهی قرار گیرد .

ن سازمانی ) به روز رسانی نشده است و برخی از مدارك از جمله لیست مدارك سازمان ( مدارك درون سازمانی و برو -2

 ابلاغیه و آیین نامه ها در لیست مدارك ثبت نگردیده است .

لیستی از سوابق کیفیت شامل ( صورتجلسات بازنگري مدیریت ، ارزیابی تامین کنندگان ، قراردادها ، سوابق  -3

زیابی ریسکها و ...) وجود ندارد .کالیبراسیون تجهیزات پایش و اندازه گیري ، ار  

برخی از فرایندها دسترسی و اطلاع کافی از مدارك سیستم مدیریت کیفیت از جمله  (دستورالعمل ها ، روش هاي  -4

 اجرایی ، گردش کار فرایند ، فرم ها و ...) را  ندارند که بایستی توزیع نسخ آخرین ویرایش مدارك انجام گیرد .

مدیریت طبق برنامه انجام نشده است و صورتجلسات بازنگري قبلی ورودي ها . خروجی هاي جلسات بازنگري  -5

بازنگري مدیریت از جمله میزان تحقق اهداف ، اطلاعات در مورد عملکرد کیفیت، از جمله روند ها و شاخص و  کفایت 

 ر نمی دهد .منابع مورد نیاز جهت نگهداري از یک سیستم مدیریت کیفیت موثر را تحت پوشش قرا

گردش تکمیل فرم هاي اقدام اصلاحی  توسط صاحبان فرایندها و ثبت اقدامات در دفتر بهبود کیفیت به خوبی انجام  -6

نشده و اثربخشی اقدامات اصلاحی تحت کنترل نمی باشد که بایستی لیستی از اقدامات اصلاحی ، پیشگیرانه و فرصت 

 روند اقدامات مورد تجزیه تحلیل آماري قرار گیرد. هاي بهبود شناسایی شده در شرکت تهیه و 

واحد روابط عمومی :-19  

 نکات مثبت 

 گزارشات جامعی از عملکرد نمایشگاه در دوره ها ماهیانه تهیه می گردد و از نقاط قوت این فرآیند می باشد . -



 
  

 

 

147 

 

نظرات مشتریان به خوبی انجام نظرسنجی از مشتریان طبق فرم هاي نظر سنجی انجام میشود و تجزیه تحلیل داده هاي  -

 شده

 فرصت بهبود

 گردش کار رسیدگی به شکایت مشتریان تهیه و بر روي پرتال نمایشگاهی قرار گیرد .

 عدم انطباقها

مستندات ( دستورالعمل ها و گردش کار ) نحوه رسیدگی به شکایت و نظرسنجی از مشتریان رویت نگردید . -1  

نیاز به  اقدامات اصلاحی دارد موارد اقدام فاقد است .در مواردي که نظرسنجی ها  -2  

 معیار پایش فرایند از جمله تعداد شکایت مشتریان ، میانگین امتیاز نظرسنجی از مشتریان گزارش نگردیده است . -3

ود خدمات نامنطبق در فرآیند روابط عمومی ثبت نمیشود و  سوابق مربوط به  شناسایی ، ثبت و تعیین تکلیف آن موج-4

 نیست .

در فرم هاي نظرسنجی از بازدید کنندگان سئوالی در ارتباط با کیفیت مواد غذایی ارائه شده در رستوران ها و غرفه -5 -

 ها در نظر گرفته نشده است .

-  

واحد امور قراردادها :-20  

 عدم انطباقها

 تهیه نشده است .مستندات از جمله روش اجرایی و گردش کار مناقصات ، مزآیده و انعقاد قرار داد  -1

بازخور از عملکرد پیمانکاران فرعی توسط واحد مربوطه بصورت چک لیست هاي ارزیابی دوره پیمانکاران توسط   -2

 واحدهاي مربوطه تکمیل شده و در دسترس امور قراردادها جهت بازنگري در قراردادهاي بعدي قرار گیرد .

 افزار ثبت قراردادها ) تدوین نشده است . اهداف و برنامه ها از جمله نیاز به زیرساخت ( نرم  -3
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واحد حراست :-21  

 عدم انطباقها

مانورهاي مربوط به پدافند غیر عامل انجام نشده است و برخی زیر ساخت ها از جمله وجود جان پناه  در مواقع  -1

 اضطراري .

زمانبندي و گزارش تحقق اهداف اهداف بصورت کلی تدوین شده است و شکست فعالیت ها جهت تدوین برنامه -2

بخوبی انجام نمی گیرد همچنین شاخص هاي تعریف شده جهت پایش اهداف ( درصد انجام الزامات مشخص شده ) 

 بصورت کمی قابل سنجش نمی باشد .

 

 :94) گزارش وضعیت و نتایج برنامه عملیاتی سال ب

 

 

 



 
  

 

 

149 

 

 : لیست برنامه هاي عملیاتی 

عملیاتیعناوین برنامه هاي   معاونت مربوطه مدیریتها 

 CRMتوسعه و بهبود روابط با مشتریان از طریق پیاده سازي سیستم 

ی
سان

 ر
ع

لا
اط

و 
ي 

یز
 ر

مه
رنا

 ب

 اداري و مالی

 HSEEنگهداري سیستم مدیریت ایمنی و بهداشت شغلی کارکنان 

 FTTXاجراي طرح جامع شبکه فیبر نوري نمایشگاه 

ارزیابی عملکرد شرکت طراحی و استقرار نظام  

 بهبود ارائه خدمات نمایشگاهی از طریق بکارگیري فناوریهاي نوین 

 توسعه و حمایت از فعالیتهاي پژوهشی در شرکت 

 توسعه آموزشهاي تخصصی امور نمایشگاهی 

 سنجش رضایت شغلی کارکنان و اجراي پروژه هاي بهبود منتج از آن

بانک جامع اطلاعات نمایشگاهیطراحی و پیاده سازي   

 توسعه نظام مدیریت استراتژیک 

 نهادینه سازي استانداردها با هدف افزایش رضایت ذینفعان شرکت

 مدیریت بر درآمدها و هزینه ها

 مدیریت بر درآمدها و هزینه ها 
 امور مالی

 ساماندهی و استقرار سیستم اموال و دارایی ها

هزینه هامدیریت بر   امور اداري 

 بهینه سازي مصرف انرژي در راستاي استقرار سیستم مدیریت سبز

 ساختمان و تاسیسات 
 فنی و مهندسی 

 توسعه فضاهاي نمایشگاهی از طریق بهسازي و بازسازي سالنهاي نمایشگاهی

 مدیریت بر درآمدها و هزینه ها 

پیمانکاران ساخت غرف خودسازاز آیین نامه تعیین صلاحیت  3و2اجراي فاز   طراحی و غرفه آرایی 

 گسترش همکاریهاي ملی و بین المللی از طریق انعقاد تفاهم نامه هاي نمایشگاهی
 امور بازاریابی 

 امور نمایشگاهی

 مطالعه و حمایت از عناوین جدید نمایشگاهی متناسب با سیاستهاي ابلاغی

اجرایی امور مدیریت بر درآمدها و هزینه ها   

بهبود سطح کیفی نمایشگاهاي داخلی از طریق تعیین و ارتقاء صلاحیت حرفه اي مدیران سالنهاي 

 نمایشگاهی 
 نمایشگاههاي داخلی

                                          اجراي طرح پدافند غیرعامل                         

 حراست 

 حوزه مدیرعامل

 ارتقا سطح امنیت و استانداردسازي محیط نمایشگاه از طریق کنترل محیطی و محاطی                    

طریق شناسایی گلوگاههاي فساد و ارائه راهکارهاي کاهش آنارتقا سطح سلامت اداري   

 اجراي طرح ثبت نام بازدیدکنندگان 

 روابط عمومی
 اشاعه و گسترش فرهنگ نماز

کرامت انسانی از طریق برگزاري جشنهاي کارآمدي تعالی  

 توسعه سیستم اطلاع رسانی نمایشگاهی 
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تایج پایش برنامه هاي عملیاتی کل شرکت  : ن 

 

 :اول در برش پنجساله5برنامه راهبردي شرکت  ) گزارش وضعیت طراحی و استقرارج

 :  عنوان چشم انداز شرکت 

در بین کشورهاي منطقه و دستیابی به شهرت و  حجم رویدادهاي نمایشگاهیکسب عنوان برترین شرکت از منظر 

  1404اعتبار بین المللی در صنعت نمایشگاهی تا سال 

 میزان تحقق چشم انداز شرکت: 
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 پنجساله :میزان تحقق اهداف بلند مدت شرکت در برش 

 

 

نمایشگاه ثبت شده است که به دلیل  52تعداد  UFIبوده است لیکن در گزارش  58-72به ترتیب 2011-2012تعداد رویدادهاي نمایشگاهی در سال 

 نمایشگاه ذکر شده است   52امکان مقایسه با سایر مراکز نمایشگاهی ، در این گزارش همان تعداد 
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 : ساله دوم 5د) گزارش وضعیت طراحی و استقرار برنامه راهبردي شرکت 

 اهداف و استراتژیها: 

 شناسایی عوامل درونی شامل نقاط قوت و ضعف 
 

بر اساس مصاحبه هاي انجام شده با معاونین و مدیران ارشد شرکت سهامی نمایشگاههاي بین المللی در مورد عوامل 

 درونی شرکت نقاط قوت و ضعف به شرح ذیل شناسایی گردید : 

 لیست نقاط قوت

EXPOنوان برگزاري نمایشگاه اختصاصی با متراژ وسیع در کشورهاي دیگر ( مانند کسب مقام دوم در  1 میلان )   

 وجود امکانات برگزاري تعداد بالاي نمایشگاه در سال 2

 دارا بودن بزرگترین سایت نمایشگاهی کشور 3

 جایگاه مناسب شرکت در مجامع بین المللی و منطقه 4

آسان به هتلهاي بین المللی دسترسی سریع و 5  

 تمرکز کلیه خدمات دهندگان صنعت نمایشگاهی در مجموعه 6

 وجود هماهنگی در سطوح مدیریت اجراي امور در سایه همدلی مدیران 7

 وجود نیروي انسانی با تجربه در برخی حوزه ها 8

 دسترسی به منابع مالی مناسب 9

برگزاري نمایشگاههارعایت استانداردهاي بین المللی در  10  

 کارشناس پروري و جانشین پروري مناسب 11

 ریل گذاري مناسب در جهت نیل به ایجاد ساختار منابع انسانی با کیفیت در مدیریت برنامه ریزي 12

 بین المللی بودن و ارتباط با همتایان خارج از کشور و کسب تجربه از فعالیت آنها 13

مصارفانضباط مالی در منابع و  14  

 برگزاري تخصصی نمایشگاه ها 15

 توان برگزاري برنامه هاي غیر نمایشگاهی (مانند همایش ها) 16
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 لیست نقاط ضعف

 کمبود نیروي انسانی ماهر و متخصص  1

 محدودیتها و نحوه تخصیص بودجه  2

 عدم توجه به ماموریت اصلی شرکت در توسعه صادرات  3

 پایین بودن انگیزه نیروي انسانی  4

 ناکارآمدي ساختار سازمانی  5

 تغییرات برنامه ریزي نشده در جدول برگزاري نمایشگاهها  6

ژي اطلاعات مانند عدم استفاده از تکنولو 7 MIS و   ERP 

 عدم تعیین شفاف چشم انداز و اهداف کلان توسط مراجع بالادستی ( عدم آگاهی مدیران از اهداف کلان شرکت )  8

 عدم وجود طرح تفضیلی در حوزه ساخت و ساز نمایشگاه  9

 عدم فعالیت منطبق بر استانداردها  10

 عدم تناسب شغل با شاغل 11

 کمبود فضاي مفید نمایشگاهی  12

نا مناسب شرکت در حوزه وظایف حاکمیتی از قبیل برنامه ریزي و سیاست گذاريساختار  13  

 کمبود  آشنایی با مفاهیم مدیریتی توسط مدیران  14

 عدم کنترل و ارزیابی عملکرد نیروي انسانی به صورت اثربخش 15

 ضعف در رعایت ضوابط و مقررات  16

 عدم توجه به محیط هاي رقابتی داخلی و خارجی  17

 عدم توجه به نظرات شرکاي تجاري مانند مجریان  18

 وجود خلاهاي قانونی  19

 ضعیف بودن موارد تحلیلی و تبدیل داده ها به اطلاعات  20

 عدم وجود داشبورد براي مدیرعامل از وضعیت سازمان  21

 فرسودگی سالن ها 22
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  شناسایی عوامل محیطی شامل فرصتها و تهدیدها 

 

 لیست فرصت ها 

مزیت رقابتی نسبت به سایر نمایشگاههاي داخلی و رهبر بودن بازار   1  

قدرت چانه زنی پایین مشتریان شامل غرفه داران و بازدید کنندگان   2  

 قدرت چانه زنی پایین مجریان برگزاري نمایشگاه ها  3

 قدرت چانه زنی پایین تسهیلگران خدمات نمایشگاهی  4

 موقعیت مطلوب نسبت به سایر ابزارهاي بازاریابی  5

 برخورداري از موقعیت مطلوب جغرافیایی و فضاي منحصر به فرد نمایشگاهی و فرهنگ مردم منطقه حریم نمایشگاه  6

 تغییر الگوي خرید مصرف کنندگان و افزایش رقابت در بین صنایع کشور  7

 افزایش صادرات غیر نفتی و رشد فرهنگ صادرات دربین شرکتهاي ایرانی و سیاستهاي مثبت سازمان توسعه تجارت در این زمینه  8

 مزیت نسبی برخی از کالاهاي صادراتی در سالهاي اخیر  9

در قالب سند چشم انداز توسعه کشور  فرصتهاي پس از برجامچشم انداز مثبت کشور  10  

 ظهور بازارهاي جدید منطقه اي و اسلامی  11

 امکان توسعه روابط بین المللی نمایشگاهی با استفاده از سیاستهاي فعلی دولت در روابط خارجی و سوابق مرکز توسعه تجارت ایران  12

 امکان دریافت اطلاعات از سازمان توسعه تجارت به دلیل حسن همجواري  13

 ارتباط با سازمانهاي بین المللی به دلیل ارتباطات دولتی از طریق وزارت صنعت معدن و تجارت  14

هاي خارجی ) بهره مندي از یارانه هاي نمایشگاهی ( یارانه بودجه صادرات پرداختی به شرکتهاي شرکت کننده در نمایشگاه 15  

 استقبال شرکتها و افراد داخلی و خارجی به مشارکت در توسعه یا بازسازي فضاي نمایشگاهی در نمایشگاه بین المللی  16

 امکان الگو برداري از نمایشگاه هاي برتر دنیا با توجه به فاصله زیاد تکنولوژیکی 17

هر هفته در نمایشگاه حضور می یابد به گسترش فعالیتهاي نمایشگاه اعتقاد عمیق وزیر صنعت معدن و تجارت و مدیرعامل که 18  

 انتخاب مدیرعامل نمایشگاه به عنوان جانشین منطقه خاورمیانه  19

 اقبال جهانی پس از برجام و استقبال شدید شرکتهاي خارجی جهت مشارکت در نمایشگاهها  20

21 

در دانشگاه هاي علمی کاربردي تهران و پردیس قم تربیت دانشجو متخصص در رشته هاي امور نمایشگاهی  

 

 



 
  

 

 

159 

 

 لیست تهدیدات محیطی

 رقابت ناپذیر بودن بسیاري از محصولات ایرانی در بازارهاي جهانی  1

 رشد اقتصادي مثبت ولی پایین کشور  2

 تصمیمگیري ها و دخالت نهادهاي دولتی دیگر  3

 تاثیر روابط سیاسی کشور با دیگر کشورها در صادرات به آن کشورها  4

 دخالت و تصمیم گیري مقامات سیاسی در برگزاري نمایشگاههاي غیر مفید  5

 ظهور نمایشگاههاي مجازي و اختصاصی  6

 UFIالزام به رعایت قوانین کیفیتی  7

 الزام به رعایت قوانین بروکراتیک نهادهاي دولتی مرتبط  8

9 

GTEXظهور نمایشگاههاي منطقه اي با سطح کیفیت بالا مانند  براي نمایشگاه الکامپ و نمایشگاهاي دیگر داخلی مانند مشهد و  

 .. 

 مالکیتی زمین هایی که شرکت در آن مشغول کار است 10

 قرارداشتن نمایشگاه در لیست واگذاري به بخش خصوصی  11

 عدم همکاري نهادهاي موثر بر برگزاري نمایشگاهها 12

 برگزاري برخی عناوین نمایشگاهی توسط برخی نهادهاي مرتبط دولتی  13

 وجود ریسک سرمایه گذاري براي سرمایه گذاران حوزه ساخت وساز به علت احتمال جابجایی نمایشگاه  14

 امکان عدم تصویب ماده صنعت نمایشگاهی در برنامه ششم  15

 دور بودن از ایستگاه مترو و محدودیت هاي ترافیکی 16
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  تدوین استراتژي کلان با روشIEFE: 
 

براي تدوین استراتژي کلان استفاده می  IEFEدر مدل مبنا عمدتا از ماتریس ارزیابی عوامل داخلی و خارجی موسوم به 

شود . در مراحل قبلی لیست نقاط قوت ، ضعف ، فرصتها و تهدیدها مشخص گردید . در این مرحله ابتدا میزان اهمیت 

بر کمی کردن عوامل کیفی استوار است . در  IEFEهریک از نقاط قوت ، ضعف ، فرصت و تهدید مشخص می گردد . آنالیز 

باید  IEFEدر نظر گرفته می شود . براي آنالیز  10تا  0رجه اهمیت نقاط قوت ، ضعف ، فرصت و تهدیدها از مدل مبنا ، د

تعدادي از کمیته راهبري به عنوان جامعه آماري نسبت به تکمیل پرسشنامه هاي مربوطه اقدام نمایند . در شرکت 

ي فنی و مهندسی ( جناب مهندس میرظفرجویان ) ، سهامی نمایشگاههاي بین المللی جهت این امر از نظرات معاونتها

معاونت مالی و اداري ( جناب مهندس مظفر ) ، معاونت امور نمایشگاهی ( جناب مهندس قنبري ) و مدیریت برنامه ریزي 

استفاده شده است . در این راستا در ابتدا درجه  IEFE( جناب مهندس برهانی ) جهت وزن دهی و تکمیل ماتریس 

توسط افراد ذکر شده به صورت مستقل و در مصاحبه  10تا  0ر یک از نقاط قوت ، ضعف ، فرصت و تهدیدها از اهمیت ه

هاي جداگانه مشخص گردید . با نرمال سازي میانگین اعداد تخصیص یافته وزن هر عامل نسبت به کل محاسبه شده که 

می نمایشگاهها در قبال هر یک از نقاط قوت ، می باشد .همچنین وضعیت شرکت سها 1جمع اوزان تخصیص یافته عدد 

 ضعف ، فرصتها  با توجه به حالات ذیل  مشخص شده است                                                                    

 ردیف
 وضعیت شرکت در قبال فرصتها و تهدیدها

امتیاز تخصیص 

 داده شده

بهره گرفته و یا در مقابل تهدید واکنش نشان دهدشرکت قدر نیست به خوبی از فرصت  1  0 

2 
 شرکت تا حد کمی قادر است  از فرصت بهره گرفته و یا در مقابل تهدید واکن

 ش نشان دهد
1 

 2 شرکت به طور متوسط قادر است  از فرصت بهره گرفته و یا در مقابل تهدید واکنش نشان دهد 3

از فرصت بهره گرفته و یا در مقابل تهدید واکنش نشان دهدشرکت به طور نسبتا خوبی قادر است   4  3 

 4 شرکت به خوبی قادر است  از فرصت بهره گرفته و یا در مقابل تهدید واکنش نشان دهد 5
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 امتیاز تخصیص داده شده وضعیت شرکت در قبال نقاط قوت و ضعف  ردیف

 0 شرکت در یک حوزه داراي ضعف بسیار جدي است  1

در یک حوزه داراي ضعف جدي است شرکت 2  1 

 2 شرکت در یک حوزه داراي ضعف نسبتا جدي است 3

 2 شرکت در یک حوزه داراي قوت نسبتا زیاد است 4

 3 شرکت در یک حوزه داراي قوت زیاد است 5

 4 شرکت در یک حوزه داراي قوت بسیار زیاد است 6

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ژي کلان را که در ارتباط با موقعیت شرکت بدست می آید به صورت ذیل بیان می گردد :  این استرات  

 عوامل خارجی

داخلیعوامل   

 بالا

4تا  3  

 قوي

4تا  3  
 میانگین

2.99تا  2  

 ضعیف

1.99تا  1/0  

 رشد و ساخت 

 متوسط

2.99تا 2  

 پایین

1.99تا  1/0  

3.0 2.0 1.0 

3.0 

2.0 

1.0 

 حفظ و نگهداري برداشت محصول یا رها کردن

III II I 

VI V IV 

IX VIII VII 
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 توسعه طبیعی Iمنطقه -1

 توسعه انتخابی  IVو  IIمناطق  -2

 ژي نوع نگهداشت و مراقبت رقبا  استرات VIIو  III  ،Vمناطق  -3

 ژي نوع کاهش ( برداشت و یا کاهش موقعیت )  استرات VIIIو  VI  ،IXمناطق  -4

ژي کلان فوق حاصل می شود ، مثلا اگر استراتژي کلان کاهش یا برداشت بدست آید  یکی از چهار استرات IEFEاز تحلیل 

، شرکت در وضعیت چندان مناسبی قرار ندارد و نباید به فکر توسعه و یا حفظ وضع موجود باشد و به تدریج باید 

کوچک شده و از صنعت مورد نظر خارج گردد . از این رو تمام استراتژي هاي اصلی نیز حول این استراتژي کلان استوار 

                        می گردد .                                                                                                                    

 وسعه طبیعی به منزله قابلیت توسعه محصولات ، خدمات و بازار هدف شرکت در مواردي است که ت

 فرصت براي آن پیش آید .

  توسعه انتخابی یعنی از میان فرصتهاي توسعه بالقوه ، جذاب ترین آنها انتخاب شود و توسعه نباید در

 همه حوزه ها صورت گیرد .

 منزله تلاش براي حفظ سهم بازار یا موقعیت موجود است . استراتژي نگهداشت و مراقبت رقبا به 

  استراتژي کاهش نیز همانطور که که عنوان شده به منزله خروج تدریجی از صنعت یا تغییر دامنه

 فعالیت می باشد .

  موقعیت استراتژیک شرکت سهامی نمایشگاهها با کمک ماتریسIEFE: 
 

ر اساس موارد فوق الذکر و داده هاي استراج شده بر اساس مصاحبه هاي انجام شده با معاونین و مدیران ارشد شرکت ب

             سهامی نمایشگاهها ، برآیند نظرات بر اساس ماتریسهاي ذیل تدوین گردید :                                                          

                                                        

 چک لیست ارزیابی فرصت ها و تهدید هاي محیطی

 امتیاز موزون شده وضعیت شرکت وزن عوامل لیست  فرصت ها

مزیت رقابتی نسبت به سایر نمایشگاههاي داخلی و رهبر بودن بازار   1  0.03883 3 
0.1165 
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 چک لیست ارزیابی فرصت ها و تهدید هاي محیطی

 امتیاز موزون شده وضعیت شرکت وزن عوامل لیست  فرصت ها

قدرت چانه زنی پایین مشتریان شامل غرفه داران و بازدید کنندگان   2  0.03155 2.75 
0.0868 

 3 0.0267 قدرت چانه زنی پایین مجریان برگزاري نمایشگاه ها  3
0.0801 

 3 0.01456 قدرت چانه زنی پایین تسهیلگران خدمات نمایشگاهی  4
0.0437 

 3.5 0.04369 موقعیت مطلوب نسبت به سایر ابزارهاي بازاریابی  5
0.1529 

6 

برخورداري از موقعیت مطلوب جغرافیایی و فضاي منحصر به فرد نمایشگاهی و فرهنگ مردم منطقه حریم 

 نمایشگاه 
0.04369 3.75 

0.1638 

 3 0.03883 تغییر الگوي خرید مصرف کنندگان و افزایش رقابت در بین صنایع کشور  7
0.1165 

8 

افزایش صادرات غیر نفتی و رشد فرهنگ صادرات دربین شرکتهاي ایرانی و سیاستهاي مثبت سازمان توسعه 

 تجارت در این زمینه 
0.03883 3 

0.1165 

 1.25 0.03398 مزیت نسبی برخی از کالاهاي صادراتی در سالهاي اخیر  9
0.0425 

سند چشم انداز توسعه کشور  فرصتهاي پس از برجامچشم انداز مثبت کشور در قالب  10  0.02427 2.75 
0.0667 

 3 0.02427 ظهور بازارهاي جدید منطقه اي و اسلامی  11
0.0728 

12 

امکان توسعه روابط بین المللی نمایشگاهی با استفاده از سیاستهاي فعلی دولت در روابط خارجی و سوابق 

 مرکز توسعه تجارت ایران 
0.02427 3.5 

0.0850 

 2.5 0.01942 امکان دریافت اطلاعات از سازمان توسعه تجارت به دلیل حسن همجواري  13
0.0485 

 3.5 0.01456 ارتباط با سازمانهاي بین المللی به دلیل ارتباطات دولتی از طریق وزارت صنعت معدن و تجارت  14
0.0510 

15 

بهره مندي از یارانه هاي نمایشگاهی ( یارانه بودجه صادرات پرداختی به شرکتهاي شرکت کننده در 

 نمایشگاههاي خارجی ) 
0.03398 2 0.0680 

16 

استقبال شرکتها و افراد داخلی و خارجی به مشارکت در توسعه یا بازسازي فضاي نمایشگاهی در نمایشگاه 

 بین المللی 
0.03398 2.5 0.0850 

 2.75 0.03398 امکان الگو برداري از نمایشگاه هاي برتر دنیا با توجه به فاصله زیاد تکنولوژیکی 17
0.0934 

18 

اعتقاد عمیق وزیر صنعت معدن و تجارت و مدیرعامل که هر هفته در نمایشگاه حضور می یابد به گسترش 

 فعالیتهاي نمایشگاه
0.03398 3.75 

0.1274 

 2.75 0.02427 انتخاب مدیرعامل نمایشگاه به عنوان جانشین منطقه خاورمیانه  19
0.0667 

 3.75 0.04369 اقبال جهانی پس از برجام و استقبال شدید شرکتهاي خارجی جهت مشارکت در نمایشگاهها  20
0.1638 

کاربردي تهران و پردیس قمتربیت دانشجو متخصص در رشته هاي امور نمایشگاهی در دانشگاه هاي علمی  21  0.02427 2.5 

0.0607 
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 امتیاز موزون شده وضعیت شرکت وزن عوامل لیست تهدیدها ردیف

 0.0425 1.75 0.02427 رقابت ناپذیر بودن بسیاري از محصولات ایرانی در بازارهاي جهانی  1

 0.0243 1.25 0.01942 رشد اقتصادي مثبت ولی پایین کشور  2

 0.0316 3.25 0.00971 تصمیمگیري ها و دخالت نهادهاي دولتی دیگر  3

 0.0485 2 0.02427 تاثیر روابط سیاسی کشور با دیگر کشورها در صادرات به آن کشورها  4

 0.0485 2.5 0.01942 دخالت و تصمیم گیري مقامات سیاسی در برگزاري نمایشگاههاي غیر مفید  5

 0.0364 2.5 0.01456 ظهور نمایشگاههاي مجازي و اختصاصی  6

 UFI 0.00485 2 0.0097الزام به رعایت قوانین کیفیتی  7

 0.0109 2.25 0.00485 الزام به رعایت قوانین بروکراتیک نهادهاي دولتی مرتبط  8

9 

GTEXظهور نمایشگاههاي منطقه اي با سطح کیفیت بالا مانند  براي  

 نمایشگاه الکامپ و نمایشگاهاي دیگر داخلی مانند مشهد و .. 
0.03883 2.375 0.0922 

 0.0692 2.375 0.02913 مالکیتی زمین هایی که شرکت در آن مشغول کار است 10

 0.1165 3 0.03883 قرارداشتن نمایشگاه در لیست واگذاري به بخش خصوصی  11

برگزاري نمایشگاههاعدم همکاري نهادهاي موثر بر  12  0.02913 2.5 0.0728 

 0.0583 2 0.02913 برگزاري برخی عناوین نمایشگاهی توسط برخی نهادهاي مرتبط دولتی  13

14 

وجود ریسک سرمایه گذاري براي سرمایه گذاران حوزه ساخت وساز به علت 

 احتمال جابجایی نمایشگاه 
0.01942 2.5 0.0485 

 0.0291 2 0.01456 امکان عدم تصویب ماده صنعت نمایشگاهی در برنامه ششم  15

 0.0680 2 0.03398 دور بودن از ایستگاه مترو و محدودیت هاي ترافیکی 16



 
  

 

 

165 

 

 

 

 چک لیست اولیه ارزیابی  نقاط قوت و ضعف 

 امتیاز موزون شده وضعیت شرکت وزن عوامل لیست نقاط قوت 

1 
نوان برگزاري نمایشگاه اختصاصی با متراژ وسیع در کشورهاي دیگر ( مانند کسب 

EXPOمقام دوم در  میلان )    
0.02317 3.75 0.0869 

 0.1158 3.75 0.03089 وجود امکانات برگزاري تعداد بالاي نمایشگاه در سال   2

 0.1390 4 0.03475 دارا بودن بزرگترین سایت نمایشگاهی کشور 3

UFIجایگاه مناسب شرکت در مجامع بین المللی و منطقه (  4 و   BIE  (  0.02317 3.625 0.0840 

 0.1081 4 0.02703 دسترسی سریع و آسان به هتلهاي بین المللی 5

 0.0926 3.425 0.02703 تمرکز کلیه خدمات دهندگان صنعت نمایشگاهی در مجموعه 6

در سایه همدلی مدیران وجود هماهنگی در سطوح مدیریت اجراي امور 7  0.02317 3.375 0.0782 

 0.0840 3.625 0.02317 وجود نیروي انسانی با تجربه در برخی حوزه ها 8

 3.25 0.02317 دسترسی به منابع مالی مناسب 9
0.0753 

 3.25 0.01931 رعایت استانداردهاي بین المللی در برگزاري نمایشگاهها 10
0.0627 

 0.0241 3.125 0.00772 کارشناس پروري و جانشین پروري مناسب  11

12 
ریل گذاري مناسب در جهت نیل به ایجاد ساختار منابع انسانی با کیفیت در 

 مدیریت برنامه ریزي
0.00772 3.25 0.0251 

 0.0241 3.125 0.00772 بین المللی بودن و ارتباط با همتایان خارج از کشور و کسب تجربه از فعالیت آنها 13

 0.0333 2.875 0.01158 انضباط مالی در منابع و مصارف 14

 0.0666 2.875 0.02317 برگزاري تخصصی نمایشگاه ها 15

 0.0603 3.125 0.01931 توان برگزاري برنامه هاي غیر نمایشگاهی (مانند همایش ها) 16
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 امتیاز موزون شده وضعیت شرکت درجه اهمیت لیست نقاط ضعف

 0.0338 1.25 0.02703 کمبود نیروي انسانی ماهر و متخصص  1

 0.0270 1.75 0.01544 محدودیتها و نحوه تخصیص بودجه  2

 0.0259 1.675 0.01544 عدم توجه به ماموریت اصلی شرکت در توسعه صادرات  3

 0.0434 1.125 0.03861 پایین بودن انگیزه نیروي انسانی  4

 0.0386 1.25 0.03089 ناکارآمدي ساختار سازمانی  5

 0.0541 2 0.02703 تغییرات برنامه ریزي نشده در جدول برگزاري نمایشگاهها  6

ژي اطلاعات مانند عدم استفاده از تکنولو 7 MIS و   ERP 0.03861 1.625 0.0627 

8 
عدم تعیین شفاف چشم انداز و اهداف کلان توسط مراجع بالادستی ( عدم آگاهی 

 مدیران از اهداف کلان شرکت ) 
0.02703 1.125 0.0304 

 0.0372 1.375 0.02703 عدم وجود طرح تفضیلی در حوزه ساخت و ساز نمایشگاه  9

 0.0507 1.875 0.02703 عدم فعالیت منطبق بر استانداردها  10

 0.0338 1.25 0.02703 عدم تناسب شغل با شاغل 11

 0.0290 1.5 0.01931 کمبود فضاي مفید نمایشگاهی  12

13 
ساختار نا مناسب شرکت در حوزه وظایف حاکمیتی از قبیل برنامه ریزي و سیاست 

 گذاري
0.03089 1.625 0.0502 

 0.0483 1.25 0.03861 کمبود  آشنایی با مفاهیم مدیریتی توسط مدیران  14

 0.0434 1.125 0.03861 عدم کنترل و ارزیابی عملکرد نیروي انسانی به صورت اثربخش 15

 0.0608 1.75 0.03475 ضعف در رعایت ضوابط و مقررات  16

 0.0434 1.25 0.03475 عدم توجه به محیط هاي رقابتی داخلی و خارجی  17

 0.0502 1.625 0.03089 عدم توجه به نظرات شرکاي تجاري مانند مجریان  18

 0.0386 1 0.03861 وجود خلاهاي قانونی  19

 0.0347 1.125 0.03089 ضعیف بودن موارد تحلیلی و تبدیل داده ها به اطلاعات  20
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 امتیاز موزون شده وضعیت شرکت درجه اهمیت لیست نقاط ضعف

 0.0627 1.625 0.03861 عدم وجود داشبورد براي مدیرعامل از وضعیت سازمان  21

 0.0309 1 0.03089 فرسودگی سالن ها 22

 

بر اساس جمع بندي موارد فوق براي عوامل خارجی (  فرصتها و تهدیدها ) و عوامل داخلی ( نقاط قوت و ضعف ) موقعیت 

 استراتژیک شرکت سهامی نمایشگاهها به شرح جدول ذیل تعیین می گردد : 

 موقیعت جمع امتیاز نرمال شده حوزه ردیف

Ò 2.5امتیاز نمایشگاه  2.71 عوامل خارجی  1  

Ó 2.5امتیاز نمایشگاه  2.09 عوامل داخلی  2  

 

بر اساس امتیازات محاسبه شده شرکت سهامی نمایشگاهها در حوزه عوامل خارجی در وضعیت مناسبی قرار داشته و 

لازم است از فرصتهاي موجود جهت ارتقاء استفاده نماید اما در حوزه عوامل داخلی شرکت سهامی نمایشگاهها در 

عف برنامه ریزي لازم صورت پذیرد . وضعیت چندان مناسبی قرار ندارد که لازم است براي رفع نقاط ض  

IEFEهمچنین با توجه به محاسبات انجام شده از منظر ماتریس  نیز موقعیت استراتژیک شرکت سهامی نمایشگاهها بر  

Vاساس جدول ذیل در منطقه  قرار گرفته که نشان دهنده موقعیت محافظه کارانه ( ثبات و رشد انتخابی ) می باشد .    
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دو بر اساس موقیعت بدست آمده از منظر اسراتژیک براي شرکت سهامی نمایشگاهها براي این خط کسب و کاري 

 انتخاب براي جهت گیري راهبردي قابل پیشنهاد است :

 رشد : گسترش دامنه فعالیت هاي شرکت (بازار/ محصول ) -1

 ثبات : حفظ و تداوم وضع موجود -2

در این راستا با توجه به  فرصتهاي مناسب محیطی بوجود آمده پس از برجام ( برنامه جامع اقدام مشترك ) و امید به 

چشم انداز روشن صنایع داخلی از یکسو و اقبال گسترده کشورهاي دیگر جهت مشارکت و سرمایه گذاري در کشور از 

عت معادن و تجارت ، باتوجه به ماموریت شرکت در راستاي سویی دیگر و همچنین استراتژي هاي ابلاغی از وزارت صن

توسعه صادرات و رونق بخشی به صنایع داخلی پیشنهاد انتخاب استراتژي رشد براي آن قابل دفاع خواهد بود. با مبنا 

می  براي این خط کسب و کارگیري رشد، اقدام به تعیین فاکتورهاي کلیدي موفقیت و اهداف راهبردي  قرار دادن جهت

 گردد .

بررسی موقیعت استراتژیک شرکت سهامی نمایشگاهها از منظر هر یک معاونتها: 
 

 موقیعت جمع امتیاز نرمال شده حوزه عنوان معاونت ردیف

 امور نمایشگاهی 1
Ò 2.5امتیاز نمایشگاه  3.25 عوامل خارجی  

Ó 2.5امتیاز نمایشگاه  2.26 عوامل داخلی  

 فنی و مهندسی 2
خارجیعوامل  Ò 2.5امتیاز نمایشگاه  2.36   

Ó 2.5امتیاز نمایشگاه  2.17 عوامل داخلی  

 اداري مالی 3
Ò 2.5امتیاز نمایشگاه  2.64 عوامل خارجی  

Ó 2.5امتیاز نمایشگاه  1.99 عوامل داخلی  
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همانگونه که ملاحظه می گردد بر اساس امتیازات داده شده توسط هر یک از معاونتها ، در همه موارد امتیاز شرکت 

می باشد که با امتیاز  2.5و در حوزه عوامل داخلی کمتر از  2.5سهامی نمایشگاهها در حوزه عوامل خارجی بزرگتر از 

 برایند محاسبه شده کاملا در یک راستا می باشد .  

:تدوین اهداف و استراتژي ها با استفاده از فاکتورهاي کلیدي موفقیت 
 

با توجه به موقیعت استراتژیک بدست آمده براي شرکت سهامی نمایشگاهها فاکتورهاي کلیدي موفقیت در این حوزه 

ز یک سو منجر به اي انتخاب و تعریف شوند که فعالیت هاي شرکت را به سمت ارائه خدماتی سوق دهند که ا باید بگونه

افزاش کیفیت خدمات ارائه شده گردد و از سویی دیگر تأثیر مثبت و قابل ملاحظه اي بر صادرات کشور داشته باشند. 

                                                براین اساس فاکتورهاي کلیدي موفقیت را می توان در موارد زیر خلاصه کرد:                                                         

 تمرکز بر کیفیت خدمات نمایشگاهی از طریق استانداردسازي فعالیتها  .1

تمرکز بر استانداردسازي فعالیتهاي نمایشگاهی می تواند منجر به ارتقا، وضعیت شرکت سهامی نمایشگاهها از 

این زمینه گامهاي کلان در حوزه یکسو و همچنین کاهش نقاط ضعف داخلی از سویی دیگر گردد ، در 

 استانداردسازي به شرح ذیل تبیین می گردد :

 گام اول : تعیین رویکرد استانداردسازي خدمات نمایشگاهی ( سه محور اقتصاد ، بازار و فرهنگ ) 

 گام دوم : زمان بندي اجراي استانداردسازي 

 گام سوم : طرحریزي سیستم استانداردسازي خدمات نمایشگاهی 

 گام چهارم : سازماندهی استانداردهاي خدمات نمایشگاهی 

 گام پنجم : شناسایی استانداردهاي ذینفعان نمایشگاهی 

 گام ششم : پیاده سازي استانداردهاي نمایشگاهی 

 سیاست گذاري و رهبري بازار  .2

در حوزه  با توجه به موقعیت استراتژیک شرکت سهامی نمایشگاهها و همچنین ماموریت اساسی این شرکت

ساماندهی فعالیتهاي نمایشگاهی در کل کشور و در راستاي تبدیل تهید رقبا به فرصتاز یکسو و از استفاده از 

فرصت نزدیکی به وزارت صنعت معدن و تجارت و سازمان توسعه تجارت و تبادلات انجام شده ، جهت رشد و ارتقاء 
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یتهاي شرکت سهامی نمایشگاهها گسترده شده و به نوعی فعالیتهاي نمایشگاهی در کل کشور لازم است حوزه فعال

رهبري و سیاست گذاري فعالیتهاي نمایشگاهی در کل کشور را عهده دار گردد تا  با مدیریت یکپارچه فعالیتهاي 

نمایشگاهی در کل کشور ماموریت اصلی شرکت در حوزه اثرگذاري بر افزایش صادرات و افزایش رونق اقتصادي 

                                                                       محقق گردد . 

 تخصصی تر شدن نمایشگاها  .3

ها و فعالان اقتصادي بیشتري  هرچقدر رویدادهاي نمایشگاهی داخلی و خارجی تخصصی تر برگزار گردد  شرکت

یم نمایشگاهی بیشترین تأثیر را بر فرصت و حق انتخاب براي شرکت در رویدادهاي نمایشگاهی خواهند داشت. تقو

                                                                                                                                     این فاکتور کلیدي موفقیت دارد .

 ایجاد و کسب فضاي نمایشگاهی بیشتر در حوزه داخلی و خارجی  .4

هاي ایرانی ( در حوزه نمایشگاههاي داخلی و خارجی ) بیشتر باشد، امکان  هرچه کل فضاي قابل ارائه به شرکت

شود. ارتباطات تجاري و ارتباطات بازاریابی  مشارکت تعداد بیشتري شرکت در رویدادهاي نمایشگاهی فراهم می

                                                                                                          بیشترین ارتباط را با این فاکتور کلیدي موفقیت دارند .       

 حفظ تداوم مشارکت در رویدادهاي ثابت .5

هرچه رویدادهاي نمایشگاهی استمرار داشته باشند، شرکتهاي مشارکت کننده در این رویدادها سال به سال 

یافته یا خلق خواهند نمود. ارتباطات بازاریابی، ارتباطات تجاري و نهادي و کیفیت فرصتهاي تجاري بیشتري 

                                                      خدمات ارتباط زیادي با این فاکتور کلیدي موفقیت دارند.                                                                         

 جذب وفاداري مشتریان (غرفه داران) ایرانی و خارجی .6

هرچه مشتریان ایرانی(شرکتهایی که اقدام به خرید غرفه می کنند) رفتار خرید خود را تکرار نمایند (سال هاي 

بیشتري در رویدادها شرکت نمایند) فرصت هاي تجاري بیشتري یافته یا خلق می کنند. ارتباطات بازاریابی و 

                کیفیت خدمات ارتباط زیادي با این فاکتور کلیدي موفقیت دارند. 
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 هاي شرکت هاي ایرانی جذب بازدید کنندگان بیشتر براي بازدید از غرفه  .7

یجاد روابط تجاري هرچه تعداد بازدیدکنندگان از غرفه ها در نمایشگاه هاي داخلی و خارجی بیشتر باشد، احتمال ا

شود. ارتباطات بازاریابی داخلی و بین المللی بیشترین ارتباط را با این  هاي ایرانی فراهم می بیشتري براي شرکت

                                                فاکتور کلیدي موفقیت دارند.                                                                                                   

فاکتورهاي کلیدي موفقیت فوق می توانند فعالیت هاي شرکت نمایشگاه ها را به سمتی سوق دهند که استراتژي 

رشد در خط کسب وکاري ارائه خدمات نمایشگاهی محقق شوند. به این منظور لازم است اهداف راهبردي همراستا 

         رهاي کلیدي موفقیت تعریف شوند.                                                                                                با استراتژي رشد و فاکتو

:تدوین اهداف کلان 
 

بر اساس فاکتورهاي کلیدي موفقیت استخراج شده حاصل از وضعیت استراتژیک شرکت سهامی نمایشگاههاي بین 

 المللی اهداف   کلان نمایشگاه به شرح ذیل تدوین گردید : 

 عنوان هدف کلان ردیف

 تبدیل شدن به سیاست گذار فعالیتهاي نمایشگاهی در کل کشور 1

نمایشگاهیاستانداردسازي فرایندهاي  2  

 افزایش کمیت نمایشگاههاي خارجی 3

 توسعه زیر ساخت ها و انجام فعالیتهاي نمایشگاهی با تکیه بر مکانیزاسیون فرایندها 4

 افزایش کمیت نمایشگاههاي داخلی 5

 افزایش قابلیت اطمینان ابنیه در برگزاري نمایشگاههاي داخلی 6

 ارتقاء تامین کنندگان و شرکاي تجاري 7

 افزایش کیفیت خدمات نمایشگاهی 8

 افزایش قانونمداري در اجراي مصوبات قانونی / دولتی و ابلاغی 9

 افزایش رضایتمندي مشتریان و سایر ذینفعان 10
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 افزایش اعتبار ملی و بین المللی نمایشگاه 11

 افزایش رضایتمندي نیروي انسانی 12

رویدادهاي نمایشگاهیتخصصی سازي نمایشگاهها و افزایش تنوع  13  

 توسعه دانش امور نمایشگاهی در ذینفعان کلیدي و تاثیرگذار 14

 توسعه همکاري هاي نمایشگاهی با سایر مراکز نمایشگاهی 15

 توسعه شبکه اطلاعات و ارتباطات 16

 بازمهندسی عناوین رویدادهاي نمایشگاهی و مدیریت دوره عمر عناوین 17

ایشگاهیتوسعه علمی صنعت نم 18  

 

 آنالیزSWOT: 
 

ر اساس هر یک از نقاط قوت و ضعف داخلی و فرصتها و تهدیدات خارجی شناسایی شده در گامهاي قبلی آنالیز ب

SWOT                                            . براي شرکت سهامی نمایشگاههاي بین المللی انجام که موارد به شرح پیوست ارائه شده است    

دوین نقشه استراتژیک شرکت سهامی نمایشگاههاي بین المللی:ت 
 

بر اساس مفاهیم مدل مبنا ، استراتژي مجموعه اي منسجم از تم هاي استراتژیک ( استراتژي ها و اهداف استراتژیک ) 

) در مورد وجوه ارزش آفرین  BSCدر وجوه مختلف می باشد . در این مدل با توسعه مفهوم کارت امتیازي متوازن ( 

سازمانها بحث شده  و تاکید می شود که استراتژي باید حول مجموعه اي از وجوه ارزش آفرین طراحی گردد تا اطمینان 

 حاصل گردد که معماري کاملی     طراحی شده است . این وجوه به قرار ذیل است : 

  وجه مالی 

  وجه مشتریان 

  وجه فرایندهاي داخلی 

 د و یادگیري  وجه رش 
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 وجه مالی : 

دستیابی به نتایج مالی ، هدف غایی تقریبا اکثر شرکتهاي انتفاعی و خصوصی است . بخش عمده اي از اهداف 

استراتژیک چنین شرکتی ، باید تحقق مجموعه اهداف مالی باشد . این سازمانها در نهایت براي افزایش درآمد ، کاهش 

 .ایی ها و افزایش بهره وري تلاش می کنند هزینه و استفاده موثرتر از دار

 وجه مشتري : 

این وجه مشتریان ، سازمان را قادر می سازد تا معیارهاي سنجش وضعیت مشتریان شامل رضایت و وفاداري ، حفظ و 

نگهداري ، کسب مشتریان جدید و غیره را مورد توجه قرار دهد . وجه مشتري به مدیران یادرآوري می کند که آیا 

ازمان ، مشتریان خود را در رفع نیازهایشان راضی نموده است یا خیر . با توصیف این وجه مناسب است که یک س

 سازمان انتفاعی اهداف استراتژیکی مرتبط را تدوین و در نقشه استراتژیک خود قرار دهد . 

 وجه فرایندهاي داخلی : 

ه تولید ارزش ، براي مشتریان ایجاد ارزش می کنند . این فرایندهاي داخلی آن دسته فعالیتهایی هستند که در زنجیر

فرایندها براي نیل به اهداف استراتژیک از جایگاه ویژه اي برخوردارند . فرایندهاي مدیریت عملیات ، مدیریت ارتباط با 

ه سازمان باید در مشتري ، فرایند نوآوري و فرایند مدیریت مسائل قانونی و اجتماعی از جمله این فرایندها می باشند ک

راستاي تحقق اهداف وجه مشتري ، وجه مالی ، اهداف و استراتژي هاي مناسبی را در وجه فرایندهاي داخلی تدوین و 

 در نقشه استراتژیک قرار دهد . 

  وجه رشد و یادگیري :

توانایی یک سازمان در نوآوري ، بهبود و یادگیري ، پایه و اساس وجوه قبلی بوده یادگیري براي سازمانها ، مانند نفس 

کشیدن است . یادگیري براي ادامه حیات و انجام فعالیتهاي شرکت ضروري است . در این وجه از نقشه ، سازمان می 

ازمانی ) را به منظور دستیابی به اهداف وجه فرایندها ایجاد و کوشد زیرساختهاي مناسب ( انسانی ، اطلاعاتی و س

 تقویت کند . 
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  بر اساس موارد فوق الذکر نقشه استراتژیک شرکت سهامی نمایشگاههاي بین المللی با طی گامهاي ذیل تدوین

 گردید : 

  تعیین وجوه نقشه استراتژیک 

  دسته بندي اهداف استراتژیک و قراردادن آنها در وجه مناسب 

  طبقه بندي استراتژي ها و راهکارها و ترسیم جدول ارتباطات میان اهداف و استراژي ها 

  تکمیل طراحی نقشه استراتژیک 

:تدوین ارکان جهت ساز 

:تدوین اصول ارزشی شرکت سهامی نمایشگاه هاي جمهوري اسلامی ایران 
 

سازمان ممکن است خود را مقید به رعایت برخی اصول ، باورها و ارزشها بداند که بر برنامه ها و عملیات او تاثر هر 

بگذارد . ارزشهاي سازمانی ، ناشی از تربیت ، تحصیلات و تجربیات قبلی حرفه ایی و اجتماعی مدیران است . در فرایند 

تهیه برنامه روشن می شود . تبیین ارزشها به نوعی ، هویت و شخصیت  برنامه ریزي ارزشها و باورهاي سازمانی موثر بر

سازمان را ساخته و هماهنگی شخصیتی و رفتاري ایجاد می کند . اصول ارزشی بیشتر از متن کشف می گردد . تدوین 

ن و اصول ارزشی بی ریشه و بدون بازتاب در وضعیت فعلی باعث بیشتر شدن شکاف بی اعتمادي بین بدنه سازما

 مدیران می گردد . اصول ارشی به عنوان خط قرمزها ، ابعاد    استراتژي ها و برنامه ها را شفاف و مرزبندي می کند .

اصول ارزشی از باورها و عقاید مدیران ارشد ناشی می شود . سازمانها باید در تدوین اصول ارزشی صادق باشند ، شاید 

روي دیوارهاي شرکت تحت عنوان اصول ارزشی در معرض دید قرار داده با کمتر شرکتی را بتوان پیدا کرد که آنچه 

اصول ارزشی واقعی اش سازگاري داشته باشد . اصول ارزشی چیزي است که کارکنان بابت توجه به آن تشویق شده و 

ی تفاوتی میان در صورت اهمال از آن تنبیه می شوند . اگر سازمانی بگوید احترام به ارباب رجوع اصل ارزشی اوست ول

کارمندانی که با ارباب رجوع به احترام برخورد می کنند و کارمندانی که با احترام برخورد نمی کنند ، تفاوتی قائل نشود 

 ، این موضوع را به عنوان یک اصل ارزشی نپذیرفته است . 
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قعا برگرفته از باور و اعتقاد در مدل مبنا به این مهم توجه ویژه اي می شود تا اصول ارزشی که تدوین می شود ، وا

مدیران باشد . در مدل مبنا ، با مصاحبه با مدیران و نیز پرسشنامه هایی سعی می شود اصول ارزشی آنها در قبال همه 

 ذینفعان استخراج شود . 

 

در مرحله بعد سعی می شود نتایج حاصل از این مصاحبه ها و تکمیل پرسشنامه ها ، با عبارات و جملات شیوا نگاشته شود به 

گونه اي که باعث تدوین سندي شود که می توان از آن با عناوینی چون نظامنامه ارزشی ، اصول ارزشی یا منشور اخلاقی نام 

 برد 

 

 

 

.                                 

 ارزش بنیادي

 موضوع ردیف

آنها را دنبال می کنید چیست؟ -توجیه اقتصاديو نه  -اصول اعتقادي اساسی و دیرپاي سازمان شما، که به خاطر اهمیت ذاتی 1  

2 

فرض کنید از شما خواسته شده تا سازمان خود را به بهترین شکل ممکن در سیاره دیگري پیاده کنید.  سفینه اي براي این منظور در 

نماد چه ارزش ها و ویژگی هاي برجسته نفر جا دارد. چه کسانی را می فرستید؟ این افراد  4الی  3اختیار شما گذاشته شده که تنها براي 

 اي از سازمان شما هستند؟

سال آینده می توانند براي شما معتبر باشند؟ 100چه ارزشهایی، حتی براي  3  

 ارزش هایی، حتی اگر براي مدتی سبب محرومیت شما از رقابت شوند باز هم ترکشان نمی کنید؟ 4

5 
عنوان ادامه دهندگان و وارثان کارتان، با تاکید و اصرار انتقال خواهید داد؟ و آرزو دارید آنها را حفظ چه ارزش هایی را، به فرزندانتان به 

 کنند؟



 
  

 

 

177 

 

 فرم تدوین اصول ارزشی سازمان

ف
دی

 موضوع ر
بسیار 

 زیاد

نسبتاً 

 زیاد
 بسیار کم نسبتا کم متوسط

1 

اخلاق کار در صنعت به  اخلاق کار در صنعت چقدر براي مدیران ارشد اهمیت دارد؟          

مجموعه اي از باورها و ارزشهاي بنیادي که راهنمناي تصمیمات و رفتار در ارتباط با ذینفعان اس 

 گفته میشود 

          

 کدهاي اخلاقی مورد توجه شما کدام است؟ تعریف شما از اخلاق کسب و کار چیست؟

2 

           کیفیت تا چه حد براي مدیران سازمان اهمیت دارد؟                        

                         از بین تعاریف زیر کدام تعریف را براي کیفیت انتخاب می کنید:                                                                    

کیفیت متعالی: مفهومی است از تمایل و گرایش به تعالی برتري           -1       

کیفیت بر اساس محصول: به درجه یا میزانی از ویژگی هاي و مشخصه هاي موجود در محصول اطلاق میگردد.                    -2  

.                                     کیفیت بر اساس کاربر: با ارضاي نیاز مصرف کننده  محصول اشاره دارد -3  

        کیفیت بر اساس روش ساخت/تولید/طراحی/اجرا و... : پیروي و متابعت از استانداردها،ویژگیها  خصوصیات لازم                            -4

ل با قیمت قابل قبول اشاره دارد.                     کیفیت بر اساس ارزش: به ارائه یک محصول با ویژگی هاي مطلوب و لازم براي آن محصو -5    

انداردها؟ قیمت قابل چه تعریفی از کیفیت دارید؟ تمایل به تعالی و برتري؟ بر اساس ویژگی ها و مشخصه هاي محصول؟ مطابقت با نیاز مصرف کننده؟ پیروي از است 

  قبول؟

3 

 ایمنی در سازمان شما تا چه حد براي مدیران اهمیت دارد؟ 

شرایطی که منابع انسانی را از عوامل مضري که میتواند سلامتی آنان را به خطر بیاندازد   

-مصون نگاه داشته و تکیه اصلی آن تقدم پیشگیري بر درمان است. مثل مواد فیزیکی:صدا

-اجسام بودن  مواد شیمیایی:گرد و غباردر معرض پرتاب -اشعه ها-ارتعاشات-حرارت

حشرات                                      -قارچ-فلزات سمی وسرطان زا مواد بیولوژیک:باکتري-گازها-بخارات سمی

خانواده یا ویژگی یهاي -محیط سازمان-مواد استرس زا: فشارهاي روانی ناشی از شرایط کار

 شخصیتی

          

کار شما چگونه تعریف می شود؟ ایمنی در کسب و  

4 

           محیط زیست تا جه حد براي مدیران سازمان مهم است و بدان توجه داشته اند؟

تولید سبز  دلایل و لزوم توجه به محیط زیست براي سازمان شما چیست؟ آیا ملاحظات خاصی در این رابطه وجود دارد؟ توصیه ها و باورهاي شما در زمینه

؟چیست  

5 

؟منابع انسانی تا چه حد براي مدیران سازمان اهمیت دارند            

 دیدگاه شما در ارتباط با منابع انسانی چیست و ارزش هاي منابع انسانی در سازمان چه باید باشد؟
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 تدوین چشم انداز شرکت سهامی نمایشگاههاي بین المللی جمهوري اسلامی ایران

آینده مطلوب سازمان است ( ترجیحا تصویر مطلوب و ایده آل سازمان در بیست سال چشم انداز تصویري محرك از 

آینده ) ، چشم انداز مهیج و انرژي زاست و بالاترین استانداردي است که یک سازمان می تواند خود را در قبال میزان 

د . چشم انداز مشخص می کند که نیل به آن سنجش کند . چشم انداز  آرزو و  رویاي آینده سازمان را به تصویر می کش

که سازمان آرزو دارد در آینده چه شکلی به خود بگیرد . نشانگر تصورات ایده آلی است که سازمان می خواهد در قبال 

ذینفعان ( مشتریان ، کارکنان ، جامعه و سهامداران ) نسبت به آن داشته باشد . چشم انداز رویا و الهام بخش سازمان 

                            است .

سازمانهایی که داراي چشم انداز روشن ، شفاف و مستند هستند ، در وضعیت مشابه نسبت به سازمانهاي همسان بهتر 

عمل کرده و موفقیت بیشتري بدست می آورند . تعریف شفاف چشم انداز به ایجاد نگرشی مشترك از آنچه سازمان در 

د . سازمانهایی که چشم انداز خود را به صورت شفاف ترسیم می کنند باعث آینده شبیه آن خواهد بود کمک می کن

ترغیب کارکنان به سمت آینده مطلوب سازمان می شوند . چشم انداز با هدف آفریدن آینده ، نه پیش بینی آینده 

ي جهت دهنده و ترسیم می شود . چشم انداز واقعی است . چشم انداز به مثابه ستاره قطب شمال بوده و نقش یک نیرو

 عامل یکپارچه کننده را بازي می کند . 

سازمان بعد از ترسیم افق چشم انداز ، آن را به همگان ابلاغ می نماید تا درك مشترکی از جهت گیري بلند مدت 

سازمان براي همگان حاصل شود . با توجه به تعریف ارائه شده ، شکل ذیل اجزایی را که در بیانیه چشم انداز می تواند به 

 . چشم بخورد نشان می دهد 

 

  

 
افق 

اندازچشم  

در قبال مجمع و سهامداران 

 چه وضعیتی داریم؟

نقطه تمایز محصولات و 

 خدمات ما چه خواهد بود؟

نقش فناوري در سازمان ما 

 چه خواهد بود؟

چگونه براي مشتریان خود 

 ایجاد ارزش خواهیم کرد؟

چگونه براي موفقیت کارکنان 

 سازمان خواهند کوشید؟

سازمان براي کارکنان چه 

 شکلی خواهد داشت؟
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 در ترسیم افق چشم انداز  در شرکت سهامی نمایشگاهها بر اساس مدل مبناگامهاي طی شده: 
 

  استفاده مناسب از نتایج گامهاي قبلی ( استخراجcsf  ها ) در ترسیم یک آینده چالشی و قابل دستیابی 

  مصاحبه با مدیران ارشد به منظور درك تصور ایده آل آنها از آینده سازمان 

  انجام مطالعات الگوبرداري بر چشم انداز نمایشگاههاي مشابه داخلی و خارجی 

  ساله نمایشگاه  20ترسیم افق چشم انداز پیشنهادي 

  تشکیل جلسه کمیته راهبري ، ارائه مفاهیم چشم انداز و ارائه چشم انداز پیشنهادي ( بر اساس مصاحبه هاي

 حضوري )

 یته بر روي چشم انداز پیشنهادي اخذ و اعمال نظرات اصلاحی اعضاي کم 

  نهایی کردن و تصویب بیانیه چشم انداز 

 چکلیست مورد استفاده در تدوین چشم انداز شرکت سهامی نمایشگاههاي بین المللی به شرح ذیل می باشند : 

 

 تدوین چشم انداز

 موضوع ردیف

ساله سازمان چیست ؟ در چند جمله بیان شود  20وضعیت مطلوب براي افق  1  

2 
سال آتی و رسیدن به خواسته  20فکر میکنید پس از تلاش هاي شبانه روزي سازمان در طی 

 هایش ، نظر مشتریان در مورد سازمان چه خواهد بود؟

 کارکنان چه احساس و تلقی از وضعیت سازمان خواهند داشت؟ 3

 جامعه چه احساس و تلقی از وضعیت سازمان خواهد داشت ؟  4

ساله تا چه ندازه خواهد بود ؟ 20انداز  هاي نوین و مرتبط در چشم نقش تکنولوژي 5  

سال آتی چه خواهد بود ؟ 20وضعیت رقابتی در بازار داخلی و جهانی در  6  
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 اسلامی  ایرانچشم انداز شرکت سهامی نمایشگاههاي بین المللی جمهوري: 
 

بر اساس موارد فوق الذکر ، چشم انداز شرکت سهامی نمایشگاههاي بین المللی ایران به شرح ذیل تدوین و مصوب 

 گردید: 

پیشرو در کیفیت خدمات نمایشگاهی و استانداردسازي فرایندهاي تخصصی با  "

"بکارگیري تکنولوژي هاي نوین در راستاي توسعه تجارت داخلی و خارجی  

تدوین بیانیه ماموریت شرکت سهامی نمایشگاههاي بین المللی جمهوري اسلامی ایران: 

 

بیانیه ماموریت جمله یا عبارتی است که بدان وسیله قصد یک سازمان را از مقصود سازمانهاي مشابه متمایز می نماید . 

ماموریت ، بیان کننده فلسفه وجودي سازمان است . ماموریت سازمان در واقع تجلی چشم انداز در آیینه فعالیتهاي 

 بالاتر از ماموریت ، پایه شکلگیري ماموریت سازمان است .  سازمان است . به این ترتیب چشم انداز در یک سطح

گامهاي اساسی در تدوین بیانیه ماموریت سازمان ، تا حدود زیادي با گامهاي تدوین چشم انداز مطابقت دارد . در این 

ه را بر عهده مرحله ، نیازمند بحثهاي مفصل در کمیته راهبري خواهد بود . مشاور در تعریف ماموریت نقش تسهیل کنند

دارد . طرح سوالات هدف دار براي اعضماء کمیته راهبري ، می تواند به جهت دهی ذهن آنها در تعریف ماموریت کمک 

 کند . 

لیستهاي ذیل مطابق با مدل مبنا جهت تعیین ماموریت شرکت سهامی نمایشگاهها مورد  بر اساس موارد فوق الذکر چک

 :استفاده قرار گرفت
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) 1لیست شماره  بیانیه مأموریت ( چکتدوین   

 موضوع ردیف

1 
چه چیزي فراتر از انگیزه هاي مادي ، اعضاي سازمان را دور هم جمع کرده تا کاري را که به تنهایی نمی  

 توانستند انجام دهند ، باهم به انجام برسانند ؟ 

 فکر میکنید ، اساسی ترین دلیل وجودي سازمان چیست؟  2

3 

تصور کنید از امروز تا پایان دوران بازنشستگی منابع مالی کافی در اختیار دارید . با چه مقصود متعالی 

(فراتر از جذابیت هاي عادي و معمولی مثل ثروت ، شهرت و قدرت ) به کار و تلاش در این سازمان ادامه 

 میدهید ؟ 

 مهمترین خدمات سازمان در حال حاضر کدامند ؟  4

 مهمترین خدمات سازمان در آینده کدامند ؟   5

چه کسانی در حال حاضر مشتریان سازمان هستند ؟   6  

 چه کسانی در آینده مشتریان سازمان هستند ؟  7

چه کسانی در حال حاضر رقباي سازمان هستند ؟   8  

 چه کسانی در آینده رقباي سازمان هستند ؟  9

 بازار و محدوده جغرافیایی فعالیتهاي سازمان در حال حاضر کجاست ؟   10

 بازار و محدوده جغرافیایی فعالیتهاي سازمان در آینده کجاست ؟   11

قابلیتهاي ویژه سازمان که با آنها بدنبال کسب مزیت رقابتی هستید ، کدامها هستند ؟  12  
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 بیانیه ماموریت  شرکت سهامی نمایشگاههاي بین المللی جمهوري اسلامی  ایران

بر اساس موارد فوق الذکر ، بیانیه ماموریت  شرکت سهامی نمایشگاههاي بین المللی جمهوري اسلامی  ایران به شرح 

 ذیل تدوین و مصوب گردید: 

شرکت سهامی نمایشگاههاي بین المللی جمهوري اسلامی ایران به عنوان اولین ، بزرگترین و اصلی ترین نماد صنعت  "

کوشد پاسخگوي نیاز صنایع می نمایشگاهی در کشور با ایجاد ارتباط با مجامع بین المللی در حوزه صنعت نمایشگاهی 

ارتقاء رقابت پذیري صنایع داخلی و افزایش سهم بازار جهانی از داخلی و بازدیدکنندگان در راستاي توسعه صادرات ، 

 طریق افزایش کمی و کیفی نمایشگاهها باشد .

در این راستا این شرکت موارد ذیل را الگوي فعالیت خود قرار داده است :    

  بهره گیري از جدیدترین فن آوري هاي روز دنیا 

) 2تدوین بیانیه مأموریت ( چک لیست شماره   

 موضوع ردیف

1 
چه چیزي؟ (کالا و خدماتی که سازمان ارائه می دهد و در واقع چه نیازي از جامعه را    با تامین این 

 محصولات برآورده می سازد.)

 چه کسی؟ (مشتریان چه کسانی هستند؟) 2

 کجا؟(حیطه رقابت شرکت کجاست؟ چه در ورودیها و چه در خروجیها) 3

سازمان چیست؟)چرا؟(هدف بهینه  4  

 چگونه؟ (ویژگیهاي منحصر به فرد و مزیت هاي رقابتی سازمان در رسیدن به این هدفها چیست؟) 5

6 
کانون توجه سازمان به کدام یک از سه مورد تکنولوژي, منابع انسانی و نماي سازمانی میباشد ؟(بسته به 

دارد.)نوع سازمان و توانمندي که  سازمان در هر یک از سه مورد   
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  استفاده از نیروهاي متخصص و با دانش در حوزه صنعت نمایشگاهی 

  استفاده از شرکاي تجاري کارآزموده و با تجربه در حوزه صنعت نمایشگاهی 

  استانداردسازي ارائه خدمات و فعالیتهاي نمایشگاهی 

  شناسایی و پاسخگویی به نیازهاي عملیاتی مشارکت کنندگان و بازدید کنندگان 

 به نمادي جهت نمایش فرهنگ اصیل ایرانی / اسلامی بالاخص در نمایشگاههاي خارجی  تبدیل شدن 

  توسعه صنعت نمایشگاهی کشور از طریق تبادل تجربیات" 
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 کل شرکت 1394گزارش تحول اداري سال: 
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 اداري : اصلاح نظامبرنامه سه ساله 
 

  برنامه اول:مهندسی نقش و ساختار دولت
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 برنامه دوم: توسعه دولت الکترونیک و هوشمندسازي اداري
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 برنامه دوم: توسعه دولت الکترونیک و هوشمندسازي اداري

 

 

 

 برنامه سوم: خدمات عمومی در فضاي رقابتی
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 برنامه چهارم: مدیریت سرمایه انسانی

 

 

 

 برنامه پنجم: فناوري هاي مدیریت
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 هفتم: صیانت از حقوق مردم و سلامت اداريبرنامه 

 

 

 

 برنامه هشتم: نظارت و ارزیابی
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ã(بهین یاب)گزارشات آماري ارائه شده در سامانه یکپارچه آماري: 
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: گزارش انجام نظرسنجی رضایت شغلی 
 

از  6/11/1394 تهران روز سه شنبه مورخنظرسنجی رضایت شغلی کارکنان شرکت سهامی نمایشگاههاي بین المللی 

انجام پذیرفت از  کندالبر اساس مدل در محل تالار اصفهان برگزار گردید و در این نظرسنجی که 14صبح تا  9ساعت 

کارکنان سه معاونت به همراه حوزه مدیریت محترم عامل دعوت به عمل آمده و پس از توضیحات جناب آقاي برهانی 

مدیر محترم برنامه ریزي و اطلاع رسانی و دکتر جوادي مدیرعامل محترم شرکت مشاور پویندگان ایمنی و کیفیت ، 

نتایج نظرسنجی متعاقبا اعلام خواهد شد.آمارتعداد شرکت کنندگان در فرمهاي نظرسنجی توزیع و جمع آوري گردید.

 نظرسنجی به شرح ذیل می باشد.                                                                                               

 

 

نتایج  -نقشه فرآیندي ïقدامات شرح کلی ا ïاهم اقدامات انجام شده در خصوص تدوین فرآیندها ( اهمیت ) ق

 فرآیندهاي بازنگري شده و.....) ïاصلاحات انجام شده 
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فرایند بوده است که در  37، تعداد 1393تعداد فرایندهاي شناسایی و تدوین شده شرکت سهامی نمایشگاهها در سال 

 این فرایندها مورد بازبینی قرارگرفته است. 1394سال 

 :فرآیندها

 1393سال نقشه فرایندي) (PROCESS: 
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  قبل از بازبینی  1393لیست فرایندهاي سال: 

 

ف
دی

ر
 

 نوع فرآیند نام فرایند

   بازنگري مدیریت 1
  

فرآیندهاي 

مدیریتی 

)MOP ( 

  
  

2 
مدیریت کیفیت (کنترل محصول نامنطبق ، بهبود مستمر ، اقدامات اصلاحی و پیشگیرانه ، کنترل مدارك و 

 سوابق)

 تعالی سازمانی  3

 ممیزي داخلی 4

 مدیریت پروژه هاي بهبود  5

 نظارت عالی بر طراحی نقشه هاي جانمایی ساخت غرفه ها و انجام محاسبات و تهیه گزارش متراژ  6

  
  
  
  
  
  

فرآیندهاي 

مشتري 

 )COPمدار(

  
  
  
  
  
  
  

7 
صدور تائید مشارکت جهت ورود موقت کالا در نمایشگاه هاي بین الملل داخلی و صدور مجوز ترخیص 

 قطعی کالاهاي نمایشگاهی بخش ارزي 

 امور بیمه مربوط به نمایشگاه ها  8

 برگزاري رویداد هاي نمایشگاهی در محل نمایشگاه  9

 حفاظت از اموال مشتریان 10

 هاي خارجیبرگزاري نمایشگاه  11

 رسیدگی به شکایات 12

 امور تسویه حساب هاي شرکت 13

 سمعی و بصري 14

 نظر سنجی از مشارکت کنندگان و بازدید گنندگان   15

 مخابرات  16

 پشتیبانی و نظارت بر نرم افزار و سخت افزار  17

 موارد درخواستی )جانمایی در محوطه نمایشگاه (غرف مواد غذایی ، غرف خدماتی و  18

 جانمایی و واگذاري غرفه و نظارت بر ساخت و محاسبه متراژ (مجري نمایشگاه ، شرکت سهامی) 19

   BIEو دفتر  UFIارتباط با انجمن  20
  
 

 

 

 

 

 
  
 

 

 

 

 طراحی هاي گرافیکی)انجام بسته هاي طراحی ( پروژه هاي محیطی و  21

 امور قراردادها 22

 بهداشت و رفاه کارکنان -ایمنی  23

 خرید و تدارکات 24

 آتش نشانی 25

 انبارش 26

 دبیرخانه 27

 نظارت بر تاسیسات (پیمانکاران نگهداري و راهبري) 28

 نظارت بر ساخت و بازسازي ابنیه  29

 امور تشریفات 30

 وب سایت شرکت نمایشگاه ها بروز رسانی 31
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ف
دی

ر
 

 نوع فرآیند نام فرایند

   تدوین بودجه 32
  

فرآیندهاي 

 )SOPپشتیبانی (

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

 تحقیق و پژوهش 33

34 
دریافت کالاهاي نمایشگاهی از مشارکت کنندگان نمایشگاه هاي خارجی در انبار جهت ارسال به کشور 

 هدف

 آموزش 35

 نظارت بر برگزاري رویداد هاي نمایشگاهی در محل نمایشگاه 36

 

 

 قبل از بازبینی  1393نمونه هایی از فرایندهاي سال: 
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 1394نقشه فرایندي سال) (PROCESS: 
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  بعد از بازبینی  1394لیست فرایندهاي سال: 
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 بعد از بازبینی  1394نمونه هایی از فرایندهاي سال: 
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 تدوین فرایندها در قالبFLOW CHART: 
 

 تدوین گردیده است.FLOW CHARTتعدادي از فرایندهاي شرکت به صورت دیاگرام و در قالب  1394در سال 

 نمونه فرایندها در قالبFLOW CHART: 
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مخاطبان  -شرح کلی اقدامات ïر) اهم اقدامات انجام شده در خصوص سیستم مدیریت ارتباط با مشتریان ( اهمیت 

 تعداد خدمات مورد انتظار و روند برنامه هاي آتی) ïاصلی 

مدیریت ارتباط با مشتریان عبارتست از مجموعه گامهایی که به منظور ایجاد ، نگهداري و بهینه سازي توسعه روابط 

 1990به مفهوم امروزي آن از دهه  CRMبلندمدت و ارزشمند بین مشتریان و سازمان برداشته می شود . اصطلاح 

پدید آمده و در قالب یک راهبرد کسب و کار به منظور انتخاب و مدیریت ارزشمندترین ارتباطات با مشتریان  میلادي

نیازمند یک فلسفه مشتري محور و فرهنگ پشتیبانی از فرایندهاي موثر بازاریابی ، فروش و خدمات  CRMتدوین شد . 

ی ساده از ارتباط یک به یک بین مشتریان و خدمت پس از فروش در سازمان می باشد. فرهنگ مشتري محور بر مفهوم

دهندگان استوار است . این نگرش به هر مشتري به چشم یک فرد با خواسته ها ، خریدها و نیازهاي مربوط به خود نگاه 

 می کند . 

 نام برد :  CRMبه طور کلی می توان دلایل زیر را براي حرکت سازمانها به سوي 

  با مشتري هاي فعلی براي به حداکثر رسانیدن میزان رشد درآمدها استفاده از روابط جاري 

 مشخص کردن ، جذب نمودن و حفظ بهترین مشتریان 

  معرفی و مشخص کردن فرایندهاي ارائه خدمات و فروشی که بیشتر تکرار می شوند 

  پاسخگویی به نیازها و رفع تقاضاي مشتریان 

   ایجاد و اجراي یک راهبرد فعال بازاریابی که به کاهش هزینه ها و شناخت عمیق تر مشتري منجر می گردد 

 

بر اساس موارد فوق الذکر و بسیاري علل دیگر شرکت نمایشگاههاي بین المللی ج. ا.ا برآن است با شناسایی گروههـاي  

هر حوزه مشخص و جاري سازي نموده و با تعریف شاخصهاي مشتریان و تامین کنندگان خود ، فرایندهاي ارتباطی را در 

اثربخشی و کارایی مرتبط در این حوزه ها عملکرد سیستم را مورد پایش قرار داده و چرخه بهبـود مسـتمر را نهادینـه    

 سازد . 

 دسته بندي مشتریان و تامین کنندگان به تفکیک نیازهاي ارتباطی 
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 انواع مشتریان و تامین کنندگان در شرکت نمایشگاههاي بین المللی ج. ا.ا به شرح ذیل می باشند : 

 مجریان  -1

 مشارکت کنندگان داخلی  -2

 مشارکت کنندگان خارجی  -3

 بازدید کنندگان  -4

 غرفه سازان  -5

 سایر پیمانکاران  -6

 خبرنگاران  -7

هاي انجام شده  از نمایشگاههاي برتر دنیا شامل فرانکفورت ، اشتوتکارت ، بر اساس مطالعات میدانی و بهینه کاوي 

 بوستون ، دبی ، چین و ترکیه نیازها و انتظارات هریک از گروه مشتریان / تامین کنندگان به شرح ذیل می باشد:

 نیازها و انتظارات  عنوان مشتري / تامین کننده ردیف

 مجریان 1

  فرایند واگذاري سالن به مجریان 

 نظارت برعملکرد 

  کارتابل مجریان 

 مشارکت کنندگان داخلی 2

  تقویم نمایشگاهی منظم سالانه نمایشگاه براي برنامه ریزي فعالیتهاي

 تجاري 

  زمانبندي و تعین روزها و ساعات مناسب برگزاري نمایشگاه 

 تسهیلات مناسب و ویژه مانند پارکینگ اختصاصی 

  خدمات رفاهی و بهداشتی مناسب 

  خدمات ارتباطی مناسب مانند تلفن ، اینترنت 

  نظافت ، پیراستگی و تهویه مناسب غرفه هاي و سالن ها 

  تبلیغات مناسب نمایشگاه در محیط داخل و خارج از نمایشگاه 

  همکاري و برخورد مناسب پرسنل شرکت نمایشگاهها 
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 نیازها و انتظارات  عنوان مشتري / تامین کننده ردیف

  خدمات ایمنی و امنیتی مناسب 

 د مطلوب به مخاطبان مشارکت کنندگان برخور 

  امکانات خاص مورد نیاز براي غرفه داران یک صنعت خاص مانند ولتاژ

 برق مناسب 

  ... برخورداري از امکانات سالنهاي تالار ، همایش و 

  سرویس هاي برپایی غرفه با امکان انتخاب از بین طرح هاي مختلف و

 ماژولار با قابلیت سفارش آنلاین 

 به زبان فارسی وبسایت در اینترنت از استفاده به مربوط وانینثبت ق 

 بازدیدکنندگان اطلاعات ثبت ارائه امکانات و تصویري هاي تکنولوژي :

 اسکن قابلیت کنندگان، بازدید ثبت افزار نرم با همراه هایی بوك نوت

 گیري، پشتیبان براي مموري فلش یک همراه به تجاري، هاي کارت کردن

 اطلاعات شامل اکسل فایل فرستادن و بارکد اسکنر اینترنت، به دسترسی

 نمایشگاه  اتمام از بعد روز سه کننده برگزار ایمیل به کنندگان بازدید

 پرسنل شامل غرفه غرفه: خدمات براي اثاثیه و تجهیزات اجاره خدمات 

 خدمات مختلف، هاي زبان مترجم امنینی، نیروهاي دار، غرفه مهماندار،

 آوري جمع و برپایی خدمات غرفه، براي آرایی گل غرفه، روزانه نظافت

 غرفه

 در کافه ها و رستوران ها از داران غرفه تحویل سفارش: پذیرایی خدمات 

 .غرفه محل

 تماس رستورانها، هاي شماره و منوها محتوي اف دي پی فایل قراردادان 

 به زبان فارسی و انگلیسی وب سایت روي

 خارجی و داخلی فضاي در گیر چشم بیلبوردهاي شامل تبلیغاتی خدمات 

 محتواي و اشانتیون و بروشور دیجیتال، تبلیغاتی بنرهاي نمایشگاه،

 اي چندرسانه تبلیغات تبلیغاتی،

 و اي چندرسانه کلیکی، ویدئویی، بنري، تبلیغات شامل آنلاین خدمات 

 غیره

 محصولات نقل و حمل و لاجستیک خدمات 

 نمایشگاهی مدیریت زمینه در کلاس و آموزشی دوره سمینار، برگزاري 

 صورت به روزنامه یا موضوعی هاي مجله راهنما، کاتالوگ، نشر خدمات 
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 نیازها و انتظارات  عنوان مشتري / تامین کننده ردیف

 الکترونیکی یا آنلاین چاپی،

 برگزاري مختلف هاي حوزه ضوابط و شرایط شامل فنی مشاوره خدمات 

 )اصلی سایت در مرتبط هاي بارگذاري فایل( نمایشگاه

 مختلف هاي قسمت به محصولات سریع انتقال لاجستیک خدمات 

 نمایشگاه

  سرویس هاي رزرو هتل به صورت آنلاین و در اختیار قرار دادن پارکینگ

 براي کاروان و چادر زدن

  معرفی فضاهاي گردشگري و ارائه سرویس هاي گردشگري در غرفه ي

AFTERWORK در نمایشگاه 

  قرار گرفتن فرم ها ، شرایط و ضوابط به صورت فایل هاي پی دي اف در

 وبسایت 

 ارائه خدمات مربوط به دریافت ویزا و ارسال دعوت نامه 

 رزرو پرواز، اتوبوس، قطار و هتل 

 ارائه خدمات بیمه سلامت 

 مشارکت کنندگان خارجی 3

  کلیه نیازها و انتظارات مشارکت کنندگان داخلی 

  سهولت ورود و خروج کالاهاي خارجی و امور گمرکی مرتبط 

 به زبان  وبسایت در اینترنت از استفاده به مربوط ثبت قوانین

 انگلیسی

  خدمات مشاوره براي دریافت ویزا و در صورت نیاز ارسال دعوتنامه

 براي دریافت ویزا

 بازدید کنندگان  4

  ، اطلاع رسانی دقیق در مورد نمایشگاهها ( بیلبوردهاي سطح شهر

مجلات تخصصی ، رسانه هاي جمعی ، کیوسکهاي اطلاع رسانی ، پرتال 

 نمایشگاه ، پیامکها و ... ) 

  ، معرفی شهر ، ساختار ، فرهنگ ، معرفی رستورانها و مناطق گردشگري

 امکانات ورزشی و سلامت 

  استفاده از وسایل نقلیه مختلف شامل : راهنماي ورود به شهر با 

هواپیما : اطلاعات راههاي مختلف انتقال از فرودگاه به نمایشگاه ( تاکسی 

، قطار ، اتوبوس و .. ) و مدت زمان تقریبی هر کدام ، امکان استفاده از 
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 نیازها و انتظارات  عنوان مشتري / تامین کننده ردیف

 خدمات ویژه حمل و نقل از گیت فرودگاه تا نمایشگاه و بالعکس 

خودروي شخصی : تابلوهاي راهنما در سطح شهر از ورودي هاي شهر به 

مسیر منتهی به نمایشگاه ، قرار گرفتن نقشه هاي مسیر ها به صورت 

فایل هاي پی دي اف روي وبسایت ، راهنماي استفاده از سیستم هاي 

رهیاب، امکان استفاده از گوشی هاي هوشمند براي مسیریابی (با کلیک 

ورودي نمایشگاه، مختصات آن ورودي در گوگل مپ باز  روي لینک هر

 شود)، در اختیار قرار دادن فضاي پارکینگ براي مدت اقامت 

 قطار: راه هاي مختلف انتقال از ترمینال تا نمایشگاه 

  خدمات ویژه معلولان: طراحی قسمت هاي مختلف نمایشگاه به گونه اي

باشد. در نظر گرفتن  که براي افراد با مشکلات جسمی قابل استفاده

افرادي براي راهنمایی و همراهی معلولانی که احتیاج به همراه دارند. 

خدمات اجاره اسکوتر یا ویلچر در محل نمایشگاه، در نظر گرفتن سرویس 

هاي بهداشتی مخصوص معلولان که با کلید مخصوص معلولان باز می 

 شود .

 زرو هتل در سایتاطلاعات مربوط به هتل هاي مختلف و لینک هاي ر 

  راهنماي موقعیت نمایشگاه در شهر، راه هاي دسترسی به ورودي هاي

 مختلف نمایشگاه

  ،معرفی فضاهاي مختلف نمایشگاه همراه با اطلاعات مرتبط (مثل ظرفیت

 درجه.  360تاریخچه و غیره)، نقشه و عکس هاي 

 س سیستم اطلاعات تماس آنلاین که خریداران می توانند اطلاعات تما

 نمایش دهندگان یا محصولات را جستجو کنند.

  مسجد در محل نمایشگاه 

 فروشگاه در فضاي نمایشگاه 

  خدمات مرکز نگهداري کودکان به مدت چند ساعت به صورت رایگان 

  راهنما و نقشه رستوران هاي موجود در نمایشگاه در سایت نمایشگاه 

 خدمات تعمیرات خودروي شخصی در صورت بروز مشکل 

 ات رزور هتل، کمپینگ و استفاده از کاروانخدم 

 خدمات تفریحی ورزشی، رستوران هاي متنوع و فعالیت هاي فرهنگی 

  غرفه اطلاعات و خدمات گردشگري، اطلاعات مرتبط با شهر و فرهنگ و
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 نیازها و انتظارات  عنوان مشتري / تامین کننده ردیف

 تاریخچه آن

  قابلیت جستجو در بین رویدادها در وب سایت 

 نمایشگاه و فرودگاه راهنماي بانک ها و دستگاه هاي خودپرداز در فضاي 

 خدمات اجاره خودروي شخصی 

  خدمات پزشکی و کمک هاي اولیه و داروخانه 

  تجهزات هشدار و اطفاي حریق در هر سالن 

 خدمات اینترنت بی سیم در کل فضاي نمایشگاه 

 بخش اشیاي گم شده 

 اتاق امانات 

 اطلاعات پمپ بنزین هاي نزدیک 

  و ممنوع بودن کشیدن در نظر گرفتن فضاي مخصوص سیگار کشیدن

 سیگار در کلیه فضاهاي دیگر نمایشگاه

 اطلاعات تاکسی در ورودي هاي نمایشگاه 

 تلفن هاي تعبیه شده در همه سالن ها 

 خدمات ارائه دعوتنامه براي دریافت ویزا 

  تور مجازي و نقشه هایی از قسمت هاي مختلف نمایشگاه شامل فضاهاي

 غیرهکنفرانس، سالن ها، رستوران ها و 

  دسترسی زمانی و مکانی مناسب 

  خدمات حمل و نقل شهري و بین شهري 

  خدمات اسکان و هتلینک 

  تغذیه 

  سرویس بهداشتی 

  پارکینگ 

  ابزارهاي ارتباطی 

  چیدمان ، نظافت و پوشش صوتی سالنها و غرفه ها 

  برخورد مطلوب مشارکت کنندگان و پرسنل نمایشگاه 

 غرفه سازان 5

  قراردادفرایند عقد 

  فرایند نظارت 

  فرایند تسویه مالی 
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 سایر پیمانکاران  6

 فرایند عقد قرارداد 

  فرایند نظارت 

 فرایند تسویه مالی 

 خبرنگاران  7

  اطلاعیه برگزاري نمایشگاه ها و ارائه خبر، عکس و فیلم، آمار و غیره که

به صورت موضوعی و بر اساس نمایشگاه هاي داخلی و خارجی دسته 

 شده و روي سایت قرار گیرد .بندي 

 ارائه مجوز رسمی براي فعالیت خبرنگاران با ارسال فرم آنلاین مربوطه 

  راهنماي فضاهاي نمایشگاهی شامل نقشه هاي سالن ها، رستوران ها و

 امکانات دیگر

 پارکینگ رایگان براي خبرنگاران 

  و انتشار گزارش هاي مخصوص خبرنگاران روي وبسایت به زبان انگلیسی

 فارسی
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 ش) ارزیابی عملکرد شرکت :

 نمونه هایی از اطلاعات عملکرد شرکت جهت ارزیابی عملکرد در سامانه مدیریت استراتژیک ( تسما) -

 

 لت الکترونیک و هوشمندسازي اداريدو اول :  شاخص
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 مهندسی نقش و ساختار دولت دوم :  شاخص
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 مدیریت سرمایه انسانی سوم :  شاخص
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 خدمات عمومی و فضاي رقابتی چهارم : شاخص
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 شاخص پنجم :  صیانت از حقوق مردم و سلامت اداري
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 شاخص ششم :  استقرار نظام جامع مدیریت عملکرد
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نمایشگاههاي بین المللی ج.ا.ایرانگزارشی از اجراي نظام پذیرش و بررسی پیشنهادات در شرکت سهامی   

 درخصوص استقرار نظام پذیرش و بررسی پیشنهادها، 2/11/86مورخ119487/2/24به اجراي بخشنامه شماره نظر         

 نظام کارکنان، پیشنهادات و نظرات از گیري بهره و مشارکتی مدیریت توسعه راستاي در ، شرکت می رساند به استحضار

 نمونه برروي مطالعاتی اول گام در نظام این سازي پیاده جهت .است نموده پیاده شرکت در 1387 سال از را پیشنهادات

 انجام....و رادیاتور ،ایران ایران صادرات ،بانک کشتیرانی و بنادر سازمان مانند سازمانهایی در سیستم این اجراي هاي

 .پذیرفت

 ،منشور شرکت مدیران و معاونین همفکري با شدتا گیري بهره حوزه این در متخصص مشاورانی حضور از همچنین

 و تشکیل پیشنهادات نظام دبیرخانه بعد مرحله در .گردد تدوین نظام اجراي فرآیندهاي و اجرایی نامه ،آیین اخلاقی

 سوي از حکمی با و انتخاب پیشنهادات، بررسی جهت واحدهر  مدیران پیشنهاد به کارشناسان .گردید منصوب دبیرنظام

 در ادامه در .شدند انتخاب کارکنان بین از انتخاباتی انجام با نیز نظام راهبري کمیته اعضاي .گردیدند منصوب مدیرعامل

 کارکنان، براي آموزشی هاي دوره پیشنهادات، نظام عملکرد چگونگی و مفاهیم با شرکت کارکنان آشناسازي جهت

 در پیشنهادات نظام عملکرد کیفیت و مفاهیم مورد در رسانی اطلاع، گردید برگزار نظام کارشناسی هاي کمیته و مدیران

 .است پذیرفته انجام.....و) اداري اتوماسیون افزار نرم(PDNروي بر پیام درج استندها، بنرها، نصب طریق از شرکت

 واحدها کلیه در نیز و شده داده قرارPDN در مربوطه فرمهاي کارکنان، سوي از پیشنهاد ارائه سهولت جهت همچنین

 .گردید توزیع

این شرکت موفق به اخذ گواهی تعهد به سرآمدي نظام پیشنهادات در هفتمین جشنواره و  1388در اسفند ماه سال  

 همایش ملی نظام پیشنهادات گردیده است. 

 دفه یک عنوان به را پیشنهادات نظام ،توسعه شرکت امور در کارکنان مشارکت اهمیت بر تاکید جهت در شرکت

 مدیریت توسعه راستاي در سازمان اقدامات ازدیگر .نماید می پایش را شده تعیین اهداف و مشخص را آن فرآیند تعیین،

 نظام پیشنهادات -4-3
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 از کارشناسانی که صورت بدین .باشد می شرکت در خلاقیت کلاسهاي برگزاري پیشنهادات، نظام طریق از مشارکتی

 استخوان تکنیک مغزي، طوفان مانند خلاقیت تکنیکهاي قالب در تخصصی بندیهاي گروه تحت مختلف هاي مدیریت

 براي شده ذکر تکنیکهاي ها، دوره این ابتداي در .نمایند می شرکت معضلات براي حل راه ارائه و بررسی به....و ماهی

 جهت و ارائه پیشنهاد صورت به مذکور کارشناسان تحلیلهاي نتایج .است شده داده وآموزش تشریح گروهها اعضاي

 نظام در کنندگان مشارکت به نهادن ارج و پیشنهاد ارائه به کارکنان ترغیب براي سازمان همچنین .گردد می ابلاغ اجرا

  همچنین است داده قرار کارکنان عملکرد ارزیابی معیارهاي از یکی عنوان به را پیشنهاد از نصابی حد ارائه پیشنهادات،

 فعال مشارکت پیشنهاد ارائه در که کارکنانی براي خاصی امتیازات شرکت کارکنان تنبیه و تشویق دردستورالعمل

  .است شده گرفته نظر در اند داشته

در سایت نمایشگاه سامانه نظام پیشنهادات راه اندازي گردید تا کارکنان شرکت و بازدیدکنندگان و افراد  1394در سال 

 یت داشته باشند.خارج از سازمان امکان ارسال پیشنهادات را از طریق سا

 

پیشنهاد توسط دبیرخانه نظام پیشنهادات 261در شرکت سهامی نمایشگاههاي بین المللی ج.ا.ایران تاکنون بالغ بر 

(مدیریت برنامه ریزي و اطلاع رسانی) اعلام وصول گردیده است که پس از اخذ نظر واحد تخصصی مربوطه و تصویب 

ساختار نظام 
پذیرش وبررسی 

 اولیه طراحی  پیشنهادات

 дтϚϐ ϞтмЊϦ м дтмϸϦ
йвϝж 

скϸжϝвϾϝЂ йϦтвЪ ЬтЪІϦ 

ЄϾмвϐ 

сжϝЂϼ ИыАϜ ϤϝПтЯϠϦ 

ϼϜϾТϜ аϼж ϞЊж м ϸтϼ϶ 
 آموزش ارزیابها

 کارگاه تفکر خلاق

 پیشنهادات دریافت

ЄϜϸϝ͟ ϜϼϮϜм 

 аϝДж ϝϠ ϤϜϸ͟ аϝДж АϝϠϦϼϜ
ϸϼЪЯвКϝлжІт сϠϝтϾϼϜ 
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اجرا به مدیریت هاي ذیربط منعکس و از کارمندانی که پیشنهادات ایشان کمیته کارشناسی و کمیته راهبردي جهت 

  مورد قبول کمیته قرارگرفته باشد بصورت نقدي تقدیر می گردد.

 سرانه پیشنهادات 

 

 

 

 تعداد پیشنهادات 

 

1387 1388 1389 1390 1391 1392
1393

1394

0.32 

0.1 
0.08 

0 

0.25 

0.06 0.08 
0.06 

سال مورد 

 بررسی

1387 1388 1389 1390 1391 1392 1393 1394 

سرانه 

 پیشنهادات 

0.32 0.10 0.08 0 0.25 0.06 0.08 0.06 

 1394 1393 1392 1391 1390 1389 1388 1387 سال مورد بررسی

 15 21 14 67 0 23 29 92 تعداد پیشنهادات 
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 بخش بندي پیشنهادات به تفکیک مدیران /کارکنان 

 

 1394 1393 1392 1391 1390 1389 1388 1387 سال

%20.93 مدیران  27.27%  8.33%  0 44.44%  24%  19%  0 

%79.07 کارکنان  72.73%  91.67%  0 55.55%  76%  81%  100%  

 

 

 

 

1387
1388

1389
1390

1391
1392

1393
1394

92 

29 
23 

0 

67 

17 21 

15 

ϤϜϸϝлжІт͟ ϸϜϸЛϦ   

1387 1388 1389 1390
1391

1392
1393

1394

 مدیران

 کارکنان

 

 پاداش هاي اختصاص یافته به پیشنهادات
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سال مورد 

 بررسی
1387 1388 1389 1390 1391 1392 1393 1394 

مبالغ 

 پاداش(ریال)

000/300/11  000/900/1  000/500/2  0 000/450/4  000/000/3  000/000/1  000/500  

      

      

 

 

 

 

 

1387 1388 1389 1390 1391
1392

1393
1394

 1394 1393 1392 1391 1390 1389 1388 1387 سال مورد بررسی

پیشنهادات تائید 

 شده

44 11 7 0 20 8 7 12 

پیشنهادات رد 

 شده

48 18 16 0 47 6 14 3 

 پیشنهادات تائید ویا رد شده 
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 ز) اهم اقدامات انجام شده در حوزه ایمنی و بهداشت کارکنان 

گزارش برگزاري دوره آموزشی مدیریت ایمنی، بهداشت،محیط  ïشده به تفکیک نوع ریسک  ی(آمار ریسکهاي شناسائ

سایر اقدامات  HSEïآمار و مقادیر آموزشهاي  -نمونه از آنها 3تعداد و عناوین اطلاع رسانیهاي انجام شده ، پیوست 

 HSEEزیست و انرژي 95برنامه  ï 94انجام شده در سال 

سالن سبز  در 1394دي ماه  14آذر ماه الی  23  

 

 

 

 

 

 

 

  مقدمه :
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حوزه ایمنی و بهداشـت کارکنـان    -4-3

HSE 
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، مـدیریت  کیفیت خدمات نمایشگاهی و افزایش ارتقاء سطح کیفی برگزاري نمایشگاههابا عنایت به اهمیت     

 جهـاد  سـازمان  زیست و انرژي محیط و بهداشت ایمنی، تخصصی گروهبرنامه ریزي و اطلاع رسانی با همکاري 

 و زیسـت  بهداشـت،محیط  ایمنـی،  مـدیریت  آموزشـی  دوره "برگـزاري نسبت بـه   تهران دانشگاه دانشگاهی

 اقدام نمود. 14/10/94لغایت  23/9/1394از تاریخ "  )HSEE(انرژي

 روشـهاي  زمینه در ها مجموعه این با مرتبط پیمانکاران و کارکنان آگاهی این دوره افزایش برگزاري از هدف    

 نمایشـگاهها  محـیط  در کـار  هنگام در ایمنی نکات با آشنایی و اضطراري شرایط مدیریت و خطرات شناسایی

شـاغل در سـالن هـا و     افـراد  کاهش یافته وایمنی وارده صدمات و خسارات رعایت این نکات میزان با تا است

 . افزایش یابد محیط نمایشگاهی

نفر از نمایندگان شرکت هاي غرفه ساز ، مجریـان نمایشـگاهی و کارشناسـان فنـی      35با حضور  این دوره    

در محـل سـالن سـبز سـاختمان رفـاهی      شرکت سهامی نمایشگاههاي بین المللی جمهوري اسـلامی ایـران   

ه توسط اساتید بصورت عملی نیز بـا  در دوره ضمن فراگیري مطالب ارایه شدمشارکت کنندگان برگزارگردید ، 

 گردیدند . آشنا  با ایمنی مسایل مرتبط

 ساعت با عناوین ذیل برگزار گردید . 32طی این دوره  مباحث آموزشی

 

 عناوین دوره:
 

 

 یفرد نام دوره مدت دوره

 HSE 1مقررات و اصول و حوادث ناشی از کار 4

 2 پیمانکاران HSEالزامات  4

 3 مدیریت واکنش در شرایط اضطراري  4

 4 کمکهاي اولیه مقدماتی  4

 5 مبانی حریق 4

 6 کار در ارتفاع و داربست  4

 7 ایمنی در برق مقدماتی 4

 5S 8نظم و انظباط کارگاهی -آشنایی با وسایل حفاظت فردي 4

 : مجموع ساعات 32
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 زیست و انرژي:سرفصل دوره هاي مقدماتی ایمنی، بهداشت و محیط 

 :مقررات و اصول و حوادث ناشی از کار 

 (HSE) آشنایی با اصول و مقررات بهد اشت ، ایمنی و محیط زیست )1

 و روش استفاده از آنها HSEشناخت استانداردهاي مرتبط با  )2

 شناخت فراگیران از تکنیکهاي تحقیق و تجزیه و تحلیل حوادث )3

 استانداردها و کدهاي رایج ایمنی )4

 قوانین بیمه و انواع بیمه ها آشنایی با )5

 

  الساماتHSE پیمانکاران 

 HSEآشنایی با سیستم مدیریت  )1

 HSEآشنایی با قوانین ومقررات  )2

 آشنایی با قوانین کار )3

 آشنایی با عوامل زیان آور محیط کار )4

 آشنایی با الزامات محیطی و نحوه محافظت از محیط زیست )5

 آشنایی با سیستم صدور مجوز هاي کاري )6
 

  مدیریت واکنش در شرایط اضطراری 

 آشنایی با بحران و شرایط اضطراري )1

 ویژگیهاي شرایط اضطراري یا بحران )2

 اهداف مدیریتشرایط اضطراري )3

 انواع شرایط اضطراري )4

 استقرارو اجراي مدیریت شرایط اضطراري )5

 تحلیل خطر و ارزیابی ریسک )6

 برنامه ریزي(طرح ریزي) وضعیتهاي اضطراري )7

 درشرایط اضطراريروشهاي تخلیه  )8

 روشهاي مدیریت بحران در سوانح طبیعی مانند زلزله، سیل و غیره )9
 

 کمکهای اولیه مقدماتی 

 تعاریف )1

 فرایند کمک رسانی )2

 وظایف و مسئولیت امدادگر )3

 علائم حیاتی )4

 احیاء قلبی ریوي )5

 خونریزیها )6
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 شکستگی ها )7

 مسمومیت )8

 حمل مصدوم )9

 تجهیزات و جعبه کمک هاي اولیه )10

 مبانی حریك 

 مفاهیم و کلیات )1

 انواع آتش  )2

 روشهاي اطفاء حریق )3

 استفاده از خاموش کننده مناسب )4

 روشهاي انتقال حرارت )5

 علل توسعه آتش  )6

 فیلم آموزشی )7
 

 کار در ارتفاع و داربست 

 تعاریف )1

 حفاظها و سیستم هاي حفاظتی )2

 کار در ارتفاع )3

 بازرسی تجهیزات )4

 تعاریف انواع داربست )5

 ایمنی اجزاء داربست )6

 مخاطره آمیزشرایط  )7

 SCAFFTAGسیستم  )8
 

 :ایمنی برق 

 مفاهیم و کلیات )1

 شوك الکتریکی )2

 میدان مغناطیسی )3

 انواع الکتریسیته ساکن )4

 وسایل حفاظت فردي )5

 تجهیزات ایمنی )6

 اتصال زمین )7

 

 5نظم و انظباط کارگاهی -آشنایی با وسایل حفاظت فردیS 

 حفاظت فردياهمیت کاربرد وسایل حفاظتی و انواع خطر و نحوه انتخاب وسایل  )1

 وسایل حفاظت فردي سر وصورت )2
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 وسایل حفاظت از بدن(انواع لباس کار) )3

 وسایل حفاظت کار در ارتفاع )4

 5sگانه  5تشریح اصول  )5

 5sمزایاي اجراي سیستم  )6

 عوامل موثر در موفقیت اجراي سیستم  )7

 تشخیص ضروري ها و غیر ضروري ها )8

 قرار دادن هر چیز در مناسبترین جا، نظافت و پاکسازي )9

 راهبري و بازرسی )10

 

 

  

 

 

 

 

 



 
  

̹̹̀ 

 

 

  HSEEعنوان: مقررات و اصول حوادث ناشی از کار 

 

 پیمانکاران    HSEEالزامات  عنوان: 

 



 
  

̷̹̺ 

 

 

  S 5پیمانکاران  نظم و انضباط گروهی عنوان: 

 

  مدیریت واکنش در شرایط اضطراري  عنوان: 

 



 
  

̸̹̺ 

 

  مبانی حریق عنوان: 

 

  کار در ارتفاع و داربست  عنوان: 

 

 



 
  

̹̺̹ 

 

  کمک هاي اولیه مقدماتی   عنوان: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
  

̹̺̺ 

 

 

 

صاوی  
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 برنامه عملیاتی ایمنی و بهداشت شغلی کارکنان :

 



 
  

̹̺̽ 

 

 

 

 ) :  آقاي دارابیHSEEحوزه سیستم مدیریت ایمنی و بهداشت حرفه اي کارکنان  ( 

انجام اصلاحات و به روز آوري ریسکها و مخاطرات بهداشت حرفه اي شرکت سهامی نمایشگاههاي  .1

 بین المللی ج.ا.ایران به انضمام روش اجرائی مربوطه 

 یسک. تهیه و ارسال اقدامات اصلاحی لازم براي مخاطرات پر ر .2

 

 

 

 



 
  

̹̺̾ 

 

 . که اقدامات اصلاح و کنترلی بر آنها انجام شده است 4931شرح ریسکهای پر خطر شناسائی شده در سال 

 پارگی سیم بکسل جرثقیل برق گرفتگی به دلیل اتصالات برقی خطر سوختگی در انجام عملیات حریق

 استرس ناشی از نوبت کاري
مواجه با پرتو ها و تشعشعات الکترو 

 مغناطیسی
 خالی کردن بار بعلت نقص فنی لیفتراك و جرثقیل

 حریق
کار تکراري پاسخ گویی به تماس هاي 

 دریافتی
 سقوط از ارتفاع بدلیل کار بر روي سازه یا نردبان

 مشاغل ایستاده در مبادي ورودي و سالن ها کار با اجسام تیز و برنده سقوط بار در هنگام بارگیري و تخلیه

تماس با کابل ها و تجهیزات برق گرفتگی بعلت 

 برق دار
 برق گرفتگی به دلیل اتصالات برقی انفجار به دلیل نشت گاز

 آتش سوزي به دلیل وجود آتش برق گرفتگی بعلت نقص عایق و خطاي فردي
 -اره -بریدگی دست به علت کار با تجهیزات ( سنگ فرز 

 مته و غیره )

 عوامل زیان آور بیولوژیکی د شویندهتماس با موا سقوط از تیرها و دکل هاي برق

تماس با مصالح ساختمانی گچ ، سیمان و 

 غیره

فاسد  شدن مواد غذایی موجود در 

 سردخانه
 حریق بعلت استعمال دخانیات

انتشار گردو غبار سیمان و مصالح 

 ساختمانی
 آلودگی صوتی در ایام برگزاري نمایشگاه

در مواقع  ازدحام جمعیت براي خروج از درب هاي سالن

 بحرانی

 گیر کردن و سقوط آسانسور استفاده از داروهاي تاریخ گذسته سقوط از ارتفاع

وضعیت نامناسب بدنی به علت کار در 

 ارتفاع
 کار در شرایط جوي مختلف عدم کارایی تجهیزات امداد و نجات

 وروديکار در محیط تردد خودروهاي  مواجهه با میکروبها و ویروس ها سقوط از داربست

حمل و جابجایی مصالح و تجهیزات 

 ساختمانی
 نوبت کاري و عدم تناسب کار و استراحت برخورد با افراد

 

 به شرح ذیل:  HSEبرگزاري کلاسهاي آموزش  .3

 به شرح ذیل: HSEساعت آموزش مفاهیم   32دو مرحله آموزش هر دوره آموزش شامل 

 با آشنایی - اضطراري یطشرا در واکنش مدیریت- پیمانکارانHSE الزامات    -HSE  ناشی از کار صول و حوادثمقررات و ا

  مقدماتی برق در ایمنی -داربست و ارتفاع در کار- حریق مبانی- اولیه کمکهاي- کارگاهی انظباط و نظم-فردي حفاظت وسایل

  نفرشرکت کننده  20  مرحله دوم  -نفر شرکت کننده  35مرحله اول 

 HSEEنمونه گواهینامه هاي صادر شده براي شرکت کنندگان در دوره هاي تخصصی 

http://www.jtt.ir/exitc/fa-ir/%D8%AB%D8%A8%D8%AA%D9%86%D8%A7%D9%85/%D9%85%D9%82%D8%B1%D8%B1%D8%A7%D8%AA%D9%88%D8%A7%D8%B5%D9%88%D9%84hse%D9%88%D8%AD%D9%88%D8%A7%D8%AF%D8%AB%D9%86%D8%A7%D8%B4%DB%8C%D8%A7%D8%B2%DA%A9%D8%A7%D8%B1.aspx
http://www.jtt.ir/exitc/fa-ir/%D8%AB%D8%A8%D8%AA%D9%86%D8%A7%D9%85/%D8%A7%D9%84%D8%B2%D8%A7%D9%85%D8%A7%D8%AAhse%D9%BE%DB%8C%D9%85%D8%A7%D9%86%DA%A9%D8%A7%D8%B1%D8%A7%D9%86.aspx
http://www.jtt.ir/exitc/fa-ir/%D8%AB%D8%A8%D8%AA%D9%86%D8%A7%D9%85/%D8%A7%D9%84%D8%B2%D8%A7%D9%85%D8%A7%D8%AAhse%D9%BE%DB%8C%D9%85%D8%A7%D9%86%DA%A9%D8%A7%D8%B1%D8%A7%D9%86.aspx
http://www.jtt.ir/exitc/fa-ir/%D8%AB%D8%A8%D8%AA%D9%86%D8%A7%D9%85/%D9%85%D8%AF%DB%8C%D8%B1%DB%8C%D8%AA%D9%88%D8%A7%DA%A9%D9%86%D8%B4%D8%AF%D8%B1%D8%B4%D8%B1%D8%A7%DB%8C%D8%B7%D8%A7%D8%B6%D8%B7%D8%B1%D8%A7%D8%B1%DB%8C.aspx
http://www.jtt.ir/exitc/fa-ir/%D8%AB%D8%A8%D8%AA%D9%86%D8%A7%D9%85/%D9%85%D8%AF%DB%8C%D8%B1%DB%8C%D8%AA%D9%88%D8%A7%DA%A9%D9%86%D8%B4%D8%AF%D8%B1%D8%B4%D8%B1%D8%A7%DB%8C%D8%B7%D8%A7%D8%B6%D8%B7%D8%B1%D8%A7%D8%B1%DB%8C.aspx
http://www.jtt.ir/exitc/%D8%AB%D8%A8%D8%AA%D9%86%D8%A7%D9%85/%D8%A2%D8%B4%D9%86%D8%A7%DB%8C%DB%8C%D8%A8%D8%A7%D9%88%D8%B3%D8%A7%DB%8C%D9%84%D8%AD%D9%81%D8%A7%D8%B8%D8%AA%D9%81%D8%B1%D8%AF%DB%8C-%D9%86%D8%B8%D9%85%D9%88%D8%A7%D9%86%D8%B8%D8%A8%D8%A7%D8%B7%DA%A9%D8%A7%D8%B1%DA%AF%D8%A7%D9%87%DB%8C5S.aspx
http://www.jtt.ir/exitc/%D8%AB%D8%A8%D8%AA%D9%86%D8%A7%D9%85/%D8%A2%D8%B4%D9%86%D8%A7%DB%8C%DB%8C%D8%A8%D8%A7%D9%88%D8%B3%D8%A7%DB%8C%D9%84%D8%AD%D9%81%D8%A7%D8%B8%D8%AA%D9%81%D8%B1%D8%AF%DB%8C-%D9%86%D8%B8%D9%85%D9%88%D8%A7%D9%86%D8%B8%D8%A8%D8%A7%D8%B7%DA%A9%D8%A7%D8%B1%DA%AF%D8%A7%D9%87%DB%8C5S.aspx
http://www.jtt.ir/exitc/%D8%AB%D8%A8%D8%AA%D9%86%D8%A7%D9%85/%D8%A2%D8%B4%D9%86%D8%A7%DB%8C%DB%8C%D8%A8%D8%A7%D9%88%D8%B3%D8%A7%DB%8C%D9%84%D8%AD%D9%81%D8%A7%D8%B8%D8%AA%D9%81%D8%B1%D8%AF%DB%8C-%D9%86%D8%B8%D9%85%D9%88%D8%A7%D9%86%D8%B8%D8%A8%D8%A7%D8%B7%DA%A9%D8%A7%D8%B1%DA%AF%D8%A7%D9%87%DB%8C5S.aspx
http://www.jtt.ir/exitc/fa-ir/%D8%AB%D8%A8%D8%AA%D9%86%D8%A7%D9%85/%DA%A9%D9%85%DA%A9%D9%87%D8%A7%DB%8C%D8%A7%D9%88%D9%84%DB%8C%D9%87.aspx
http://www.jtt.ir/exitc/fa-ir/%D8%AB%D8%A8%D8%AA%D9%86%D8%A7%D9%85/%DA%A9%D9%85%DA%A9%D9%87%D8%A7%DB%8C%D8%A7%D9%88%D9%84%DB%8C%D9%87.aspx
http://www.jtt.ir/exitc/fa-ir/%D8%AB%D8%A8%D8%AA%D9%86%D8%A7%D9%85/%D9%85%D8%A8%D8%A7%D9%86%DB%8C%D8%AD%D8%B1%DB%8C%D9%82.aspx
http://www.jtt.ir/exitc/fa-ir/%D8%AB%D8%A8%D8%AA%D9%86%D8%A7%D9%85/%D9%85%D8%A8%D8%A7%D9%86%DB%8C%D8%AD%D8%B1%DB%8C%D9%82.aspx
http://www.jtt.ir/exitc/fa-ir/%D8%AB%D8%A8%D8%AA%D9%86%D8%A7%D9%85/%DA%A9%D8%A7%D8%B1%D8%AF%D8%B1%D8%A7%D8%B1%D8%AA%D9%81%D8%A7%D8%B9%D9%88%D8%AF%D8%A7%D8%B1%D8%A8%D8%B3%D8%AA.aspx
http://www.jtt.ir/exitc/fa-ir/%D8%AB%D8%A8%D8%AA%D9%86%D8%A7%D9%85/%DA%A9%D8%A7%D8%B1%D8%AF%D8%B1%D8%A7%D8%B1%D8%AA%D9%81%D8%A7%D8%B9%D9%88%D8%AF%D8%A7%D8%B1%D8%A8%D8%B3%D8%AA.aspx
http://www.jtt.ir/exitc/fa-ir/%D8%AB%D8%A8%D8%AA%D9%86%D8%A7%D9%85/%D8%A7%DB%8C%D9%85%D9%86%DB%8C%D8%AF%D8%B1%D8%A8%D8%B1%D9%82%D9%85%D9%82%D8%AF%D9%85%D8%A7%D8%AA%DB%8C.aspx
http://www.jtt.ir/exitc/fa-ir/%D8%AB%D8%A8%D8%AA%D9%86%D8%A7%D9%85/%D8%A7%DB%8C%D9%85%D9%86%DB%8C%D8%AF%D8%B1%D8%A8%D8%B1%D9%82%D9%85%D9%82%D8%AF%D9%85%D8%A7%D8%AA%DB%8C.aspx
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  ïمورد)  8به همکاران شرکت از طریق سیستم اتوماسیون اداري (  HSEEاطلاع رسانی در حوزه  .4

 

 



 
  

̹̺̀ 

 

 1394نمونه اي از پیامهاي ایمنی و بهداشتی ابلاغ شده از طریق سیستم اتوماسیون اداري به همکاران در طول سال 
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برگزاري جلسه مشترك با مسئول سیستم مدیریت ایمنی و بهداشت وزارت صنعت معدن و تجارت  .5

 در نمایشگاه بین المللی ج.ا.ایران HSEEو تبادل نظر در خصوص نحوه استقرار سیستم 

 در شرکت  HSEEایجاد هماهنگی هاي لازم جهت اطلاع رسانی در خصوص استقرار سیستم  .6

 همکاري در تدوین گزارش ایمنی مراکز نمایشگاهی کشور   .7

تهیه وتدوین دستورالعملهاي مربوط به ایمنی سالنهاي نمایشگاهی و اقدام در خصوص اخذ تائیدیه  .8

 و سایر مجوزهاي لازم قبل از ابلاغ رسمی 

یر تهیه و تدوین سایر دستورالعملهاي ایمنی و بهداشت و اقدام در خصوص اخذ تائیدیه و سا .9

 مجوزهاي لازم قبل از ابلاغ رسمی

ابلاغ رسمی دستورالعمل بهداشتی آبدارخانه ها و رستورانهاي شرکت به مدیریتهاي محترم امور  .10

 اداري و امور اجرائی جهت ابلاغ به پیمانکاران مرتبط و پایش منظم آنها. 

  HSEEتهیه و تدوین شرح خدمات مورد نیاز پیمانکار  .11

و ابلاغ به مدیریت محترم امور اداري جهت اخذ استعلام  HSEEشناسائی پیمانکاران مرتبط در حوزه  .12

 یا شناسائی نحوه انتخاب پیمانکار

انجام اقدامات اصلاحی لازم در خصوص تامین شرایط مطلوب بهداشتی و ایمنی و صرفه جویی در  .13

 رتبط . مصرف حاملهاي انرژي از طریق نامه نگاري با مدیریتهاي م

جهت درج در قراردادهاي فیمابین شرکت و ابلاغ به مسئول محترم  HSEEتهیه متن بند مربوط به  .14

 امور قراردادها

 ابلاغ فرمهاي استاندارد گزارش حوادث به کلیه مدیریتهاي شرکت. .15

و  HSEEنامه نگاري به مدیران ارشد شرکت در خصوص لزوم توجه و اهتمام بیشتر به مقولیه  .16

 و انتخاب پیمانکار مرتبط HSEEانجام هماهنگی هاي لازم در خصوص استقرار سیستم درخواست 

و ابلاغ به معاونت محترم اداري  HSEEتهیه میزان جرائم ناشی از عدم رعایت قوانین و مقررات  .17

 ومالی شرکت جهت طرح در هیات مدیره . 
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 مدیریت سبز: 

 ی لازم در جهت تحقق برنامه مدیریت سبز به کلیه مدیریتها جمع آوري و ابلاغ دستورالعملها و اقدامات اجرائ .1

 اطلاع رسانی و آگاه نمودن کارکنان در زمینه برنامه مدیریت سبز .2

 بهینه سازي مصرف انواع حامل هاي انرژي .3

 بهینه سازي مصرف آب .4

تلاش در جهت کاهش مصرف کاغذ با اتخاذ سیاستهاي تشویقی و استفاده از سیستم اتوماسیون اداري و انجام  .5

 مکاتبات الکترونیک 

 مصرف بهینه مواد اولیه ، مواد مصرفی و تجهیزات با استفاده از مواد مصرفی بازیافتی  .6

ه از تجهیزات نمایشگاهی قابل استفاده مجدد اهش تولید پسماند از طریق تشویق غرفه سازان نمایشگاهی به استفادک .7

 و اسپیس فریمها و غرفه هاي ماتریس

مدیریت پسماند جامد با تاکید بر تفکیک از مبدا از طریق تفکیک سطلهاي زباله نصب شده در ساختمانهاي اداري  .8

 خشک شرکت.شرکت. و تفکیک زباله هاي حاصل از تخریب غرفه هاي نمایشگاهی در دپوي مخصوص زباله هاي 

 تهیه و ارسال گزارش اقدامات انجام شده در حوزه مدیریت سبز به سازمان حسابرسی کل کشور.  .9
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 : کارتابل مجریان

 

 نتایج ) ïتصویر  ï( تشریح  94) اهم اقدامات انجام شده در خصوص کارتابل مجریان در سال ح

 

نمودن فرم تحویل سالن هاي نمایشگاهی به مجریان برگزاري در اجراي دستور مقام عالی شرکت مبنی بر الکترونیکی 

 اقدامات ذیل انجام شد: نمایشگاه به منظور تسهیل و تسریع در انجام این امر

 فضاي اختصاصی تحت وب طراحی و پیاده سازي شد.) 1

مدیر محترم امور جلسه اي در محل ساختمان فنی  با حضور معاون محترم امور نمایشگاهی و 11/12/93در تاریخ  ) 2

 .نمایشگاههاي داخلی برگزار شد 

تشکیل و 19/12/93متعاقبا جلسه اي با حضور مجریان برگزاري نمایشگاه و مسئولین ذیربط شرکت در تاریخ   ) 3

 دموي کار توسط مدیریت برنامه ریزي به نمایش گذاشته شد .

به مدیریت ها و درخواست معرفی نمایندگان جهت  1865/63/94و به شماره  31/1/94) ارسال نامه به تاریخ  4

 آموزش و انجام هماهنگیهاي لازم و دریافت فهرست نمایندگان از مدیریتها به شرح ذیل:

 نماینده مدیریت ردیف
 موبدي جناب آقاي امور نمایشگاههاي داخلی 1

 جنابآقاینصرالهزادهïجناب آقاي ستارزاده امور اجرایی 2
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 سرکار خانم رزاق زاده تاسیساتساختمان و  3

 جناب آقاي محرمی طراحی و غرفه آرایی 4

 جناب آقاي عبادي کیا حراست 5

 جناب آقاي کشاورز روابط عمومی و امور بین الملل 6

 جناب آقاي اکبرزاده امور مالی 7

 جناب آقاي سیبی امور اداري 8

 

به منظور رفع نواقص و تکمیل مراحل انجام کار و  30/2/94تاریخ  و به4540/63/94نامه به کلیه مدیریتها به شماره ) 5

معرفی نماینده رابط  ارسال شد که بصورت حضوري کلیه تغییرات مورد نظر واحدها دریافت و در بازه زمانی سه ماهه 

 اعمال شد .

که منجر به اصلاحاتی در  30/6/94و  23/6/94) برگزاري جلسات توجیهی با نمایندگان واحدها در تاریخ هاي 6

 سامانه گردید .

محترم شرکت پالار سامانه (سرکار خانم ملکی) اطلاعات شانزدهمین ) جهت راه اندازي آزمایشی سامانه نماینده 7

 نمایشگاه تلکام را به صورت تستی در سامانه مزبور درج نمودند. 

لغایت  9/8/94نمایندگان واحدها به تفکیک از تاریخ ) مراجعه به تمامی واحدها و کنترل اطلاعات مذکور با حضور 8

 که با اصلاحاتی مورد تایید قرار گرفت . 11/8/94

ها تا  به سامانه مزبور اطلاعات نمایشگاهو مجریان برگزاري نمایشگاهها ) مقرر شد جهت تسلط بیشتر نمایندگان 9

براي سال تستی، مراتب بصورت رسمی اعلام و  درصورت موفقیت در آزمایشاتو در سامانه قرار گیرد 94پایان سال 

 فرم تحویل سالن به مجریان به صورت الکترونیکی انجام شود . 95

 نحوه بهره برداري از سامانه کارتابل مجریان باختصار به شرح ذیل می باشد :

 مجریان اطلاعات اولیه خود را در سامانه ثبت می نمایند . )1

 همراه آنها پیامک می شود . نام کاربري و کلمه عبور به شماره )2
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 مدیریت امور نمایشگاههاي داخلی اطلاعات اولیه را تایید می نماید . )3

 پس از تایید اولیه، ثبت اطلاعات سایر مدیریتها توسط مجري امکان پذیر خواهد شد . )4

داشبورد نمایندگان مدیریت ها با نام کاربري و کلمه عبوري که در جلسات توجیهی به آنها داده شده وارد  )5

 مربوط به خود می شوند و اطلاعات را تایید می نمایند .

در نهایت پس از تایید نهایی از سوي مدیریت امورنمایشگاههاي داخلی فرم تحویل سالن به مجري نمایش  )6

 داده خواهد شد .

 

 

 نمایی از کارتابل مجري :
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 نمایی از داشبورد مدیران :

 

 مجري :نمایی از فرم تحویل سالن به 
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 :شبکه و سخت افزار  ITحوزه 

 تصویر) ïمقایسه  ïتحلیل  ïخلی شرکت (آمار اط) اهم اقدامات انجام شده در خصوص شبکه و سخت افزار د

شبکه انجام شد طرح تعویض سوییچ گذشته و جایگزینی  coreدر طی سال اقداماتی جهت بهبود اتاق سرور و لایه 

مطابق با استاندارد هاي روز انجام شد .همچنین براي لینک هاي   coreدر لایه  backupسوییچ هاي جدید و ایجاد 

ارتباطی با دیگر ساختمانها یک لینک جایگزین در نظر گرفته شد که در صورت قطعی شبکه در کوتاهترین زمان 

ه نسبت به ارتباطات رادیویی و و خط تلفن راه اندازي شد ک vdslممکن ارتباط دوباره برقرار شود .این ارتباط از طریق 

کابلی از لحاظ سرعت و عدم قطعی شرایط بهتري را دارد.این ارتباط براي ساختمان هاي امورقرارداد ها و سمعی 

 بصري و انبار تدارکات و اکسپو و انبار خارجی و روابط عمومی بر قرار شد.

موارد دیگري است که در ارتباط با اتاق سرور انجام  بازنگري و به روز رسانی سیستم هاي کنترل دما و حریق و برق از

 شد.

سیستم ارتقاي رم  145انجام گرفت که در پی آن  4gigبه  2gigبراي ارتقاي سخت افزاري در وهله اول ارتقاي رم از 

 داشتند که اسناد آن موجود می باشد.

 سیستم ارتقاي سخت افزاري در قطعات مختلف داشتند.   22جد ا از ارتقاي رم  تعداد 

 سیستم کامل جدید به سیستم هاي مجموعه اضافه شد.7

 خریداري شد. 94اسکنر در سال  4پرینتر و 8تعداد 

  93سال  94سال 

 پرینتر جدید 4 8

 اسکنر جدید 0 4

 تعداد کل پرینتر ها 93 91

 کل اسکنرها تعداد 15 19
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  93سال  94سال 

 سیستم هاي ارتقا یافته 33 23

 سیستم جدید 2 7

 کل سیستمها 215 219
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 اقدامات انجام شده در خصوص نرم افزار:

 به روز رسانی نسخه آنتی ویروس

 به روز رسانی نسخه اتوماسیون

 به روز رسانی نرم افزار هاي مالی

 خانه بر روي سرورتنظیم نرم افزار جدید تلفن 

 به روز رسانی و تنظیم مجدد تلفن گویا

   7به   xpسیستم از ویندوز  195ارتقاي سیستم عامل 

 تنظیم سرور حضور و غیاب براي ثبت ورود و خروج کارمندان

 اهم اقدامات انجام شده در خصوص امنیت شبکه:

 ها  clientبه روز رسانی نسخه آنتی ویروس سرور و 

Update ه سیستمها و بررسی مشکلات آنها و رفع عیب در صورت لزومروزان 

 شناسایی ویروس هاي جدید و اطلاع رسانی 

هاي جانبی مثل هارد اکسترنال وفلش وگوشی و ... براي جلوگیري از deviceاقدامات انجام شده در خصوص حذف 

 انتشار ویروس

 به روز رسانی نسخه فایروال

 ساخت ایران در شبکه داخلی شرکت با مشخصات و قابلیت هاي ذیل: UTMاستفاده از سخت افزار امنیتی 
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هاي متوسط و بزرگ  هاي مختلف امنیتی براي شبکه یک سیستم کنترل یکپارچه تهدیدات امنیتی  براي ارائه مکانیزم

، تشخیص و جلوگیري از VPNهاي امنیتی بازرسی حالتمند ترافیک،  صورت یکپارچه سرویس باشد. این محصول به می

، تصفیه محتواي وب و IM/P2Pحملات، تشخیص هویت ترافیک، تصفیه ترافیک پست الکترونیکی، تصفیه ترافیک 

 نماید. ارائه می CLIو  WUIهاي مدیریتی کاربرپسند با دو کانال  همراه واسط مدیریت پهناي باند را به

UTM به اتصال  ویروس، آنتی نفوذ، تشخیص فایروال، هاي زمینه در امنیت حوزه را در متفاوتی و تازه حل راه VPN 

 فایروالینگ، مبحث روي بر ها فعالیت سایر اما باشد می آتش دیواره ماژول داراي افزاري سخت  ها UTM.  شد آشکار

 یک از. نمایند می مدیریت نیز را.  éو ها لینک مدیریت فیلترینگ، اسپم، انتی ویروس، آنتی باند، پهناي مدیریت

 همچنین دارد، را مهم و کلیدي خطرات با مقابله توانایی اي ملاحظه قابل بطور که شده استفاده امنیتی ساده روش

 علت به ابتدا و آمد پدید 2004 سال در UTM. باشد می دارا را رسانی بروز و گیري گزارش کردن، مدیریت قابلیت

 لازم امنیتی مشکلات حل براي ها UTM در شده ایجاد هاي نوآوري با. بود مواجه مشکلاتی با کلی استاندارد نداشتن

 انعطاف. است شده تر آسان شبکه مدیریت اهداف شدن متمرکز و سازي  یکپارچه با و نیست پیچیده مدیریت به

 . است شده فناوري این بیشتر محبوبیت باعث قوي الگوریتم و ها داده خصوصی حریم  حفظ و پذیري

 تصویر) ïمقایسه  ïفیلدهاي اطلاع رسانی  ïم) اهم اقدامات انجام شده در خصوص (تعداد بانکها 

 -بانک اطلاعاتی بر روي پرتال قابل مشاهده است، از جمله بانک اطلاعات مشارکت کنندگان 33در حال حاضر 

 تجو نیز دارند .شناسنامه نمایشگاههاي داخلی و... که قابلیت جس -مقالات تخصصی صنعت نمایشگاهی
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 حوزه فناوري اطلاعات: 

 تهیه و تدوین و اخذ مجوز هاي لازم براي  استاندارد وب سایت مجریان نمایشگاهی  .1

 ابلاغ رسمی استاندارد وب سایت مجریان نمایشگاهی به انجمن مجریان نمایشگاهی ایران .2

و رتبه بندي و ابلاغ  1394سال بررسی و پایش کلیه وب سایتهاي مربوط به نمایشگاههاي اجرا شده در  .3

 رسمی به انجمن مجریان نمایشگاهی و درج در پرتال شرکت

 کمک به جمع آوري اطلاعات مربوط به ارزیابی عملکرد شرکت و صیانت از حقوق شهروندي .4
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 :آموزش

 

 ïن) اهم اقدامات انجام شده در خصوص آموزش ( اسامی دوره هاي آموزشی+ نفرساعت/مقایسه با سالهاي قبل 

 آموزش ناظرین ïاقدامات خاص در راستاي بخشنامه هاي ابلاغی و ...)  ïتصاویر کلاسها 
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 مقدمه:

باعنایت به رویکرد دولت تدبیر و امید در بهبود فضاي کسب و کار و رفع موانع توسـعه اقتصـادي کشـور، فعالیتهـاي     

نقـش قابـل    1394نمایشگاهی نیز بعنوان موتور محرك تولید و تجارت با توسعه کمی و کیفی نمایشـگاهها در سـال   

توجهی در توسعه کشور ایفا نموده است، دراین گزارش سعی شده است ضمن تشریح عملکرد شرکت در حـوزه هـاي   

مختلف، دلایل توجیهی مرتبط با سرفصلهاي بودجه اصلاحی که بر حسب ضرورت و افزایش درآمـد نیـاز بـه تـأمین     

 ن و تشریح نمائیم.یاعتبار و اصلاح بودجه دارد را تبی

 رآمد حاصل از ارائه خدمات:د -1

 ـدرصدي  61افزایش  ثر از أدرآمد حاصل از ارائه خدمات نمایشگاهی براساس پیش بینی هاي انجام شده و مت

   درصـدي  7 در متـراژ ارزي و  درصـدي 66کـه حـاکی از افـزایش     1394پیش بینی و محاسبات دقیقترسال 

ماهه اول سـال   6درآمد حاصل از ارائه خدمات نمایشگاهی در درمتراژ ریالی می باشد، بدیهی است بر اساس 

 میلیـون ریـال   1042430به میـزان   1393و مقایسه آن با عملکرد سال  ریال میلیون  540.645 به میزان 94

 کاملا مورد انتظار می باشد. 94در بودجه اصلاحی تحقق این میزان درآمد 

 
 ϸϼͮЯвК̺̀  ϞмЊв йϮϸмϠ͈̀  ͼϲыЊϜ йϮϸмϠ͈̀ 

1042430 

651275 

1050000 

 درآمد حاصل از ارائه خدمات

 1394اصلاحی سال  گزارش بودجه

 شرکت سهامی نمایشگاههاي بین المللی ج.ا.ایران



 
  

̷̹̾ 

 

 

 

 

 

 

 ЬϝЂ ϸϼͮЯвК̺̀  ϞмЊв йϮϸмϠ͈̀  ͼϲыЊϜ йϮϸмϠ͈̀ 

76718 

46422 

77000 

 متراژ ارزي

͊͊% 

 ЬϝЂ ϸϼͮЯвК̺̀  ϞмЊв йϮϸмϠ͈̀  ͼϲыЊϜ йϮϸмϠ͈̀ 

791621 
775410 

830124 

 متراژ ریالی 

͉%  

̷̷̷̾̾ ;̿% 

̷̸̺̹͈̿ ;̹̀% 

 نسبت متراژ ارزي و ریالی

ͻϾϼϜ ͩϜϼϦв 

ͼЮϝтϼ ͩϜϼϦв 



 
  

̸̹̾ 

 

 

 سایر درآمدها -2

 شرکت در این سرفصل شامل موارد ذیل می باشددرآمدهاي حاصله 

 درآمد حاصل از سالنهاي همایش و  سالن نمایش میلاد 1

 بهره برداري از منافع برون سپاري تبلیغات محیطی و تلویزیون 2

 بهره برداري از منافع واحدچاپ و تکثیر  3

 درآمد حاصل از نشریه اقتصاد و نمایشگاه و نشریه آسیا-4

 بهره برداري از رستورانها و غرف موقت مواد غذایی  -5

 بهره برداري از پارکینگهاي نمایشگاه-6

 37بهره برداري از منافع پیشخوان نمایشگاه و واگذاري سالن -7

نیز بر اساس گزارش واحدهاي ذیـربط  میلیون ریال    92.110به مبلغ بدیهی است تحقق این بخش از درآمدها

جاره سالنهاي کنسرت و همایش و پارکینگ و غرف موقت مواد غذایی بر اساس ساماندهی ااعم از تبلیغات و 

 و برنامه ریزي انجام شده کاملا واقعی و قابل تحقق می باشد.

͈̾% 

͉̺% 

 )میلیون ریال(نسبت درآمد ارزي و ریالی

ͻϾϼϜ ϸвϐϼϸ 

ͼЮϝтϼ ϸвϐϼϸ 



 
  

̹̹̾ 

 

 

 

 حقوق و مزایاي کارمندان (بخش تولید) -3

مستلزم حضورکارکنان درایام تعطیل و حتی در ایام غرفه سـازي و   1394درآمد در سال درصدي  61 افزایش

آماده سازي نمایشگاهها تا پاسی از شب می باشد که خود از جملـه عوامـل تاثیرگـذاردر افـزایش حقـوق و      

شاغل در معاونت امورنمایشگاهی، فنی و مهندسی، حراسـت و بخشـی از کارکنـان حـوزه     مزایاي کارمندان 

 می باشد.اداري 

محاسبات حقوق و مزایا به تفکیک کارکنان رسمی، پیمانی، قراردادي و بر اساس ضوابط و مقررات ابلاغی  -

 تنظیم شده است.

 آمار پرسنلی شرکت از حیث سنوات خدمت، تعداد ایثارگران،.... به شرح ذیل می باشد. -

نه ها در سرفصـلهاي مـرتبط تجمیـع و    تلاش شده است هزی 94لازم به توضیح است که در بودجه اصلاحی 

  شفاف سازي گردد.

 ϸϼͮЯвК̺̀  ϞмЊв йϮϸмϠ͈̀  ͼϲыЊϜ йϮϸмϠ͈̀ 

30413 59641 

92110 

 سایر درآمد



 
  

̹̺̾ 

 

 

 
 

 

 اجاره عوامل تولید -4

سالن از فضاي نمایشگاهی شرکت در تملک سازمان توسعه تجارت مـی باشـد و بـر     24 درحال حاضر تعداد

اساس توافق فی مابین مقرر گردیده است اجاره سالنهاي مذکور توسط شرکت به سازمان پرداخت گردد کـه  

 می باشد.  میلیون ریال 20.000بر اساس محاسبات انجام شده سالانه 

 ϸϼͮЯвК̺̀  ϞмЊв йϮϸмϠ͈̀  ͼϲыЊϜ йϮϸмϠ͈̀ 

55226 58295 

60749 

 حقوق و مزایاي کارکنان بخش تولید

ϝϦ͉ ЬϝЂ 6,10 11,15 16,20 21,25 26,30  ϾϜ ϼϦъϝϠ
̷̺ 

1 3 3 
25 20 18 

0 

17 

45 46 

52 

33 

5 

0 

ͻϸϜϸϼϜϼЦ 

ͼжϝвт͟ 

ͼвЂϼ 

ͼвЂϼ ͼжϝвт͟ ͻϸϜϸϼϜϼЦ 

71 

̹ 

̸͉̀ 

 نوع استخدام



 
  

̹̻̾ 

 

 آب، برق و سوخت -5

درصدي عملیات نمایشگاهی و ارتباط مستقیم افزایش متراژ نمایشگاهها  61دراین ارتباط با توجه به افزایش 

 گردیده است.تصویب  میلیون ریال 37000، میزان بودجه مورد نیاز طبق قانون با مصرف آب، برق و سوخت 

 
 

 (تولید) تعمیرات و نگهداري -6

  درخصوص وضعیت موجود ابنیه و تأسیسات نمایشگاه ارائه شود.در این بخش لازم است توضیحات بیشتري 

 

     

 

بجهت بازسازي در سنوات گذشته از وضـعیت مطلـوبی    38و سالن میلاد و  9و8و7و6در حال حاضرسالنهاي 

برخوردار می باشند. بدیهی است سالنهاي مذکور و سایر سالنهایی که بدلیل محدودیت منابع امکان بازسازي 

درسنوات گذشته را نداشته نیاز مبرم به اختصاص هزینه جهت تعمیر و نگهداري و آماده سازي سالنها جهت 

 بهره برداري در نمایشگاه دارند.

 ϸϼͮЯвК̺̀   йкϝв ЄІ ϸϼͮЯвК
̺̀ 

 ϞмЊв йϮϸмϠ͈̀  ͼϲыЊϜ йϮϸмϠ͈̀ 

31551 

18790 

30000 

37000 

 آب ، برق و سوخت

 تعداد سالنها

44 

 تعداد تابلوهاي برق

400 

 سرویسهاي بهداشتی

19 

نمایشگاهی متراژسالنهاي  

 
87500 

 تعداد موتورخانه ها

32 



 
  

̹̼̾ 

 

 2از سوي دیگر بجهت ویژگی خاص نمایشگاهها و ضرورت انجام عملیات غرفه سـازي در یـک دوره زمـانی    

حجم زیادي از فعالیتهـاي سـاخت و سـاز و     ،از نمایشگاهمچنین تخریب و جمع آوري غرفه ها بعد هروزه و 

تخریب بطور همزمان و فشرده موجب ایجاد خسارت هاي زیادي به تأسیسات الکتریکـال  و مکانیکـال مـی    

میلیـون   58.000 گردد که این موضوع لزوم بازسازي و تعمیر و رسیدگی را بیشتر مورد تأکید قرار می دهـد. 

ی هاي فنی و بمنظور آماده سازي جهت بهره برداري مطلـوب از سـالنها تصـویب    بودجه بر اساس بررسریال 

 گردیده است.

 

 

 خدمات قراردادي حقوقی: (تولید) -7

بخش عمده اي ازقراردادهاي شرکت از سرفصل خدمات قراردادي حقوقی (تولید) تأمین اعتبار می گردد کـه  

اداري و جانبی و فضاي سبز عملا بخش عمده اي از هزینه باعنایت به متراژ کلی نمایشگاه و سالنها و فضاهاي 

ضمنأ بخشی  . هاي سربار تولید مرتبط با این سرفصل می باشدکه عمده ترین موارد آن به شرح ذیل می باشد

قرارداد تاسیسات نمایشگاه، قرارداد برق فشار ضـعیف، قـرارداد بـرق فشـار متوسـط،      از قراردادها از قبیل 

ف و اعلام حریق، قرارداد راهبـري و نگهـداري آسانسـور، قـرارداد خـدمات نظـافتی و       قرارداد سیستم کش

آبدارخانه نمایشگاه، قرارداد حوزه انتظامی و امنیتی، قرارداد سرویس بهداشتی محوطه، قرارداد فضاي سبز، 

 متناسب با متراژ نمایشگاهها افزایش می یابد.که سالنها قرارداد نظافت محوطه و 

 ϸϼͮЯвК̺̀  ϞмЊв͈̀   ͼϲыЊϜ͈̀  

31299 

43833 

58000 

 )تولید(تعمیرات و نگهداري 



 
  

̹̾̽ 

 

 

 توزیع و فروش هاي هزینه -8

مقـرر گردیـد بـدلیل اهمیـت      14/7/1394براساس نظر اعضاي محتـرم مجمـع شـرکت در جلسـه مـورخ      

نمایشگاههاي خارجی درکمک به توسعه صادرات که از اهم مأموریتهاي شرکت می باشد هزینه هاي مرتبط با 

 ص یابد.نمایشگاههاي خارجی را در سرفصل توزیع و فروش منظور و از این محل تخصی

نفر می باشد که هزینه سالانه پرسنل مذکور به علاوه حق مأموریـت کلیـه افـراد     6تعداد کارکنان این حوزه 

 ریال برآورد گردیده است. اعزامی 

مبلـغ   94نمایشگاه در سال  8جهت برگزاري  ....سایر هزینه ها شامل غرفه سازي، اجاره فضا، ارسال بار و ....

.لازم به توضیح است که هزینـه نمایشـگاههاي خـارجی قـبلاً از سـایر      تصویب گردیدمیلیون ریال  43.508

 ص و تأمین اعتبارمی شده است.یسرفصلها تخص

 

 

 ϸϼͮЯвК̺̀ йкϝв ЄІ ϸϼͮЯвК  ϞмЊв͈̀   ͼϲыЊϜ͈̀  

100626 

55000 

96000 
105000 

 )تولید(خدمات قراردادي حقوقی 

 ϞмЊв йϮϸмϠ͈̀  ͼϲыЊϜ йϮϸмϠ͈̀ 

5000 
7919 

 متراژ نمایشگاههاي خارج از کشور 



 
  

̹̾̾ 

 

 سایر پرداختها -9

و دستور مقام عالی وزارت صنعت ،  معدن و تجـارت و   29/6/1393مورخه  141441/60 به استناد نامه شماره

دراین سر فصل پیش بینی گردیـده و  میلیون ریال  60.000بمنظور کمک به توسعه صادرات مقرر گردید مبلغ 

 در اختیار سازمان توسعه تجارت قرار گیرد.

 ساختمان و محوطه سازي-10

و نیـز  دم وجود فاصله زمانی در بـین نمایشـگاهها   افزایش فضاي نمایشگاهی و متراژ سالنها و عبا عنایت به 

و سال از زمان سـاخت آنهـا گذشـته اسـت      40که تعداد قابل توجهی از سالنها بالغ بر قدمت ساخت سالنها 

استهلاك سالنها و ابنیه نمایشگاه، موضوع بازسازي و تقویت بخشی از سالنها در دستور کار شرکت می باشد 

 گردیده است. تصویب  میلیارد ریال 50گردیده است. مبلغ مشخص پیشنهادي  که وضعیت سالنها و برنامه

 
 

 تأسیسات  -11

آسانسور، پلـه برقـی، سیسـتمهاي سرمایشـی و      10، موتورخانه 32با توجه به تعدد موتورخانه هاي شرکت 

و شبکه تأسیسات الکتریکال برق فشار ضعیف، متوسط و قوي و لـزوم نوسـازي و توسـعه کمـی     گرمایشی 

تأسیسات مذکور مطابق با برنامه پیشنهادي مدیریت ساختمان ،  تأسیسات و مخابرات درخواسـت افـزایش   

 که این رقم تصویب شد.  گردیده است. میلیون ریال 58.000بودجه در این سر فصل به مبلغ 

 ϸϼͮЯвК̺̀  ϞмЊв йϮϸмϠ͈̀  ͼϲыЊϜ йϮϸмϠ͈̀ 

21158 35000 

50000 

 ساختمان و محوطه سازي 



 
  

̹̾̿ 

 

 

 

 

 
 

 مقدمه:

باعنایت به شرایط جدید اقتصادي کشور و پیش بینی توسعه بیشتر حوزه تولیدي و تجارت پس از توافقات هسته اي، 

در  1395کیفی نمایشـگاهها در سـال    فعالیتهاي نمایشگاهی نیز بعنوان موتور محرك تولید و تجارت با توسعه کمی و

مواجه خواهد شد، دراین گزارش سعی شده است ضمن تشریح عملکرد شرکت در حوزه هاي مختلف، دلایل توجیهی 

که بر حسب ضرورت و افزایش درآمد نیاز به تأمین اعتبـار دارد را   1395مرتبط با سرفصلهاي بودجه پیشنهادي سال 

 تبیین و تشریح نمائیم.

 حاصل از ارائه خدمات:درآمد  -1

درآمد حاصل از ارائه خدمات نمایشگاهی براساس پیش بینی هاي انجام شده و بر اساس درصدي  91افزایش 

درصـدي     50 در متـراژ ارزي و  درصـدي 54که حـاکی از افـزایش    1394پیش بینی و محاسبات دقیقترسال 

می باشد، بدیهی است بر اساس درآمـد حاصـل از ارائـه خـدمات      94درمتراژ ریالی نسبت به بودجه مصوب 

و در نظر گرفتن این موضوع که معمـولاً   میلیون  ریال 540.645به میزان  94ماهه اول سال  6نمایشگاهی در 

ϞмЊв йϮϸмϠ͈̀  йкϝв ЄІ ϸϼͮЯвК͈̀  ͼϲыЊϜ йϮϸмϠ͈̀ 

30000 26000 

58000 

 تأسیسات

 1395گزارش بودجه پیشنهادي سال 

 شرکت سهامی نمایشگاههاي بین المللی ج.ا.ایران



 
  

̹̾̀ 

 

 1.246.195لذا پیش بینـی  درصد حجم رویدادهاي نمایشگاهی در نیمه دوم سال برگزار می گردد  50بیش از 

 در حوزه نمایشگاهی قابل تحقق می باشد. 1395درآمد در سال میلیون ریال 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ЬϝЂ ϸϼͮЯвК̺̀  ϞмЊв йϮϸмϠ͈̀  ͼϲыЊϜ йϮϸмϠ͈̀ ͻϸϝлжІт͟ йϮϸмϠ͉̀ 

1042430 

651275 

1050000 1246195 

 درآمد حاصل از ارائه خدمات

 ЬϝЂ ϸϼͮЯвК̺̀  ϞмЊв йϮϸмϠ͈̀  ͼϲыЊϜ йϮϸмϠ͈̀ ͻϸϝлжІт͟ йϮϸмϠ͉̀ 

76718 

46422 

77000 78000 

 متراژ ارزي

͊̿% 



 
  

̷̹̿ 

 

 

 

 

 

 

 سایر درآمدها -2

 درآمدهاي حاصله شرکت در این سرفصل شامل موارد ذیل می باشد

 درآمد حاصل از سالنهاي همایش و  سالن نمایش میلاد 1

 ЬϝЂ ϸϼͮЯвК̺̀  ϞмЊв йϮϸмϠ͈̀  ͼϲыЊϜ йϮϸмϠ͈̀  ͻϸϝлжІт͟ йϮϸмϠ͉̀ 

791621 775410 

830324 
1156170 

 متراژ ریالی 

͈̀% 

78000; 6% 

1156170; 94% 

 نسبت متراژ ارزي و ریالی

ͻϾϼϜ ͩϜϼϦв 

ͼЮϝтϼ ͩϜϼϦв 

͈̾% 

͉̺% 

 )میلیون ریال(نسبت درآمد ارزي و ریالی

ͻϾϼϜ ϸвϐϼϸ 

ͼЮϝтϼ ϸвϐϼϸ 



 
  

̸̹̿ 

 

 برون سپاري تبلیغات محیطی و تلویزیونبهره برداري از منافع  2

 بهره برداري از منافع واحدچاپ و تکثیر  3

 درآمد حاصل از نشریه اقتصاد و نمایشگاه و نشریه آسیا-4

 بهره برداري از رستورانها و غرف موقت مواد غذایی  -5

 بهره برداري از پارکینگهاي نمایشگاه-6

 37و واگذاري سالن  بهره برداري از منافع پیشخوان نمایشگاه-7

نیز بر اساس گزارش واحدهاي ذیربط میلیون ریال    114.603بدیهی است تحقق این بخش از درآمدها به مبلغ

اعم از تبلیغات و اجاره سالنهاي کنسرت و همایش و پارکینگ و غرف موقت مواد غذایی بر اساس ساماندهی 

 می باشد.و برنامه ریزي انجام شده کاملا واقعی و قابل تحقق 

 

 

 حقوق و مزایاي کارمندان (بخش تولید) -3

مستلزم حضورکارکنان درایام تعطیل و حتی در ایام غرفه سـازي و   1395درآمد در سال درصدي  91افزایش 

آماده سازي نمایشگاهها تا پاسی از شب می باشد که خود از جملـه عوامـل تاثیرگـذاردر افـزایش حقـوق و      

اونت امورنمایشگاهی، فنی و مهندسی، حراسـت و بخشـی از کارکنـان حـوزه     مزایاي کارمندان شاغل در مع

 اداري می باشد.

 ЬϝЂ ϸϼͮЯвК̺̀  ϞмЊв йϮϸмϠ͈̀  ͼϲыЊϜ йϮϸмϠ͈̀ ͻϸϝлжІт͟ йϮϸмϠ͉̀ 

30413 

59641 

92110 114603 

 سایر درآمدها



 
  

̹̹̿ 

 

محاسبات حقوق و مزایا به تفکیک کارکنان رسمی، پیمانی، قراردادي و بر اساس ضوابط و مقررات ابلاغی  -

 تنظیم شده است.

 باشد. آمار پرسنلی شرکت از حیث سنوات خدمت، تعداد ایثارگران،.... به شرح ذیل می -

-  

 

 

 

 ЬϝЂ ϸϼͮЯвК̺̀  ϞмЊв йϮϸмϠ͈̀  ͼϲыЊϜ йϮϸмϠ͈̀ ͻϸϝлжІт͟ йϮϸмϠ͉̀ 

55226 

58295 

60749 80512 

 حقوق کارمندان بخش تولیدي

ϝϦ͉ ЬϝЂ 6,10 11,15 16,20 21,25 26,30  ϾϜ ϼϦъϝϠ
̷̺ 

1 3 3 
25 20 18 

0 

17 

45 46 

52 

33 

3 

0 

ͻϸϜϸϼϜϼЦ 

ͼжϝвт͟ 

ͼвЂϼ 

ͼвЂϼ ͼжϝвт͟ ͻϸϜϸϼϜϼЦ 

70 

̹ 

̸̀͊ 

 نوع استخدام
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 اجاره عوامل تولید-4

سالن از فضاي نمایشگاهی شرکت در تملک سازمان توسعه تجارت مـی باشـد و بـر     24درحال حاضر تعداد 

اساس توافق فی مابین مقرر گردیده است اجاره سالنهاي مذکور توسط شرکت به سازمان پرداخت گردد کـه  

 می باشد.  میلیون ریال 20.000بر اساس محاسبات انجام شده سالانه 

 

 آب، برق و سوخت -4

درصدي عملیات نمایشگاهی و ارتباط مستقیم افزایش متراژ نمایشگاهها  91دراین ارتباط با توجه به افزایش 

 با مصرف آب، برق و سوخت ، میزان بودجه مورد نیاز طبق قانون جداول پیوست محاسبه انجام گردیده است.

 
 

 (تولید)تعمیرات و نگهداري  -5

 در این بخش لازم است توضیحات بیشتري درخصوص وضعیت موجود ابنیه و تأسیسات نمایشگاه ارائه شود. 

 

     

 ϸϼͮЯвК̺̀  ЄІ ϸϼͮЯвК
  йкϝв̺̀ 

 ϞмЊв йϮϸмϠ
͈̀ 

 ͼϲыЊϜ йϮϸмϠ
͈̀ 

 ͻϸϝлжІт͟ йϮϸмϠ
͉̀ 

31551 
18790 

30000 

40000 
54000 

 آب ، برق و سوخت

 تعداد سالنها

44 

 تعداد تابلوهاي برق

400 

 سرویسهاي بهداشتی

19 

نمایشگاهی متراژسالنهاي  

 

87500 

 تعداد موتورخانه ها

32 
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بجهت بازسازي در سنوات گذشته از وضـعیت مطلـوبی    38و سالن میلاد و  9و8و7و6در حال حاضرسالنهاي 

یی که بدلیل محدودیت منابع امکان بازسازي برخوردار می باشند. بدیهی است سالنهاي مذکور و سایر سالنها

درسنوات گذشته را نداشته نیاز مبرم به اختصاص هزینه جهت تعمیر و نگهداري و آماده سازي سالنها جهت 

 بهره برداري در نمایشگاه دارند.

 2از سوي دیگر بجهت ویژگی خاص نمایشگاهها و ضرورت انجام عملیات غرفه سـازي در یـک دوره زمـانی    

ه و همچنین تخریب و جمع آوري غرفه ها بعد از نمایشگاه، حجم زیادي از فعالیتهـاي سـاخت و سـاز و    روز

تخریب بطور همزمان و فشرده موجب ایجاد خسارت هاي زیادي به تأسیسات الکتریکـال  و مکانیکـال مـی    

 ـ  83.000د.  بـرآورد   گردد که این موضوع لزوم بازسازي و تعمیر و رسیدگی را بیشتر مورد تأکید قرار می ده

بودجه بر اساس بررسی هاي فنی و بمنظور آماده سازي جهت بهره بـرداري مطلـوب از سـالنها    میلیون ریال 

 انجام پذیرفته است.

 

 خدمات قراردادي حقوقی: (تولید) -6

بخش عمده اي ازقراردادهاي شرکت از سرفصل خدمات قراردادي حقوقی (تولید) تأمین اعتبار می گردد کـه  

عنایت به متراژ کلی نمایشگاه و سالنها و فضاهاي اداري و جانبی و فضاي سبز عملا بخش عمده اي از هزینه با

هاي سربار تولید مرتبط با این سرفصل می باشدکه عمده ترین موارد آن به شرح ذیل می باشد.  ضمنأ بخشی 

ضـعیف، قـرارداد بـرق فشـار متوسـط،      از قراردادها از قبیل قرارداد تاسیسات نمایشگاه، قرارداد برق فشار 

 ϸϼͮЯвК̺̀  ϞмЊв͈̀   ͼϲыЊϜ͈̀   ͻϸϝлжІт͉̀͟ 

31299 
43833 

58000 
83000 

 )تولید(تعمیرات و نگهداري 
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قرارداد سیستم کشف و اعلام حریق، قرارداد راهبـري و نگهـداري آسانسـور، قـرارداد خـدمات نظـافتی و       

آبدارخانه نمایشگاه، قرارداد حوزه انتظامی و امنیتی، قرارداد سرویس بهداشتی محوطه، قرارداد فضاي سبز، 

 با متراژ نمایشگاهها افزایش می یابد.قرارداد نظافت محوطه و سالنها که متناسب 

 
 

 هزینه هاي توزیع و فروش   -10

مقـرر گردیـد بـدلیل اهمیـت      14/7/1394براساس نظر اعضاي محتـرم مجمـع شـرکت در جلسـه مـورخ      

نمایشگاههاي خارجی درکمک به توسعه صادرات که از اهم مأموریتهاي شرکت می باشد هزینه هاي مرتبط با 

 را در سرفصل توزیع و فروش منظور و از این محل تخصیص یابد. نمایشگاههاي خارجی

نفر می باشد که هزینه سالانه پرسنل مذکور به علاوه حق مأموریـت کلیـه افـراد     6تعداد کارکنان این حوزه 

 اعزامی  ریال برآورد گردیده است.

مبلـغ    95نمایشگاه در سال 12ري سایر هزینه ها شامل غرفه سازي، اجاره فضا، ارسال بار و ........ جهت برگزا

برآورد گردیده است.لازم به توضیح است که هزینه نمایشگاههاي خارجی قبلاً از سـایر  میلیون ریال  81.630

 سرفصلها تخصیص و تأمین اعتبارمی شده است.

 ϸϼͮЯвК̺̀  ЄІ ϸϼͮЯвК
йкϝв 

 ϞмЊв͈̀   ͼϲыЊϜ͈̀   ͻϸϝлжІт͟ йϮϸмϠ
͉̀ 

100626 

55000 
96000 

105000 115200 

 )تولید(خدمات قراردادي حقوقی 
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 حقوق و مزایاي کارکنان (اداري و عمومی)  -11

درصد کل پرسنل شرکت مـی   30ي و پشتیبانی حدوداً با عنایت به اینکه تعداد کارکنان شاغل در حوزه ادار

بـرآورد وپیشـنهاد   میلیون ریال  36600باشد، لذا جمع هزینه هاي حقوق و مزایاي کارکنان در این سر فصل 

 گردیده است. 

 

 

 

 سایر هزینه هاي اداري -12

 ـ دمات آموزشـی و  سایر هزینه هاي اداري شامل پژوهش، ایثارگران ، بسیج، امور فرهنگی ، تربیت بدنی و خ

حـاکی از   93و عملکـرد   94و  93رفاهی کارکنان .... می باشد که بررسی سوابق و مقایسه با بودجه مصـوب  

میلیون ریال بودجه  3022بوده است. لذا پیش بینی  94عدم تخصیص بودجه مورد نیاز و پیشنهادي در سال 

 اشد. در این سر فصل بر اساس برنامه هاي پیش بینی شده مذکور می ب

 ϞмЊв йϮϸмϠ͈̀  ͼϲыЊϜ йϮϸмϠ͈̀  ͻϸϝлжІт͟ йϮϸмϠ͉̀ 

5000 
7919 6900 

 متراژ نمایشگاههاي خارج از کشور

 ϸϼͮЯвК̺̀  ϞмЊв йϮϸмϠ͈̀  ͼϲыЊϜ йϮϸмϠ͈̀  ͻϸϝлжІт͟ йϮϸмϠ͉̀ 

36677 

24777 
24777 36600 

 اداري و عمومی -حقوق و مزایاي کارکنان 
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 سایر پرداختها -13

و دستور مقام عالی وزارت صنعت ،  معدن و تجـارت و   29/6/1393مورخه  141441/60به استناد نامه شماره 

دراین سر فصل پیش بینی گردیده و میلیون ریال  80.000بمنظور کمک به توسعه صادرات مقرر گردید مبلغ 

 در اختیار سازمان توسعه تجارت قرار گیرد.

 ساختمان و محوطه سازي-14

با عنایت به افزایش فضاي نمایشگاهی و متراژ سالنها و عدم وجود فاصله زمانی در بـین نمایشـگاهها و نیـز    

سال از زمان سـاخت آنهـا گذشـته اسـت و      40قدمت ساخت سالنها که تعداد قابل توجهی از سالنها بالغ بر 

و تقویت بخشی از سالنها در دستور کار شرکت می باشد  استهلاك سالنها و ابنیه نمایشگاه، موضوع بازسازي

 که وضعیت سالنها و برنامه پیشنهادي در جدول پیوست درج گردیده است.

 ϞмЊв йϮϸмϠ
̺̀ 

 ϸϼͮЯвК̺̀  ϞмЊв йϮϸмϠ
͈̀ 

 ͼϲыЊϜ йϮϸмϠ
͈̀ 

 ͻϸϝлжІт͟ йϮϸмϠ
͉̀ 

9610 

35671 

10091 

10091 30022 

 سایر هزینه هاي اداري
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 تأسیسات  -15

آسانسور، پلـه برقـی، سیسـتمهاي سرمایشـی و      10موتورخانه،  32با توجه به تعدد موتورخانه هاي شرکت 

گرمایشی و شبکه تأسیسات الکتریکال برق فشار ضعیف، متوسط و قوي و لـزوم نوسـازي و توسـعه کمـی     

سـت افـزایش   تأسیسات مذکور مطابق با برنامه پیشنهادي مدیریت ساختمان ،  تأسیسات و مخابرات درخوا

 گردیده است. میلیون ریال 150.000بودجه در این سر فصل به مبلغ 

 

 

 

 

 

 ϸϼͮЯвК̺̀  ϞмЊв йϮϸмϠ͈̀  ͼϲыЊϜ йϮϸмϠ͈̀  ͻϸϝлжІт͉̀͟ 

21158 
35000 

50000 

250000 

 ساختمان و محوطه سازي 

ϞмЊв йϮϸмϠ͈̀  йкϝв ЄІ ϸϼͮЯвК
͈̀ 

 ͼϲыЊϜ йϮϸмϠ͈̀  ͻϸϝлжІт͟ йϮϸмϠ͉̀ 

30000 26000 58000 

150000 

 تأسیسات
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گزارش به تفکیک در پیوست می و  95و پیشنهادي سال  94نمودار کلی مقایسه اي بودجه مصوب و اصلاحی سال 

 باشد.

 شرح
بودجه مصوب 

 1394سال 

بودجه اصلاحی 

 1394سال 

درصد رشد اصلاحی 

 نسبت به مصوب

بودجه پیشنهادي 

 1395سال 

درصد رشد پیشنهادي 

 94نسبت به  95

درآمد حاصل ازارائه 

 خدمات
651,275 1,050,000 61 

1,246,195 19 

 54 92,110 59,641 سایر درآمدها
114,603 24 

 61 1,142,110 710,916 جمع کل درآمدها
1,360,798 19 

 20 352,006 292,796 هاي تولید  هزینه 
473,540 35 

هاي توزیع و  هزینه 

 فروش
0 43,508 100 

81,630 88 

هاي اداري و  هزینه 

 عمومی
58,120 58,120 0 

99,924 72 

 0 60,000 60,000 سایر پرداختها
80,000 33 

 43 735,094 25 513,634 410,916 جمع کل هزینه  ها

 260 403,800 62 112,100 69,100 هزینه هاي سرمایه اي 

 

 

0

500,000

1,000,000

1,500,000

 95و پیشنهادي  94نمودار مقایسه اي بودجه مصوب ،اصلاحی 

 ϞмЊв йϮϸмϠ͈̀ 

 ͼϲыЊϜ йϮϸмϠ͈̀ 

 ͻϸϝлжІт͟ йϮϸмϠ͉̀ 



 
  

̷̹̀ 

 

 توسعه صنعت نمایشگاهیقانون 

 ) اهم اقدامات انجام شده در خصوص قانون توسعه صنعت نمایشگاهی (شرح مراحل و نتایج حاصله) ع

و کمک به تامین کادر مورد نیاز  ی کشورنمایشگاه ی کارشناسان، مدیران و فعالان صنعتبه منظور ارتقاي سطح آگاه

             17/9/94جلسه اي در تاریخ  یدارندگان سایت هاي نمایشگاهی، مجریان، شرکت کنندگان و توسعه کارآفرین

معاون وزیر و مدیرعامل  دکتر اسفهبدي"در شرکت سهامی نمایشگاه هاي بین المللی ج.ا.ایران با حضور جناب آقاي 

دکتر حمیدرضا یزدانی "  و آقاي "می رئیس پردیس فارابی دانشگاه تهرانمقیدکتر محمد "قاي و جناب آ" نمایشگاه

تشکیل شد. در این جلسه آقاي دکتر اسفهبدي ضمن تشریح اهمیت نمایشگاه مذکور  "عضو هیات علمی دانشگاه

ضرورت ارتقاي سطح آگاهی  هاي بین المللی بازرگانی و اکسپوها در جهان معاصر و نقش آنها در توسعه تجارت جهانی

که پردیس فارابی  ئل نوین نمایشگاهی، پیشنهاد نمودجامعه بازرگانی کشور و تامین نیروهاي کارآزموده و آشنا با مسا

دانشگاه تهران نسبت به برگزاري دوره هاي تخصصی مدیریت نمایشگاه ها و همچنین ایجاد مقاطع تحصیلی این 

 قت قرار گرفت.رشته اقدام نماید که مورد مواف

به منظور تحقق هدف مزبور تفاهم نامه اي بین شرکت سهامی نمایشگاه هاي بین المللی ج.ا.ایران و پردیس فارابی 

زاري دانشگاه تهران منعقد گردید تا طرفین در زمینه اجراي پروژه هاي تحقیقاتی، تربیت نیروي انسانی متخصص، برگ

 با یکدیگر همکاري نمایند. مورد نظري آموزشی و تهیه کتب ه هاسمینارها و دوره هاي تخصصی، کارگا

پردیس فارابی دانشگاه تهران موافقت نمود که ضمن تصویب ایجاد رشته کارشناسی ارشد با گرایش نمایشگاهی و 

سازد خاطرنشان می  پیشنهاد آن به وزارت علوم، تحقیقات و فناوري مقدمات اجراي تفاهم نامه مزبور را فراهم نماید.

جو و یک کارگروه تخصصی متشکل از نمایندگان طرفین نسبت به مشخص کردن عناوین دروس، شرایط پذیرش دانش

سال سابقه فعالیت در  45د نمود.گفتنی است که پردیس فارابی دانشگاه تهران بالغ بر مواد قابل تدریس اقدام خواه

معتبرترین مجتمع هاي آموزشی وابسته به دانشگاه رشته هاي مدیریت، حقوق، مهندسی و الهیات دارد و یکی از 

کشور از موفق تهران است به طوریکه در سال هاي اخیر بسیاري از شخصیت هاي برجسته علمی، اقتصادي و مدیران 

 شده اند  این مجتمع آموزشی فارغ التحصیل
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ضمن مشورت با خبرگان و متخصصان صنعت در راستاي تدوین پیش نویس قانون جامع صنعت نمایشگاهی  ”

 ارائه گردید.  17/12/94فاز انجام  و در جلسه مورخ  4نمایشگاهی این پروژه در 

مطالعه و جمع آوري قوانین و ضوابط و سیاستهاي موجود کشور در حوزه فعالیت هاي نمایشگاهی و تنقیح  -1

 قوانین مرتبط

قوانین، ضوابط و سیاست هاي کشورهاي آلمان، چین،  بررسی جمع آوري و مطالعه تطبیقی و دسته بندي -2

 ترکیه در حوزه فعالیته هاي نمایشگاهی و نحوه حمایت از ساماندهی فعالیته هاي نمایشگاهی
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مصاحبه با خبرگان صنعت نمایشگاهی (مجریان، انجمن ها و مراکز نمایشگاهی) و تهیه و تدوین پیش نویس  -3

 قانون توسعه صنعت نمایشگاهی کشور

هیه اسناد پشتیبان شامل اهداف طرح آثار مالی و غیر مالی هریک از مفاد پیشنهادي قانون و سایر ت -4

 "دستاوردهاي مورد انتظار و تهیه گزارش و پاورپوینت هاي لازم جهت دفاع از طرح در کمیسیون هاي دولت

 رتبه بندي مراکز نمایشگاهی و گردهمآیی

ه بندي مراکز نمایشگاهی ( اقدامات انجام شده عناوین شاخصهاي ده گانه و ف) اهم اقدامات انجام شده در خصوص رتب

 سامانه رتبه بندي ï 2/12/94گزارش جلسه گردهمآیی 

 2/12/94عناوین شاخصهاي ده گانه و گزارش گردهمآیی  -

صنعت نمایشگاهی بعنوان نقطه اتکاء توسعه تجارت کشور و رونق بازار، نقش مهمی در جذب سرمایه و معرفی فناوري 

هاي پیشرفته ایفاء می نماید. این صنعت طی ده هاي اخیر توسعه کمی در سطح کشور پیدا کرده و تقریبا در اغلب 

 لف جریان دارد. استانها، فعالیت هاي  نمایشگاهی در سایت ها و اماکن مخت

شرکت سهامی نمایشگاههاي بین المللی جمهوري اسلامی ایران  با درك این موضوع  تلاش وسیع و مستمري را براي 

 ساماندهی فعالیت هاي نمایشگاهی و ارتقاء سطح استانداردهاي بین المللی در این صنعت آغاز نموده است. 

با  "گردهمایی رؤساي مراکز نمایشگاهی کشور "ي نشستی با عنوان    بر این اساس در تاریخ دوم اسفندماه سالجار    

 اهداف ذیل در محل دائمی نمایشگاههاي بین المللی تهران برگزار گردید: 

 بررسی مسائل و مشکلات سایت هاي نمایشگاهی کشور  -

 راهکارهاي توسعه متوازن و منطقی صنعت نمایشگاهی  -

تشریح نظام رتبه بندي مراکز نمایشگاهی کشور با هدف ساماندهی و استانداردسازي سایت هاي   -

 نمایشگاهی کشور 

مدیران سایت هاي نمایشگاهی استانها،  ،در این نشست که با حضور رئیس کل محترم سازمان توسعه تجارت ایران برگزار گردید

 :نمودنداهم مسائل و مشکلات حوزه کاري را بدین شرح بیان 

  لزوم تقویت جایگاه قانونی نمایشگاهها در کشور و حمایت از مراکز استانی بمنظور تسهیل در کاهش تعرفه هاي مالیاتی و

 بهبود عملکرد آنها. 
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  ضرورت یکپارچگی برنامه ها و هماهنگ سازي تقویم نمایشگاهی کشور بمنظور جلوگیري از همزمانی رویدادهاي

 مشابه و اقدامات موازي. 

  .لزوم حمایت از اعطاي اعتبارات عمرانی در سطح استانها به احداث و یا تکمیل و توسعه سایت هاي نمایشگاهی 

  .ضرورت اصلاح تعرفه هاي نمایشگاهی در سطح استانها 

  ایجاد امکان حضور رؤساي مراکز نمایشگاهی کشور در شوراي سیاست گذاري و صدور مجوز هر استان و اهتمام

 ، معدن و تجارت استانها به این موضوع. سازمان صنعت

  پیشنهاد تشکیل شورایعالی صنعت نمایشگاهی کشور با محوریت شرکت سهامی نمایشگاههاي بین المللی

 ج.ا.ایران. 

  .جلوگیري از صدور مجوز برگزاري نمایشگاهها در اماکن و مؤسسات غیرمجاز 

 و بیش از ظرفیت کشور جلوگیري از صدور مجوز تأسیس سایت هاي نمایشگاهی جدید 

  تشویق هیأتهاي تجاري خارجی براي برگزاري نمایشگاه در سایت هاي استانی و انعقاد تفاهم نامه نمایشگاهی با

 آنها. 

  ضرورت صنعتی شدن فعالیت هاي نمایشگاهی و توجه ویژه دولت محترم براي تصویب این موضوع در مجلس

 شوراي اسلامی. 

 مراکز نمایشگاهی کشور با محوریت شرکت سهامی نمایشگاههاي بین المللی هر دو گردهمایی رؤساي  برگزاري

 بار در تهران و یا سایر استانهاماه یک

 

 

 

 

 



 
  

̹̻̀ 

 

 برنامه گردهمایی

 سخنران موضوع زمان

9:05 ï 9:00 تلاوت آیاتی از کلام االله مجید  

اسفهبدي، مدیرعامل محترم شرکت سهامی آقاي دکتر  خیر مقدم و آشنایی با اهداف برگزاري نشست 9:05 -9:30
 نمایشگاه هاي بین المللی

نقش و اهمیت کیفیت نمایشگاه ها در توسعه تجارت  9:30 -10:00
 کشور

آقاي مهندس افخمی، معاون محترم وزیر و رییس کل 
 سازمان توسعه تجارت ایران  

 آقاي ماهوتی، مدیرعامل نمایشگاه بین المللی تبریز بیان موضوعات و مسائل مربوط به مراکز نمایشگاهی 10:15-10:00

آقاي حضرتی، رئیس انجمن صنفی سایت هاي نمایشگاهی  بیان مسائل و مشکلات 10:15 -10:30
 استانها

 پرسش و پاسخ و 11:30-10:30
 بیان مشکلات مراکز نمایشگاهی استانها  

آقاي مهندس افخمی، معاون محترم وزیر و رییس کل 
 سازمان توسعه تجارت ایران  

آقاي دکتر اسفهبدي، مدیرعامل محترم شرکت سهامی 
 نمایشگاه هاي بین المللی

آقاي دکتر ولایی، مشاور و پژوهشگر شرکت سهامی  تشریح رتبه بندي مراکز نمایشگاهی ایران 12:15-11:30
 المللینمایشگاه هاي بین 

 تالار اصفهان ïکارگاه هاي آموزشی 
 دکتر کردي ، محقق و پژوهشگر  آقاي کارآفرینی در صنعت نمایشگاهی  13:45 -14:45

آشنایی با نظام برنامه ریزي در  14:45 -16:00
 صنعت نمایشگاهی 

 آقاي دکتر  اعرابی ، محقق و پژوهشگر

 

 تصاویري از گردهمایی روساي مراکز نمایشگاهی
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 تصاویري از گردهمایی روساي مراکز نمایشگاهی
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 تصاویري از گردهمایی روساي مراکز نمایشگاهی

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ) نمایشگاهی صنعت در ریزي برنامه نظام با ( کارگاه آموزشی آشنایی
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 اسامی شرکت کنندگان درگردهمایی روساي مراکز نمایشگاهی 

  

 نام مدیر عامل/ رییس نام سایت نمایشگاهی /سازمان  

 ولی اله افخمی راد سازمان توسعه تجارت ایران (معاون وزیر و رییس کل)  .1

 شرکت سهامی نمایشگاههاي بین المللی ج.ا.ا  .2
 (معاون وزیر و رییس هیات مدیره )

 اسفهبديحسین 

 حبیب ماهوتی شرکت نمایشگاه هاي بین المللی تبریز    .3

 نلسون حضرتی انجمن نمایشگاههاي بین المللی ایران (رییس انجمن)  .4

 امیر مسعود فاتحی شرکت نمایشگاه بین المللی ارومیه   .5

 سید ایوب تقواطلب شرکت نمایشگاه هاي بین المللی استان اردبیل  .6

 عبدالرسول محققیان بین المللی استان اصفهانشرکت نمایشگاه هاي   .7

 سیدحسین حسینی شرکت نمایشگاه هاي بین المللی استان البرز  .8

 امیر رضا خاکی ایلام-شرکت بناي ایده هاي ماندگار  .9

 ترکمان غلامی شرکت نمایشگاه هاي بین المللی جنوب استان آذربایجان غربی  .10

 امید فدایی شرق(کرمان)شرکت نمایشگاه هاي بین المللی جنوب   .11

 محمد مسعودي شرکت نمایشگاه هاي بین المللی استان چهارمحال و  بختیاري  .12

 محمد جواد حمید شرکت نمایشگاه هاي بین المللی استان خراسان رضوي(مشهد)  .13

 علی اکبر خدابنده شرکت نمایشگاه هاي بین المللی استان خراسان شمالی  .14

 رحیم جلیلی شرکت نمایشگاه هاي بین المللی استان خوزستان   .15

 محمدرضا براهویی شرکت نمایشگاه هاي بین المللی استان سیستان و بلوچستان  .16

 عبدالناصر اسکندري شرکت نمایشگاه هاي بین المللی استان فارس (شیراز)  .17

 هادي نیک فطرت شرکت نمایشگاه هاي بین المللی استان قزوین  .18

 حسین افشار پورنیک شرکت نمایشگاه هاي بین المللی کاسپین   .19

 علیرضا فروتن شرکت نمایشگاه هاي بین المللی استان کردستان   .20

 نلسون حضرتی شرکت نمایشگاه هاي بین المللی استان کرمانشاه  .21

 مهردادیزدي شرکت نمایشگاه هاي بین المللی استان گلستان (گرگان)  .22

 عبد ا... سلمانی زاده بین المللی استان گیلانشرکت نمایشگاه هاي   .23

 محمد حسین نوابی بروجرد -لراکو شرکت نمایشگاه هاي   .24

 جلال طاهري شرکت نمایشگاه هاي بین المللی استان لرستان (خرم آباد)  .25

 سیدرضا حسینی شرکت نمایشگاه هاي بین المللی استان مازندران  .26

 کریم رحیم پور مقدم سهند مراغهشرکت نمایشگاه بین المللی باغ شهر   .27

 جهانمیرزاییمهدي  شرکت نمایشگاه هاي بین المللی استان مرکزي(اراك)  .28

 حسین الماسی شرکت نمایشگاه هاي بین المللی استان همدان  .29

 مصطفی بوستانی شرکت نمایشگاه هاي تجاري بین المللی منطقه یزد  .30
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 نمایشگاهی اسامی شرکت کنندگان درگردهمایی روساي مراکز

 نام و نام خانوادگی نام شرکت /سازمان /انجمن  

31.  
 پژوهشگر ( سخنران کارگاه آموزشی ) و محقق

دکترسید محمد 

 اعرابی

32.  
 پژوهشگر (سخنران کارگاه آموزشی) و محقق

دکتر عبدالرضا 

 کردي

 شرکت سهامی نمایشگاههاي بین المللی ج .ا.ا  .33

 (معاون امور نمایشگاهی )
 قنبريمحمد جواد 

 شرکت سهامی نمایشگاههاي بین المللی ج .ا.ا  .34

 (معاون خدمات فنی و مهندسی )

سید حسین میر 

 ظفرجویان

 شرکت سهامی نمایشگاههاي بین المللی ج .ا.ا  .35

 (مدیر برنامه ریزي و اطلاع رسانی )
 عباس برهانی

 شرکت سهامی نمایشگاههاي بین المللی ج .ا.ا  .36

 (مشاور )
 مقداد ولایی

 شرکت سهامی نمایشگاههاي بین المللی ج .ا.ا  .37

 
 فریدون سراج

 سازمان توسعه تجارت ایران  .38

 (مدیرکل دبیرخانه شوراي عالی صادرات غیر نفتی )
 همایون ربانی فر

 مسعود طاهري مهر سازمان توسعه تجارت ایران  .39

 همایون زیادلو سازمان توسعه تجارت ایران  .40

 سازمان جهاد دانشگاهی تهران  .41

 (معاون آموزشی )
 عزیز آشنا

 سازمان مدیریت صنعتی   .42

 (مدیر رتبه بندي شرکت هاي برتر) 
 مجید درویش

 علی قاصدي نشریه اقتصاد و نمایشگاه   .43

 علی سبک روح نشریه اقتصاد و نمایشگاه  .44
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 سامانه رتبه بندي -

پایان سالجاري مراکز نمایشگاهی استانها اطلاعات سامانه رتبه بندي راه اندازي و مقرر شد تا  94اسفند  9در تاریخ 

 مربوط به عناوین شاخصهاي ده گانه را در سامانه مزبور بارگذاري نمایند .

 

 

 

 

 


