
 

 
 نمایش داده شود .  1393در این گزارش سعی شده است شرح مختصری از فعالیتهای انجام گرفته طی سال   

 گزارش نمایشگاهی:

 ،در جرییا  برگیزاری نمایشیگاا هیای یجیاریمدیریت کیفیت وکمیت برگزاری نمایشگاهها از آنجهت حائز اهمیت می  بادید کی   

نقطی  و فیراه  می  گیرددانعقاد قراردادهای همکاری های دو یا چند جانب  و نیز سرمای  گذاری های مشترک یمهیدات و موجبات  

کوچک و بزرگ در داخل کشور است ک  علاوا بر اریقاء سطح ادتغال ، افزایش درآمد عموم  آغازی برای یشکیل واحدهای یولیدی  

 در این اریباط روند حج  رویدادهای نمایشگاه  در دورا دا سال  اخیر را مورد بررس  قرار م  دهی  . را ب  دنبال دارد.
 

 گزارش آماری نمایشگاههای داخلی وخارجی 

 ردیف  ص مورد بررسی شاخ ماخوذه از مدیریتها  آمار

 1 تعداد نمایشگاه داخلی برگزارشده 76

 2 متراژ ریالی نمایشگاه داخلی  893122

 3 متراژ ارزی نمایشگاه داخلی  74190

 4 تعداد کشورهای خارجی شرکت کننده 569

 5 تعداد مشارکت کنندگان داخلی  16303

 6 تعدادمشارکت کنندگان خارجی  3661

 7 نمایشگاههای خارجی برگزارشدهتعداد  8

 8 متراژ نمایشگاه خارجی  12718

 9 تعداد مشارکت کنندگان نمایشگاههای خارجی  456

 

 

1394وبرنامه های سال  1393گزارشی از اهم اقدامات ودستاوردهای سال   



همانگونه که در نمودار نشان داده شده است روند ده ساله برگزاری نمایشگاهها از رشد قابللق قلللولخ براللوردار  للخ 

برگزار گردید که بنا بللر سیاسلل های شللرکت  92 ورد ( در سال  18جشنواره)باشد. لازم به توضیح است که تعداد ی  

حلل گ گردیللد و للریا نمایشللگاههای تصییللخ بللا  93ورویکللرد تصییللخ زن از ت للویش نمایشللگاههای سللال 

 اس انداردهای بین المللخ در دس ور کار قرار گریت.

 

 1393لغایت   1383ی نمودار   ایسه ای تعداد نمایشگاههای برگزار شده داالخ طخ سالها
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 نمودار مقایسه ای متراژ مفید ریالی نمودارمقایسه ای متراژمفید ارزی

  

مودار مقایسه ای تعدادمشاركت كنندگان داخلین نمودار مقایسه ای تعدادمشاركت كنندگان خارجی   

 

 

 نمایشگاههای داخلی متراژ كل   نمودار مقایسه ای تعداد كل كشورها در سالهای
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ساله برگزاری نمایشگاههای داخلی می توان به این نکته اشاره نمود كه در مجمووود در    3در تحلیل گزارش كمی روند  

  روند كاهشی در مشاركت شركتهای خارجی وجود داشت در حالی كه حضووور شووركتهای داخلووی از رونوود 1392سال 

 برخوردار بوده است .درصد   11وتعداد  درصد  22نسبتا خوبی از لحاظ متراژ     افزایشی

رقم زد به گونه ایکووه   1393حضور پررنگ شركتهای خارجی را در سال  1+ 5تأثیر روابط سیاسی وروند مثبت مذاكرات 

نمایشگاه اختصاصی كشووورهای   3بودیم. همچنین برگزاری    92درصدی در متراژ ارزی نسبت به سال    124شاهد رشد  

     .ا نیز گواهی بر تمایل واستقبال سایر كشور ها برای حضور در بازار ایران می باشد تركیه،كره جنوبی و ایتالی

 نمایشگاههای خارجی:

عنوان نمایشگاه خارجی با فضای مفیوود تحووت   8برنامه ریزی وسازماندهی مشاركت ج.ا.ایران در تعداد  1393در سال 

 صورت پذیرفت.  مشاركت كننده  456و با حضور    مترمربع12718پوشش به مساحت 

عنوواوین  از نظوور    92نسووبت بووه سووال    93براساس مقایسه انجام شده، روند برگزاری نمایشووگاههای خووارجی سووال  

  پوشش و تعداد مشاركت كنندگان بووه ترتیوو  بووا  و از نظر فضای تحت  درصد  60رشدی معادل  نمایشگاههای خارجی  

 است .  قابل ملاحظه ای داشته روند مثبت و افزایشی  ،    رشد   درصد  293و    5/453

             كووه بووا    93در سووال    نمایشگاههای اختصاصی جمهوووری اسوولامی ایووران در عمووان، ققوور و عوورا برگزاری همچنین 

حوزه مدیریت نمایشگاه های خارجی و اقدامات وفعالیووت هووای مسوو ولین  ودسووت انوودركاران       اهتمام  برنامه ریزی و

 كیفی در حد مقلوبی ارزیابی شده است .  كمی واز لحاظ  برگزار گردید ،   ذكوری م نمایشگاهها پروژه های
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 عنوان  نمایشگاه ها  سال
تعداد مشارکت   تاریخ برگزاری 

 کنندگان 

متراژ مفيد  

 )متر مربع(

93 

تركیه  -یازدهمین نمایشگاه بین المللی سنگ استانبول   خرداد ماه   17-14   6  120   

فرانسه   -نمایشگاه بین المللی مواد غذایی سیال  آبان ماه   1مهر لغایت   27   15  353 

عرا    -چهل و یکمین نمایشگاه بین المللی بازرگانی بغداد   آبان ماه   7مهر لغایت   28   9   230 

عمان  -نمایشگاه اختصاصی ج.ا.ایران در مسقط  دی ماه   20-16   86  2649 

سودان   -سی و یکمین نمایشگاه بین المللی بازرگانی خارطوم   بهمن ماه    8-1   13   200 

ققر  –نمایشگاه اختصاصی ج.ا.ایران در دوحه  بهمن ماه   30-26   85  2443 

عرا    -نمایشگاه اختصاصی ج.ا.ایران در بغداد  بهمن ماه   30-27   235   6570 

عمان -نمایشگاه بین المللی تخصصی معماری و دكوراسیون داخلی و مبلمان مسقط   
بهمن ماه   30-28  

7 153 

 12718 456 مجموع 

93عملکرد برگزاری نمایشگاههای خارجی سال   
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93و 92عملکرد مقایسه ای نمایشگاههای خارجی سال   



 زیرساختها:

شامل بهسازی وبازسووازی سووالنهای نمایشووگاهی وتأسیسووات  كه  این شركت     1393از جمله اقدامات قابل توجه سال  

علیرغم محدودیت بودجه واعتبارات سرمایه ای  بووا    والکتریکال وسیستمهای سرمایشی وگرمایشی سالنها می باشد  

 گردید .  ، پروژه های عمرانی وتعمیراتی زیادی  اجراتمام امکانات موجود  

 آموزش:منابع انسانی و 

 : به شرح زیر می باشد   شركت در حوزه منابع انسانی ودارائیهای نامشهوداهم فعالیتهای 

  و  برنامه  36تعداد به    آن  اجرایی  برنامه هایمدت( و تهیه و تنظیم  كوتاه)بلند و  شركتتدوین برنامه استراتژیک  ▪

شاخصهای كلیدی مربوط به حوزه كاری مختلف آنها با توجه به ماهیووت وجووودی و چگووونگی فعالیووت و عملکوورد  

 مدیریتهای تابعه

بهرمندی از فوون آوریهووای نوووین   شركت وتوجه ویژه به حركت بر محور اصول علمی و دانش بنیان در فعالیت های  ▪

،  سيستم ایمنی وبهداشهت شهغ ی کارکنهاس، سيسهتم سيستم مدیریت کيفيت، نظام پيشنهاداتمدیریتی از قبیل  

 رسيدگی ب  شکایات 

ویههه مهدیراس، کارشناسهاس زباس انگ يسی  تأكید بر توانمند سازی كاركنان با برگزاری دوره های آموزشی بویژه  ▪

 مدیریتیودوره های وعوامل انتظامات شرکت 

منظور دسترسی سریع، آسان و كم هزینه به منووایع اطلاعوواتی  توجه ویژه به مکانیزه كردن امور كاری و اجرایی به   ▪

از طریق طراحی پرتووال شووركت  بووا رویکوورد   مختلف و ایجاد امکان تجزیه و تحلیل و استخراج اطلاعات مورد نیاز

 الکترونيکی کارتابل مجری ، باشگاه مشتریاس ، رسيدگی ب  شکایاتهای مخاطب محور با سامان  

بررسی، تحلیل و ارزیابی اثربخشووی    رویکرد    برای كنترل و نظارت مستمر در همه امور با  ایجاد ساختارهای مناس ▪

حاصوول بررسووی مسووتمر برنامووه هووا   درصدی برنام  های پيش بينی شده  87تحقق  و برنامه ها و عملکرد واحدها 

 وپایش ماهانه عملکرد می باشد .



بوویش از دو برابوور   1392ت بوده است كه نسبت به سال ساع 6550بالغ بر  1393كل ساعات آموزشی كاركنان در سال 

 رشد داشته است .

 مقطع کارشناسی ارشد رشت  امور نمایشگاهی

با درخواست وپیگیری وتدوین محتوووی وسرفصوولهای دروس    مدیریت امور نمایشگاهی  رشته  مقطع کارشناسی ارشد

توسط این شركت آغاز گردید وبا حضور نماینده شركت درشورای برنامه ریزی آموزشی ودرسی دانشگاه جامع علمووی  

نسبت به پذیرش دانشجو    1394و از مهر سال  كاربردی به تصوی  رسید كه مراحل اجرائی آن در دستور كار می باشد

 اهد شد .اقدام خو

 سمينار نقش نمایشگاهها در اقتصاد مقاومتی :

نقووش و  "به برپایی سمیناری تحت عنوان  نسبت    26/3/1393شركت سهامی نمایشگاههای بین المللی ج.ا.ا در روز  

اقوودام   بووا اهوودال  یوول در سالن مروارید خلیج فارس "اهمیت برگزاری نمایشگاههای بین المللی در اقتصاد مقاومتی

 نمود.

 تشریح اقتصاد مقاومتی و نقش واهمیت برگزاری نمایشگاههای بین المللی در توسعه تجارت كشور •

 منقبق نمودن برنامه نمایشگاهی با استراتژی های توسعه صادرات كشور •

 مشاركت و همفکری به منظور توسعه صنعت نمایشگاهی كشور •

 ساختن سیاستهای كلی اقتصاد مقاومتی منجر گرددشناسایی فعالیت های نمایشگاهی كه می تواند به محقق   •

بهبود كیفیت نمایشگاهها و بهره   برای توسعه صنعت نمایشگاهی كشور،  پیشنهاداتیشركت كنندگان در همایش  

كه بخشی از این موارد به شرح گیری از این ابزار مهم بازاریابی و تحقق سیاستهای كلی اقتصاد مقاومتی ارایه دادند

 :    یل می باشد

 های نمایشگاهی و برگزاركنندگان نمایشگاهها "سایت"رتبه بندی دارندگان   (1

آنها  (2 عملکرد  كه  شركتهایی  به  نمایشگاه  برگزاری  مجوز  اعقای  عدم  و  صادره  مجوزهای  در  كافی  دقت  اعمال 

 رضایت بخش نبوده است.



تند از امتیازات صاحبان و برخورداری موسساتی كه در این حرفه فعال هس  "صنعت"پذیرش نمایشگاه به عنوان   (3

 صنایع

یک   (4 تشویقیتدوین  جامع  دارندگان   بسته  از  كنند)اعم  می  فعالیت  رشته  این  در  كه  افرادی  از  حمایت  برای 

 سایتها،تشکلهای نمایشگاهی و افرادی كه كالاها و خدمات خود را در نمایشگاهها عرضه می كنند(

 اعتبرات بين المللی:

مجامع بین المللی بعنوان یکی از راهکارهای توسعه ای می باشد لذا این شووركت توولاش نمووود بووا  از آنجا كه حضور در  

حضور موثر در انجمنهای بین المللی تخصصی نمایشگاهی  یل الذكر به توسعه روابط خود كمک نموده ونقش موثرتری  

 نسبت به گذشته ایفا نماید :

گاههای بین المللی جمهوری اسلامی ایران به مدت سه سووال  رئیس هیات مدیره و مدیر عامل شركت سهامی نمایش •

 .انتخاب شد UFI" معاوس دفتر منطق  ای خاورميان  و آفریقای انجمن جهانی صنعت نمایشگاهیبه عنوان  

کميت  • ژنرالعضو  کميسر  مجمع  راهبری  ميلاسی  اکسپو  كمیته    های  این  مشاوره كه  نقش  نیاز،  در صورت  ای باید 

 های نمایشگاه، ایفا كند.برای كمیسر ژنرالوداوری  

 1393اجرای  برنام  های از پيش تعيين شده راهبردی شرکت در سال 

و با تکیه بر دانش مدیران وكاركنان و اسناد بالادستی و چشم انداز و برنامه هووای پوونج    بر اساس برنامه مصوب شركت

ساله دولت جمهوری اسلامی ایران این شركت موفق به اجرای برنامه های راهبردی از پیش تعیین شووده خووود نموووده  

 است.  
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 :  2015گزارش اقدامات انجام شده در خصوص نمایشگاه اکسپوی ميلان ایتاليا 

این شركت بمنظور اجرای مقلوب وحضور مؤثر ودر خور شأن جمهوری اسلامی ایران در نمایشگاه اكسپوی موویلان در  

در گام اول وپس از اخذ مصوبه هیأت محترم دولت جهت تعیین وزارت صنعت ، معوودن وتجووارت وشووركت    2015سال 

برنامه ریووزی وسووازماندهی ومشوواركت در نمایشووگاه    سهامی نمایشگاههای بین المللی بعنوان نماینده ایران ومتولی  

 مذكور  اقدامات  یل را در سال جاری انجام داده است :

 ، هیأت محترم وزیران مبنی بر موافقت با حضور جمهوری  31/02/1390مورخ   44636/45931اخذ مصوبه شماره  ▪

 به وزارت صنعت، معدن و تجارت  میلان و محول نمودن مس ولیت اجرای آن را    2015اسلامی ایران در اكسپو   ▪

مترمربع جهت ساخت سالن ایران در یکی از مقلوب ترین موقعیت های موجووود )    1910تخصیص زمین به مساحت   ▪

 ( ، در مجاورت پاویون كشورهای آلمان و سوئیس و در محدوده پاویون كشور ایتالیاS 35ققعه  

یران با تصوی  كمیته ملی، ارسال آن بووه اكسووپو در موواه  بعنوان تم اصلی سالن ا  "غذا و فرهنگ   "انتخاب موضود  ▪

 سپتامبر و اخذ تاییدیه مقامات اكسپو

 پاویون(وتجهیز ) فاز طراحی و ساخت  ودوم پیگیری درخواست تخصیص اعتبار برای مرحله اول  ▪

ت، اعضووا   با حضور وزیر محترم صنعت، معوودن و تجووار 02/11/1392ارائه طرح نهایی پاویون ایران در جلسه مورخ  ▪

 هیأت مدیره و مدیران ارشد شركت سهامی نمایشگاههای بین المللی جمهوری اسلامی ایران

فی مابین رئیس محترم هیأت   1392بهمن ماه  18برابر    2014فوریه    7ارائه طرح نهایی پاویون ایران در جلسه مورخ   ▪

موویلان بووا   2015ژنرال ایران در اكسووپو مدیره و مدیرعامل شركت سهامی نمایشگاههای بین المللی ج.ا.ا و كمیسر 

 میلان   2015مدیركل محترم بخش مشاركت كنندگان و سایر مس ولین اكسپو 

  2015كمیتووه ملووی سووتاد اكسووپو های دعوت از نمایندگان دستگاههای دولتی و خصوصی جهت حضور در جلسه  ▪

 میلان   2015كسپو  میلان بمنظور فراهم نمودن زمینه حضور شایسته جمهوری اسلامی ایران در ا

پوواویون  همزمان طراحی داخلی وفضای سبز    در حال حاضر ساخت سازه پاویون ایران در مراحل پایانی قرار دارد و ▪

 در حال انجام می باشد .ایران 

 

 

 

 

 

 



 برنامه های آتی: 

بوورهمین اسوواس وبمنظووور  برنامه پنج ساله خود را تدوین واجرایی نموده است     1393لغایت    1389این شركت از سال  

وموووارد   داده تشکیل   را تدوین برنامه پنج ساله دوم خود جلسات تخصصی در قال  كمیته راهبری برنامه استراتژیک

 قرار گرفت :  مبنای تدوین برنامهزیر  

 چشم انداز و ماموریت 

انداز یرین عنصییر در چشیی اصل بایست الملل ، م ها و انطباق آنها با استانداردهای بینکیفیت برگزاری نمایشگاا •

 یعداد و حج  رویدادهای نمایشگاه  در اولویت اول نخواهد بود.  طبیعتادرکت بادد. 

 مالی  -1

سازی مصرف انییر،ی، مییدیریت ها یک  از مهمترین اهداف درکت است. در این راستا، بهین جوی  در هزین صرف  •

واحدها در دستور کار دییرکت قییرار خواهیید دادییت. بییدین من ییور، های نابجا در هم   ها و پرهیز از هزین هزین 

 ای برای درکت یدوین گردد.بایست طرح و برنام م 

 های درکت ب  هیچ عنوا  قابل انجام نیست.گذاری با دارای سرمای  •

یمام است ک  با سودآوری نخواهد بود؛ بلک  درکت ب  دنبال آ   افزایش  ،  سال   5در این دورا    درکتهدف اصل    •

   یوسع  صادرات در کشور کمک کند.بیوانش 

 های داخلی نمایشگاه  -2

و افییزایش دنبال سییودآوری  صرفا ب   ای دادا خواهد دد ک   برای برگزاری نمایشگاا داخل ، مجوز ب  برگزارکنندا •

 الملل  بادد.بینای و با استانداردهای  دنبال برگزاری یک نمایشگاا حرف خود نبادد بلک  ب درآمد  

ای بادیید کیی  واحییدهای نمونیی ، صییادرکنندگا  بریییر و گون ب م  بایست  کنندگا  در نمایشگاا  یرکیب مشارکت •

 ند.گیرهای  ک  دارای اعتبار و کیفیت بالا هستند، در اولویت حضور قرار  درکت

رسییان  دقییی  از طرییی  ها، اطلاعدر زمینیی  مشییتری مییداری و ایجییاد ربییایت در بازدیدکننییدگا  نمایشییگاا •

رسان  دییرکت در دسییتور کییار رسان  و نیز بکارگیری اقدامای  در راستای افزایش یوا  اطلاعهای اطلاعکیوسک 

 قرار خواهد دادت.

دارا ، مجریییا  و غرفیی هر سیی  گییروا  ایخاذ یصمیمات و روندهای  ک  بتواند داداب  و نشاط هر چ  بیشتری در   •

 .بادد، در اولویت م بازدیدکنندگا  ایجاد نماید

 های خارجی نمایشگاه  -3



باکیفیت و یوانمند، متناسب موف ،  کنندگا   های خارج ، پرداخت یاران  ب  مشارکتمهمترین اقدام در نمایشگاا •

 با نوع نمایشگاا خواهد بود.

دقییی  و های خارج  در دستور کار درکت قرار خواهد دادییت، دناسییای  یک  از اقدامات مهم  ک  در نمایشگاا •

 بادد.های ایران  م علم  بازارهای هدف مناسب برای حضور درکت

 دسترسی نمایشگاه  -4

متییرو مخییتا نمایشییگاا   7خیی   ادامیی   یر بییرای دایییر دیید  ایسییتگاه  در  اقدام ب  مذاکرات بیشتر و پرقییدرت •

 الملل  یک  از مهمترین اقدامات درکت خواهد بود.بین

های مهیی  بیی  ماننیید ایوبییا  کردسییتا  و دیگییر دییاهراااز ایوبانهای   یشتر  و مسیرهای اریباط  ب  ایجاد دسترس  •

 الملل  در دستور کار قرار خواهد دادت.نمایشگاا بین

 رسانی تبلیغات، برندینگ و اطلاع  -5

و   مهیی   ،هییای یاریرگییذاررسان  دقی  و مناسب در مییورد فعالیتهای درکت، اطلاعگیرییک  از مهمترین جهت •

یواند منشییا مناسییب  بییرای ایجییاد یییک ها م رسان پذیرد. این اطلاعصورت م یوس  درکت  ی است ک   جدید

 بادد.  درکت  جایگاا مناسب برای برند

یک  از مهمتییرین رویکردهییای دییرکت   BIEو    UFIهای  الملل  و نیز حضور فعال در کمیت یوسع  اریباطات بین •

 خواهد بود.

 مجریان  -6

یر و بیشتر بییر روی ، ن ارت و کنترل دقی هاو برگزارکنندگا  نمایشگاا  ر زمین  مجریا مهمترین اقدام درکت د •

 کیفیت عملکرد آنها خواهد بود.

 ها، سندیکاها و اصناف انجمن -7

ها، سندیکاها و اصناف با یاکید بیشتر بر روی اصناف یک  از اهییداف مهیی  اریباط و یعامل هر چ  بیشتر با انجمن •

 ما خواهد بود.

بادد. ها بسیار حیای  م نمایشگاا  و درکت در  الخصوص اصناف در برگزاریها و اصناف عل ل کرد  انجمندخی •

 این موبوع ب  ویژا در صدور مجوز برگزاری نمایشگاا نقش مه  و یاریرگذاری خواهد دادت.

 

 مراکز نمایشگاهی دیگر  -8

 درکت قرار خواهد دادت.  سر و ساما  داد  ب  مراکز نمایشگاه  دیگر ایرا  در دستور کار •

 فساد مالی و اداری  -9



کن کرد  اینگونیی  ب  کار بندد زیرا ریش  های فسادگلوگاابایست یمام یلاش خود را در راستای کشف  درکت م  •

 یرین دغدغ  ماست.  فسادها اصل 

 نیروی انسانی  -10

 گیری ما بهبود یرکیب نیروی انسان  خواهد بود. درکت ب  دنبال  در مورد نیروی انسان  درکت، مهمترین جهت •

اریقاء یرکیب نیروی انسان  و جذب نیروهای کاردناس، متخصا، متعهد و باانگیزا خواهد بود. این مه  پییا از  •

 سازی، قابل انجام خواهد بود.خارج دد  از چرخ  خصوص 

. البت  یاکید بیشتر بییر روی بادددر اولویت کاری درکت م آموزش    کمک ب     موجود درکتروی انسان   اریقاء نی •

. ب  عنییوا  دوندیری  خروج  ملموسمنجر ب   و    بیشتری دادت موبوعای  خواهد بود ک  جنب  مهاری   آموزش  

 کارکنا  خواهد بود.مثال آموزش زبا  انگلیس  یک  از مهمترین موبوعات برای اریقاء و آموزش 

پروری و ردد افییراد بایست یوس  مدیرا  درکت مورد یوج  قرار گیرد، جانشینیک  از مهمترین مسائل  ک  م  •

بایست با یفویض اختیارات بیشییتر کنند. براساس این رویکرد، مدیرا  م ای است ک  زیر ن ر آنها کار م دایست 

 اریقاء و یوانمندسازی آنها دادت  بادند.  دست  خود سع  درو راهبری کارکنا  پایین

 

 ها زیرساخت   (12

الملل  در دستور کار درکت  نمایشگاا بین As-Builtهای یدوین مستند دقی  و جامع  از یمام  نقش  •

 بادد.  م 

 

 


