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پوستر نمایشگاه

درباره نمایشگاه

هفتمین نمایشگاه بین‌المللی مراکز خرید، مجتمع‌های تجاری، رویکردهای نوین صنعت خرده‌فروشی و

صنایع وابسته، با عنوان ریتیل شو )Retail Show Iran(، امسال در محل دائمی نمایشگاه‌های

بین‌المللی تهران میزبان فعالان و متخصصان حوزه تجارت مدرن و صنعت خرده‌فروشی است. این

نمایشگاه به عنوان بزرگ‌ترین رویداد تخصصی در زمینه طراحی، ساخت، مدیریت و بهره‌برداری از مراکز

خرید و مجتمع‌های تجاری، فرصتی ارزشمند برای ارتباط مستقیم میان سرمایه‌گذاران، برندها، مدیران

فروشگاه‌ها، شرکت‌های زنجیره‌ای و تأمین‌کنندگان تجهیزات فروشگاهی فراهم می‌آورد. در ریتیل شو،

جدیدترین فناوری‌ها و راهکارهای هوشمند مدیریت مراکز خرید، طراحی داخلی فروشگاه‌ها، برندینگ

تجاری، سیستم‌های پرداخت و لجستیک، و مدل‌های تازه فروش و بازاریابی در فضای رقابتی امروز

معرفی می‌شوند. این نمایشگاه علاوه بر بخش بازرگانی، شامل پنل‌های آموزشی، نشست‌های تخصصی

و کارگاه‌هایی درباره آینده خرده‌فروشی و دیجیتالی شدن بازار مصرف نیز هست. برگزاری هفتمین دوره

این رویداد نشان از رشد و بلوغ صنعت خرده‌فروشی ایران دارد؛ صنعتی که هم‌زمان با تحولات جهانی،

نیاز به فناوری‌های نو، مدل‌های مشتری‌محور و تجربه‌گرایی در فضاهای تجاری را بیش از پیش
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ک آش ف ش ک ش ک

تعداد کل شرکت کنندگان : 4,436 نفر

شیوه ثبت نام :

 آنلاین 228 نفر

 حضوری 4208 نفر

5.1%

94.9%

- 3 -



تعداد کل شرکت کنندگان : 4,436 نفر

جنسیت :

 آقا 2949 نفر

 خانم 1487 نفر

 نا مشخص - نفر

33.5%

66.5%
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تعداد کل شرکت کنندگان : 4,436 نفر

سن :

 زیر ۱۸ سال 821 نفر

 ۱۸ تا 29 سال 1142 نفر

 30 تا 39 سال 702 نفر

 40 تا 49 سال 744 نفر

 50 تا 59 سال 950 نفر

 بالای 60 سال 77 نفر

 نا مشخص - نفر

18.5%

25.7%

21.4%

16.8%

15.8%
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تعداد کل شرکت کنندگان : 4,436 نفر

خرید بلیط به تفکیک روز :
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سوالات

اهداف بازدید

 آشنایی با برندها و محصولات جدید 1.1درصد

 بازدید عمومی 0.6درصد

 مذاکره وهمکاری با شرکای تجاری 49.2درصد

 ملاقات با شرکای تجاری 49.2درصد

49.2%
49.2%
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سوالات

زمینه فعالیت

 دانشجو 50.0درصد

 سایر 25.0درصد

 مشاور کسب و کار 25.0درصد

25%

25%

50%

- 8 -


