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خلاصه نکاتِ مهم ترین مقالات و گزارش های 

میلادی2026بین المللی سال 

پیرامونِ

صهیونیستی بر صنعت-آثار جنگ تحمیلی

نمایشگاهی منطقه و جهان



 رویترز درباره اختلال در تجارت و رویدادهای جهانیگزارش

مقاله:

«How US-Israeli war on Iran is upending global business»

میلادی۲۰۲۶منتشر شده در مارس 

نکات کلیدی:

 .تعطیلی بخش بزرگی ازحریم هوایی خاورمیانه سبب لغو ده ها هزارپرواز شد•

 .دندفرودگاه های دبی و دوحه که هاب اصلی نمایشگاه ها و کنگره های بین المللی هستند, با اختلال جدی مواجه ش•

أخیر هزینه های حمل ونقل کالاهای نمایشگاهی, تجهیزات غرفه سازی و لجستیک رویدادها افزایش یافتندد و بدا تد•

 .مواجه شد

 .شرکت های بین المللی، مشارکت در نمایشگاه های منطقه را کاهش دادند•



تحلیل انجمن جهانی صنعت نمایشگاهیUFI

«Five Key Trends Shaping the Exhibitions Industry in 2026»

مهم ترین یافته ها:

 .نااطمینانی ژئوپلیتیکی مهم ترین عامل تغییر مدل های کسب وکار نمایشگاهی معرفی شده است•

 .ت کرده اندحرک« تنوع بخشی جغرافیایی»و « مدیریت ریسک منطقه ای»برگزارکنندگان نمایشگاه ها به سمت •

 .سرمایه گذاری در رویدادهای خاورمیانه به دلیل نگرانی های امنیتی کند شده است•

 .افزایش هزینه بیمه رویدادها وحمل تجهیزات نمایشگاهی، ثبت شده است•



گزارشSouth China Morning Post درباره نمایشگاه جواهرات هنگ کنگ

Hong Kong Trade Development Council

گزارش:

«10 exhibitors and Iranian buying mission miss Hong Kong jewellery fair amid war»

مهم ترین یافته ها:

تند هیئت های تجاری ایران و چندین غرفه گذار خاورمیانه ای به دلیل اختلال پروازی نتوانس•

 .شرکت کنند

 .برگزارکنندگان مجبور به اجرای برنامه های اضطراری لجستیکی شدند•

 .کاهش یافت٪۲۵فروش شرکت های منطقه ای تا •



درباره بحران گردشگری و رویدادها Euro newsگزارش

World Travel & Tourism Council

گزارش:



«Iran conflict costs Middle East travel and tourism industry €515 million a day»

نتایج:

 .تصنعت گردشگری و نمایشگاهی خاورمیانه روزانه صدها میلیون یورو زیان متحمل شده اس•

 .کاهش سفرهای تجاری مستقیماً بر نمایشگاه ها و کنفرانس های بین المللی اثر گذاشته است•

 .بسیاری از شرکت ها سفرهای کاری به منطقه را تعلیق کرده اند•



تحلیلFinancial Times درباره اقتصاد جنگ و نمایشگاه ها

گزارش:



«Fuel, munitions and food: Trump's Iran war rips across US economy»


نکات مهم:

ی افزایش شدید قیمت سوخت هوایی و حمل ونقل موجب افززایش هزینزه برگززاری نمایشزگاه ها•

 .بین المللی شده است

 .شرکت های برگزارکننده رویدادها با کاهش رزروهای بین المللی مواجه شدند•

.هزینه لجستیک نمایشگاهی و حمل غرفه ها رشد چشمگیری داشته است•



گزارشHeathrow درباره افت سفرهای بین المللی

London Heathrow Airport

گزارش:



«Heathrow passenger numbers dip as demand for international travel ebbs amid Iran war fallout»

یافته ها:

 .افت محسوس سفرهای تجاری بین اروپا و خاورمیانه ثبت شد•

 .ننده شدندنمایشگاه ها و کنگره های بین المللی وابسته به پروازهای ترانزیتی دچار کاهش بازدیدک•



جمع بندی آثارمستقیم بر صنعت نمایشگاهی

1-کاهش مشارکت بین المللی

کاهش حضور غرفه گذاران اروپایی و آسیایی در نمایشگاه های خاورمیانه •

لغو هیئت های تجاری و مأموریت های خرید •

2-افزایش هزینه های برگزاری نمایشگاه ها

رشد هزینه بیمه •

افزایش قیمت حمل ونقل هوایی و دریایی •

افزایش هزینه امنیت رویدادها •

3-تغییر جغرافیای صنعت نمایشگاهی

سنگاپور، استانبول، وین و بارسلون:انتقال بخشی از رویدادها از خاورمیانه به•

4-حضوری-نمایشگاه های ترکیبیِ مجازی رشد نمایشگاه های مجازی و”Hybrid”

افزایش استفاده از پلتفرم های دیجیتال •

آنلاین برای کاهش ریسک سفر  B2Bرشد مدل های•

5-اختلال در زنجیره تأمین نمایشگاهی

تأخیر در ارسال تجهیزات غرفه سازی •

 کمبود برخی مواد اولیه و تجهیزات فنی



:مقاله
از هیاهوی هوش مصنوعی تا 

ارزش آفرینی نمایشگاهی

خودکارسازی، توانمندسازی و بازپیکربندی

(وب سایت انجمن جهانی صنعت نمایشگاهی: منبع)



نوشتۀ :Enrico Gallorini شریکِ بنیان گذار و مدیرعامل ،GRS Research & Strategy  و نایب رئیس گروه کاری نوآوری دیجیتاالUFI Digital 

Innovation Working Group

۶ نوآوری دیجیتال|202۶می
سایت : منبعUFI

در .نزداما بهره گیری نادرست ازآن می تواند به این تجربه ها آسزیب جزدی وارد ک؛ هوش مصنوعی قرار نیست تجربه های زنده وحضوری را از میان ببرد

ن حال, به یکی از پرتکرارترین واژگان دراسناد راهبردی تبدیل شده, اما درعی« هوش مصنوعی»صنعت نمایشگاه ها و رویدادهای تجاری, 

پرسشی که امروز دد چه به صورت مستقیم و چه بده وور .اجرای مسئولانه ومؤثر آن همچنان یکی ازدشوارترین چالش ها به شمار می رود

بدرعکس, در .خیزر: پاسخ روشدن اسدتآیا هوش مصنوعی نمایشگاه ها را نابود خواهد کرد؟: ضمنی دد بارها مطرح می شود این است

ی کدالا»جهانی که به وور فزاینده ای ازصفحه نمایش ها ومحتوای مصنوعی اشباع شده است, نمایشگاه هاورویدادهای حضدوری بده ندوعی 

بزا ایزن .تبدیل می شوند؛ تجربه هایی کمیاب, فراگیر,عاوفی ومعنادارکه ازهمین روارزش وجایگاه ممتازتری خواهند یافدت« لوکس آینده

ف کند؛ گاهی را تضعیحال، بخش مهم تراین بحث از منظراجرایی آن است که استفاده ناصحیح از هوش مصنوعی می تواند به طور مستقیم کیفیت تجربه نمایش

و سزو  دادن ازطریق افزایش پیچیدگی واصطکاک، پراکندگی توجه مخاطبان، ایجاد بی اعتمزادی: نه درسطحی انتزاعی، بلکه درعمل وبه صورت ملموس

.به جای خلق ارزش واقعی و قابل سنجش« نمایش فناوری»صنعت به سمت 

ریدت در ادامه, چارچوبی عملی ارائه می شود که می تواند به حفظ واقع گرایی, مقیاس پذیری و هم سویی ابتکارات هوش مصدنوعی بدا مأمو

.اصلی نمایشگاه ها کمک کند



«خودکارسازی صوری»و « نمایش زدگی هوش مصنوعی»: دو مخاطره اصلی

.پیش از پرداختن به موضوع پذیرش فناوری, لازم است به دو آسیب رایج در این حوزه اشاره شود

(AI Theatre)نمایش زدگی هوش مصنوعی .1

, تبددیل شدود؛ وضدعیتی کده در قالدب تعددد داشدبوردها« عنصر نمایشی اصلی»این وضعیت زمانی رخ می دهد که هوش مصنوعی به 

.اپلیکیشن ها, اعلان ها, پرامپت ها و صفحه نمایش های مختلف بروز می یابد

:  ای انسانی هستندبازدیدکنندگان و مشارکت کنندگان برای تعامل با زیرساخت فناوری به نمایشگاه مراجعه نمی کنند؛ آن ها به دنبال تجربه

.ملاقات, کشف, یادگیری و اعتمادسازی

.فاصله می گیرد« حضور واقعی»هرگاه هر تعامل نیازمند واسطه ای دیجیتال شود, مخاوب از 

(Faux Automation)خودکارسازی صوری .2

جلوه دادن خدمات, به توسعه راهکارهایی منجر می شود که ظاهری مبتندی بدر هدوش مصدنوعی « هوشمند»در برخی بازارها, فشار برای 

شدت دارند, اما در واقع چیزی فراتر از پردازش های ساده اکسل, مدیریت ابتدایی پایگاه های داده, یا حتی فرایندهای کداملاً دسدتی در پ

.صحنه نیستند

د بدود؛ زیدرا این مسئله نه تنها از منظر اخلاق حرفه ای و اعتبار سازمانی چالش برانگیز است, بلکه از نظر مقیاس پذیری نیز ناپایدار خواهد

.چنین مدل هایی معمولاً در برابر رشد دوام نمی آورند و در بلندمدت به افت کیفیت خدمات منجر می شوند

ای اگر سازمانی واقعاً در مسیر بلوغ هوش مصنوعی حرکت می کند, شاید نخستین گام نوآورانده آن ایدن باشدد کده بده جای وراحدی بدر

.تمرکز کند« دستاوردهای واقعی نمایشگاهی», بر وراحی برای «دیده شدنِ هوش مصنوعی»



چارچوبی برای ارزیابی

خودکارسازی، توانمندسازی و بازپیکربندی
:بسیاری از سازمان ها به صورت پیش فرض این پرسش را مطرح می کنند

مدل مؤثرتر آن است که فرصدت های هدوش مصدنوعی از سده .کدام فعالیت را می توان جایگزین کرد؟ اما در صنعت نمایشگاهی, این نگاه به تنهایی کافی نیست

:منظر مورد ارزیابی قرار گیرند

(Automation)خودکارسازی .1

.جایگزینی یک وظیفه انسانی با هوش مصنوعی :تعریف

.درایی را کاهش دهاجخودکارسازی زمانی ارزشمند است که بتواند بدون آسیب زدن به تجربه بازدیدکننده, مشارکت کننده یا برگزارکننده, هزینه ها و اصطکاک های

.با این حال, اگر فرایندی ناکارآمد به درستی بازوراحی نشده باشد, خودکارسازی صرفاً به تسریع همان ناکارآمدی خواهد انجامید

.در محیط های زنده نمایشگاهی نیز خودکارسازی بیش ازحد می تواند تجربه ای سرد و غیرانسانی ایجاد کند

(Augmentation)توانمندسازی یا تقویت . 2

.همکاری انسان و ماشین, در حالی که کنترل نهایی همچنان در اختیار انسان باقی می ماند: تعریف

ی بهره مندد سطح بالاتری از آگاهی موقعیتاز این حوزه غالباً بالاترین بازدهی را برای نمایشگاه ها و رویدادهای تجاری به همراه دارد؛ زیرا تیم های اجرایی و عملیاتی می توانند 

:شوند, از جمله

پشتیبانی تصمیم گیری •

شناسایی رخدادها و اختلالات •

پیش بینی ازدحام و صف ها •

تشخیص ناهنجاری ها •

پیشنهاد مسیرها •

پشتیبانی زبانی •

بازیابی و مدیریت دانش •

.در اینجا, مخاوب لزوماً نیازی به مشاهده مستقیم هوش مصنوعی ندارد تا از مزایای آن بهره مند شود



(Reconfiguration)بازپیکربندی .۳

.بازوراحی خودِ تجربه یا خدمت؛ شامل محصولات, جریان ها و مدل های عملیاتی جدید:تعریف

بازپیکربنددی می تواندد شدامل .تبددیل می شدود« توانمندی راهبدردی»به یک « ویژگی فناورانه»در این مرحله, هوش مصنوعی از یک 

طبیدق بازاندیشی در وراحی مسیر بازدیدکننده, مدیریت جریان نمایشگاه, تولید و ارائه محتدوای برنامده ها, شدیوه های شبکه سدازی و ت

اری و پس از مخاوبان بدون وابستگی افراوی به نمایشگرها, و همچنین بازتعریف شیوه خلق ارزش در مراحل پیش از برگزاری, حین برگز

.نمایشگاه باشد

اصل پسا  دیجیتال

اسزت؛ « تالپسزا دیجی»یکی از مفاهیم کلیدی در آینده نمایشگاه ها، مفهوم جایگاه هوش مصنوعی درپشت صحنه است, نه روی صحنه

در این نگاه, فناوری هدف نیست؛ بلکه زیرساختی .یعنی استفاده از فناوری های پیشرفته به گونه ای روان، ظریف و تا حد امکان نامرئی

:بر این اساس, می توان هر ابتکار مبتنی بر هوش مصنوعی را با دو پرسش ساده ارزیابی کرد.برای خلق تجربه ای انسانی تر است

اگر هوش مصنوعی به تعمیق حضور و معنا کمک کند, احتمالاً در مسیر صحیح قرار دارد.

اگر موجب افزایش حواس پرتی و بار ذهنی شود, احتمالاً از مسیر اصلی فاصله گرفته است. 

پنج اصل کاربردی برای به کارگیری هوش مصنوعی در نمایشگاه ها

حذف اصطکاک، نه حذف حضور انسانی .۱

.هوش مصنوعی باید مسیر را تسهیل کند, نه آنکه جایگزین تعامل انسانی شود

نامرئی نگه داشتن فناوری تا حد امکان .2

.داشبوردها و سامانه های تحلیلی باید در پشت صحنه عمل کنند؛ تجربه مخاوب باید روان و وبیعی باقی بماند



تقویت قضاوت انسانی همراه با حفظ کنترل انسانی .3

اعتماد, هوش مصنوعی می تواند پیشنهاد ارائه دهد, اما تصمیم نهایی, به ویژه درموقعیت های وابسته به احساس, زمینه و

.باید در اختیار انسان باقی بماند

اولویت معنا بر کارایی .4

.یی نیستکارایی اهمیت دارد, اما هدف نها. نمایشگاه ها کارخانه نیستند؛ آن ها بسترتولید معنا, ارتباط و اعتماد هستند

حفاظت از توجه به عنوان یک دارایی ارزشمند .5

رای از هوش مصنوعی نباید برای انبوه سازی پیام ها و افزایش مزاحمت های ارتباوی اسدتفاده شدود؛ بلکده بایدد از آن بد

.کاهش نویز, وقفه و پیام های نامرتبط بهره گرفت



ر حضدو»هوش مصنوعی نمایشگاه ها را نابود نخواهد کرد؛ بلکه احتمالاً ارزش آن ها را افزایش خواهدد داد, زیدرا نتیجه ، 

فراط پرهیدز با این حال, صنعت نمایشگاهی باید ازدو ا. ددرآینده به تجربه ای کمیاب ترو ارزشمندترتبدیل می شو« واقعی

:کند

 نمایش زدگیِ فناورانه

 و نگاه صرفاً مبتنی برخودکارسازی

نمایشزی، برندگان واقعی آینده، سازمان ها و برگزارکنندگانی خواهند بود که هوش مصنوعی را نه به عنوان ابزاری

.بلکه به عنوان قابلیتی نامرئی برای حفاظت از توجه انسان و تعمیق معنا به کار گیرند

منبع  :
 Ref: https://www.ufi.org/from-ai-hype-to-exhibition-value-automation-augmentation-reconfiguration





۱۵میلادی۲۰۲۶می

بلگراد در وب سایت رسمی اکسپو بلگراد2027ایران در اکسپو .ا.انتشارخبر انتخاب بهترین طرح های مفهومی پاویون ج

۱۵ ترجمۀ این خبر به شرح زیر . بلگراد را منتشر کرد۲۰۲۷ایران در اکسپو .ا.وب سایت رسمی اکسپو بلگراد خبر انتخاب برترین ورح های مفهومی پاویون ج۲۰۲۶می
:است

 بلگراد انتخاب می کند2027ایران مفهوم پاویون خود را برای اکسپو : ایده تا یک طرح برنده110از

برایموسیقیوورزش:بشریّتبرایبازی»اکسپوازدورهاینموضوع.استبرداشتهبلگراد۲۰۲۷اکسپونمایشگاهدرحضوربرایمهمگامیایراناسلامیجمهوری

ورحوایدهانتخاببرایمعماریوراحیملیّمسابقۀیکجهانی,رویدادایندرمؤثرومتمایزحضوریایجادبرایخودتلاش هایازبخشیعنوانبهایران.داردنام«همه

.استکردهسازماندهیخودملیپاویون

روم اندازچشهموایرانغنیفرهنگیمیراثهمتاداشتندتلاشگردیدند,ارسالکهورح هاییوشدروبروایرانیوراحانومعمارانگستردۀاستقبالبامسابقهاین

راهنهاییورح هایجمعبهبرجستهورح۱۰جامع,بررسیفرآیندیکازپس.یافتندراهارزیابیمرحلهبهورح۵۸ارسالی,ورح۱۱۰میاناز.کنندمنعکسراکشورآیندهبه

رااولمقامخود،آینده نگرونوآورانهطراحیایدۀدلیلبه«چامهمعماریاستودیو»میان,ایندر.شدندشناختهنهاییبرترین هایعنوانبهپروژه۵نهایتدرویافتند

.کردکسب



(قبلیصفحهادامۀ)

 ۲۰۲۷مراسم اهدای جوایز درمحلّ دائمی نمایشگاه های بین المللی تهران برگزار شد ومقامات ارشدمرتبط با حضدورایران دراکسدپو

دمهددی از جمله شرکت کنندگان در این مراسم می توان به دکتر صدیف بیک زاده, کمیسرکل ایدران, و محمّ. بلگراد در آن حضور داشتند

.تندگویان, معاون کمیسرکل, همچنین شخصیت های برجسته ای از حوزه معماری و وراحی اشاره کرد

 بلگراد تأکیدد کردندد و نقدش ایدن نمایشدگاه را در تقویدت ۲۰۲۷سخنرانان این رویداد بر اهمیت حضور پرمعنای ایران در اکسپو

ی در این مسابقۀ ملی, نقطده عطدف مهمد. دیپلماسی فرهنگی و اقتصادی و هم زمان پرورش خلاقیّت و نوآوری معماری برجسته ساختند

و موسیقی ورزش: بازی برای بشریت»ایران با انتخاب ورح پاویونی که با موضوع . آمادگی ایران برای این نمایشگاه جهانی به شمار می رود

هماهنگ است, تعهّد خود را برای ارائۀ پاویونی پویا, جذاب و از نظر فرهنگدی هماهندگ, کده قدادر بده برقدراری ارتبداط بدا « برای همه

.بلگراد باشد, بار دیگر تأیید کرد۲۰۲۷بازدیدکنندگان از سراسر جهان در اکسپو 





۷۲۰۲۶می

 بلگراد ،صربستان2027در اکسپو « موزۀ جهانی اکسپو»حضور

 موزه جهانی اکسپوWEM)  ) هددف ایدن مشدارکت, . بلگراد امضا کدرد۲۰۲۷در مراسمی در شانگهای, تفاهم نامه ای برای مشارکت در اکسپوی تخصصی

.دستاوردهای آن برای نسل های آینده است« مستندسازی»این رویداد و « حفظ میراث»

اهدخورویدادازاینارزشمندیادگاری هایونمایشگاه هاجمع آوریوبلگراداکسپویدرموزهاختصاصیپاویونایجادزمینه سازتفاهم نامهاین:اهداف

.شد

اکسپوهابهکهاستجهانرسمیاسنادمرکزوموزهتنهادارد,قرارشانگهای۲۰۱۰اکسپویسابقمحلدرکهاکسپوجهانیموزۀ:موزهاعتباروموقعیت

.استشدهتأیید((BIE)نمایشگاه هابین المللیدفترسویازوداشتهاختصاص

 به گفتۀ دبیرکلBIE,اوزاکدا, نده تنهدا داسدتان ها, نوآوری هدا و ۲۰۲۵موزه جهانی اکسپو با الهام از موفقیت خود در اکسپوی : آقای دیمیتری کرکنتزس

ذشدته و آیندده او گفت که این موزه, اکسپوها را به گ. تجربیات اکسپوی بلگراد را شکل می دهد, بلکه آن را ماندگار و قابل مطالعه می کند و به اشتراک می گذارد

.پیوند می زند

https://www.bie-paris.org/site/images/announcements/2026/wem-visit/AO5A6366.jpg


15میلادی202۶می

کردامضاراخودمشارکتقراردادآمریکامتحّدۀایالات.

راجرز, معاون وزیر امور خارجۀ ایالات متحده در امدور دیپلماسدی عمدومی, بدرای . سارا بی

ا یاگود. بلگراد به بلگراد سفر کرد۲۰۲۷امضای قرارداد مشارکت این کشور در اکسپوی تخصصی 

"ادهپداویونی بدزرگ در مکدانی فوق العد"لازارویچ, کمیسر اکسپو, اعلام کرد که ایالات متحده 

. خواهد داشت



15202۶می



ژاپنپاویونلوگویازرونمایی

رویداد,اینافتتاحازپیشسالیکبلگراد,۲۰۲۷تخصصیاکسپویدرژاپنپاویونلوگوی

ایکی»سویازو(کاغذبرش)کاغذرویقلمزنیسنتازالهامباکهلوگواین.شدرونمایی

وتاس«ژاپنبازیگوشروحیۀهم,باارتباطوبازی»موضوعبازتابشده,وراحی«کوبایاشی

.می کندبیانرابازیارزش

تصویری از هنر برش کاغذ



میلادی 2030اکسپو 
عربستان سعودی-ریاض



۳ میلادی۲۰۲۶می

 ریاض و ذخیره گاه امام عبدالعزیز برای رهاسازی حیوانات و افزایش تنوّع زیستی 2030همکاری اکسپو
«را در ایدن ( سوسمار خداردار)عدد بزمجه ۸۰ریاض, تعداد ۲۰۳۰با همکاری اکسپو «سازمان توسعۀ منطقۀ حفاظت شدۀ سلطنتی امام عبدالعزیز بن محمد

این اقدام در چارچوب ورح های نظارت محیط زیستی مرتبط با ساخت وساز محل برگدزاری اکسدپو انجدام شدده و نشدان می دهدد کده . ذخیره گاه رهاسازی کرد

.پروژه های بزرگ عمرانی با حفظ تنوع زیستی و محیط زیست عجین شده اند

رفتدار و , فبر اساس گزارش خبرگزاری عربستان, مکان رهاسازی حیوانات با مطالعات دقیق میدانی انتخاب شده و تیم ها با استفاده از فناوری هدای مختلد

بده گفتده . عربسدتان اسدت« ۲۰۳۰چشم انداز »هدف این پروژه, بازگرداندن تعادل اکولوژیک و حمایت از اهداف زیست محیطی . سازگاری آن ها را رصد می کنند

یسدتم و بار دیگر تأکید کرده که تعهدش به حفظ محیط زیست, تنها محدود به زیرساخت ها نبوده و شامل مددیریت مسدئولانه اکوس۲۰۳۰مقامات, ریاض اکسپو 

.حفاظت از حیات وحش بومی نیز می شود

 تولد حیات وحش در دو ذخیره گاه امام عبدالعزیز و ملک خالد ثبت ۵۵, در مجموع ۲۰۲۶وبق گزارشی که ماه پیش منتشر شد, تا نیمه سه ماهه دوم سال

رای و غزال شنی بوده و نشان می دهدد کده تلاش هدا بد( اُرِیکس)این تولدها شامل بزکوهی عربی . مورد مربوط به ذخیره گاه امام عبدالعزیز بوده است۴۰شده که 

را در سازمان توسعه ذخیره گاه اعلام کرد که این آمار, اثربخشدی برنامده های میددانی آن سدازمان. بازگرداندن گونه های در حال انقراض موفقیت آمیز بوده است

.جهت افزایش تعادل اکولوژیک و پایداری تنوع زیستی نشان می دهد





داوطلبانهمشاغلبرایدرخواست30،000ازبیش

 درخواست برای داوولبدی دریافدت ۳۲,۶۷۹یوکوهاما در مجموع ۲۰۲۷برگزارکننده اکسپوی باغبانی

خش عملیاتی به متقاضیانی که برای داوولبی در ب. کرده است که تقریباً سه برابر تعداد مشاغل موجود است

. اولاع رسانی خواهد شد۲۰۲۶یا مدیریت گیاهان انتخاب می شوند, حدوداً در ژوئن 





۱۵میلادی۲۰۲۶می

تونسدرتوانمندسازیبرنامۀبرگزاری

 دفتر بین المللی نمایشگاه ها(BIE ) با همکاری دولت تونس, وزارت بازرگانی و توسعه صدادرات و مرکدز

را در شهر تدونس برگدزار « برنامۀ توانمندسازی» می یک دوره ۲۱-۲۰, در تاریخ (CEPEX)ارتقای صادرات 

ورد و بزر این جلسۀ آموزشی چندجانبه، نمایندگانی ازکشورهای مختلف منطقه را گرد هم می آ. می کند

.اهمیت همکاری و اشتراک دانش در زمینه شرکت دراکسپوها و برگزاری آن ها تأکید دارد

 Capacity Building Programme
برنامۀ توانمندسازی
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