
گزارش رسمی بازدیدکنندگان

نمایشگاه دام و طیور ۱۴۰۵

۱۴۰۵/۰۷/۲۹گزارش کل رویداد

برگزارکننده: میلاد مبتکر شرق

۱۰٬۵۳۴تعدادبازدیدکنندگان:

نوع بلیت

۱٬۸۶۲
٪۱۷٫۷

۸٬۶۷۲
٪۸۲٫۳

مجموع

۱۰٬۵۳۴
۱٬۸۶۲ )۱۷٫۷٪(آنلاین
۸٬۶۷۲ )۸۲٫۳٪(آفلاین

توزیع جنسیت

۹٬۲۸۴
٪۸۸٫۱

۱٬۲۵۰
٪۱۱٫۹

مجموع

۱۰٬۵۳۴
۹٬۲۸۴ )۸۸٫۱٪(مرد
۱٬۲۵۰ )۱۱٫۹٪(زن

گروه‌های سنی

۱٬۶۶۱
٪۱۵٫۸

۲٬۸۳۸
٪۲۶٫۹

۳٬۳۹۰
٪۳۲٫۲

۱٬۷۳۳
٪۱۶٫۵

۷۵۱
٪۷٫۱

مجموع

۱۰٬۵۳۴

۱۶۱ )۱٫۵٪(زیر ۲۰
⁩۲۰–۳۰⁦)٪۱۵٫۸( ۱٬۶۶۱

⁩۳۰–۴۰⁦)٪۲۶٫۹( ۲٬۸۳۸
⁩۴۰–۵۰⁦)٪۳۲٫۲( ۳٬۳۹۰

⁩۵۰–۶۰⁦)٪۱۶٫۵( ۱٬۷۳۳
۷۵۱ )۷٫۱٪(بالای ۶۰

سطح تحصیلات

۱٬۳۲۰
٪۱۲٫۵

۹۳۱
٪۸٫۸

۳٬۸۴۸
٪۳۶٫۶

۲٬۰۴۰
٪۱۹٫۴

۱٬۸۶۴
٪۱۷٫۷

مجموع

۱۰٬۵۳۴

۱۶۳ )۱٫۵٪(زیر دیپلم

۱٬۳۲۰ )۱۲٫۵٪(دیپلم
۹۳۱ )۸٫۸٪(فوق دیپلم

۳٬۸۴۸ )۳۶٫۶٪(لیسانس
۲٬۰۴۰ )۱۹٫۴٪(فوق لیسانس

۱٬۸۶۴ )۱۷٫۷٪(دکترا
۱۰۸ )۱٪(فوق دکترا

۲۶۰ )۲٫۵٪(دانشجو

روند ثبت‌نام در طول زمان

۰

۵۰۰

۱٬۰۰۰

۱٬۵۰۰

۲٬۰۰۰

۲٬۵۰۰

۳٬۰۰۰

۳٬۵۰۰

۴٬۰۰۰

۲

۰۷/۲۳

۲

۰۷/۲۵

۲٬۰۴۶

۰۷/۲۶

۳٬۹۳۷

۰۷/۲۷

۳٬۸۵۰

۰۷/۲۸

توزیع تعداد بلیت در هر سفارش

۰

۲٬۰۰۰

۴٬۰۰۰

۶٬۰۰۰

۸٬۰۰۰

۱۰٬۰۰۰

۱ بلیت ۲ بلیت ۳ بلیت ۴ بلیت ۵ بلیت ۶ بلیت ۷ بلیت ۹ بلیت

زمینه فعالیت
۹٬۴۶۷ پاسخ از ۹٬۸۳۷ نفر )۹۶٫۲٪(

۲٬۲۳۰ )۲۲٫۷٪(دارو ،واکسن و مکمل هلی درمانی و بهداشت دامی
۱٬۹۵۳ )۱۹٫۹٪(خوراک ،دان آماده کنسانتره و مکمل

۱٬۳۳۱ )۱۳٫۵٪(پرورش دام ،طیور و آبزیان
۷۷۸ )۷٫۹٪(ماشین آلات خوراک سازی،کشتارگاه و صنایع تبدیلی

۳۵۵ )۳٫۶٪(بازرگانی ،نهاده های دامی و خدمات تخصصی
۲۶۰ )۲٫۶٪(ژنتیک ، اصلاح نژاد و جوجه کشی

۳٬۲۳۶ )۳۲٫۹٪(سایر

گروه کالایی
۹٬۴۶۷ پاسخ از ۹٬۸۳۷ نفر )۹۶٫۲٪(

۲٬۸۳۲ )۲۸٫۸٪(تولید کننده خوراک دام و طیور
۲٬۶۰۲ )۲۶٫۵٪(تولید دارو و نهاده های تغذیه ای

۱٬۶۶۹ )۱۷٪(تجهیزات نگهداری دام و طیور
۱٬۶۲۶ )۱۶٫۵٪(تولید کننده فرآورده های گوشت ،مرغ و ماهی

۱٬۲۳۱ )۱۲٫۵٪(تولید کننده شیر و لبنیات

اهداف بازدید شما در نمایشگاه دام و طیور
۹٬۴۶۷ پاسخ از ۹٬۸۳۷ نفر )۹۶٫۲٪(

۳٬۷۱۲ )۳۷٫۷٪(بازدید عمومی
۲٬۳۸۹ )۲۴٫۳٪(کسب اطلاعات درباره محصولات جدید

۱٬۳۰۹ )۱۳٫۳٪(آموزش و توسعه دانش از طریق کارگاههای جانبی
۸۶۲ )۸٫۸٪(اطلاع از فناوریهای جدید

۸۲۱ )۸٫۳٪(تبادل تجربه و اطلاعات با متخصصان
۵۴۵ )۵٫۵٪(انعقاد قرارداد و خرید

۴۶۳ )۴٫۷٪(حفظ و توسعه روابط تجاری با شرکای تجاری فعلی
۲۹۲ )۳٪(آماده‌سازی برای تصمیم‌گیری خرید

۲۱۹ )۲٫۲٪(ایجاد روابط تجاری جدید مثل نمایندگی
۱۵۹ )۱٫۶٪(رصد رقبا


