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نقشۀ جهانی
مراکز نمایشگاهی

2026نسخۀ سپتامبر 



انجمن.استآنازناشیاقتصادیفعالیت هایونمایشگاهیصنعتبرایمهمیبسیارعاملنمایشگاه،برگزاریمحل هایظرفیت

سراسرنمایشگاهیمراکزازجامعیآمارمنظمبه طور،«نمایشگاهیمراکزجهانینقشه»طریقازUFIنمایشگاهیصنعتجهانی

.دارندنمایشگاهیسرپوشیدهفضایمترمربع۵000حداقلکهمی کندتهیهجهان

5000هر‌نوع‌فضای‌عمومیِ‌مناسب‌برای‌تجمع‌و‌گردهمایی‌کهه‌دهدا  ‌:‌( یارزیااباین درچارچوب )مرکزنمایشگاهی‌تعریف‌

جهاری‌یها‌به‌طور‌مهنم ‌میزبهان‌انهواع‌نمایشهگاه‌هاا‌نمایشهگاه‌های‌تومترمربع‌فضای‌نمایشگاهی‌سرپوشیده‌داشته‌باشد

با همین ده وساخته شاین فضاها ممکن است مراکز نمایشگاهیِ اختصاصی .‌نمایشگاه‌های‌ویژه‌مصرف‌کنندگان‌و‌عموم‌مردم‌باشد

، ساالن های بازر ، مجموعاه هایماننادهتل هادارای فضای نمایشگاهی هستند؛ راشامل شوندکه دیگری یامکان های هدف باشند 

.نمایشگاهی و تفریحیحوطه های ورزشی و 

مرکاز دریا مجموع مسااحت ناخاالف فضاای نمایشاگاهی سرپوشایده (: دراین ارزیابی)سرپوشیدهتعریف‌فضای‌نمایشگاهی‌

ماردم وم وعمانمایشگاهی که به طور منظم برای برگزاری نمایشگاه ها، نمایشگاه های تجاری یا نمایشگاه های ویژه مصارف کنندگان 

.یا استفاده اختصاص می یابدمجوزبهره برداری بازاریابی می شود و به اجاره، واگذاری 
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آشنایی‌با‌نقشۀ‌جهانی‌
نمایشگاه‌ها
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ا خبرهای نشریۀ جهان نمایشگاه هگزیده 
EXHIBITION WORLD 

https://exhibitionnews.uk/europes
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میلادی2026اکتبر20

کردموکول2027اکتبربهراسعودیعربستانIntersecنمایشگاهامنیتینگرانی‌های
Intersec«اینترس  عربستان سعودی»برگزاری دوره آینده نمایشگاه بین المللی  Saudi Arabia  نمایشاگاهی و درمرکاز 2026ناوامبر ۱۸تا ۱6قرار بود از که

.به تعویق افتاد202۷به دلیل نگرانی های امنیتی تا اکتبر کنفرانس ریاض فرانت برگزار شود، 

، شرکای دولتای فرانکفورت عربستان سعودی، اعلام کرد پس از بررسی تحولات منطقه و با هماهنگی محل برگزارینمایشگاهی برگزارکنندۀ این رویداد، شرکت 

ان، شارکا و اولویت اصلی برگزارکنندگان، حفا  امنیات و سالامت هرفاه داران، بازدیدکننادگ. محلی و ذی نفعان داخلی و بین المللی این تصمیم را گرفته است

.کارکنان و فراهم کردن شرایط مناسب برای مشارکت گسترده بین المللی است

گاناینترس  عربستان سعودی از رویدادهای تخصصی حوزه ایمنی، امنیت و حفاظت در برابر آتش سوزی است کاه بخش هاای دولتای و خصوصای، اراهه دهناد

.خدمات و خریداران را گرد هم می آورد

ن وا، مادیر سابد ناتاا. برگزارکنندتجاری‌مناسب‌دردسترس‌وبرخوردار‌ازارزش‌ا‌تأکید‌کرد‌که‌برگزارکنندگان‌متعهدند‌رویدادی‌ایمنا‌مدیرنمایشگاه، ریحام صدیق

د این نمایشاگاه در اکنون تمرکز برگزارکنندگان بر برگزاری مجدکرد که نیزاعلام فرانکفورت خاورمیانه، درشرکت نمایشگاهی رویدادهای امنیت، فناوری و تولید 

.تعاقباً اعلام خواهد شدم202۷تاریخ دقیق برگزاری نمایشگاه در اکتبر . به شکلی گسترده تر و تأثیرگذارتر است202۷سال 
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میلادی2026اکتبر20

مصنوعیهوشوفناوریبارویدادهاتجربۀتحولآینده؛بهنگاهی

تحاولات صانعت Exhibition Newsدر گفت وگویی باا نشاریۀ ،RX Global« آر ایکس گلوبال»هیو جونز، مدیرعامل شرکت جهانی برگزارکننده نمایشگاه ها و رویدادهای 

ای‌ایجهاد‌جوامهع‌نمایشگاه‌ها‌دیگر‌صرفاً‌رویدادهایی‌چندروزه‌نیستندا‌بلکه‌به‌بسهتری‌بهربه گفته جونز، .  رویدادها و نقش فناوری در شکل دهی به آینده این صنعت را شرح داد

ط‌تجهاری‌داردا‌امها‌اعتماد‌و‌روابهدرایجاد‌و‌ارتباط‌مستقی ‌در‌یک‌رویداد‌همچنان‌جایگاهی‌اساسی‌دضورفیزیکی‌باوجودی‌که‌.‌سال‌تبدی ‌شده‌انددرطول‌تخصصی‌و‌توسعه‌کسب‌وکار‌

اده‌از‌ابزارههای‌آر‌ایکس‌گلوبال‌بها‌اسهت . فناوری‌های‌دیجیتال‌و‌هوش‌مصنوعی‌می‌توانند‌بر‌ارزش‌این‌تعاملاتا‌پیش‌از‌برگزاری‌رویدادا‌در‌طول‌آن‌و‌پس‌از‌پایانشا‌بی‌افزایند‌

مشهتریان‌بهاوقوه‌و‌ییدیجیتال‌و‌هوش‌مصنوعیا‌خدماتی‌مانند‌معرفی‌غرفه‌داران‌مرتبطا‌برنامه‌ریزی‌جلساتا‌تطبیق‌بازدیدکنندگان‌با‌کسب‌وکارهای‌مناسبا‌شناسها

ه‌مهدام‌تیییهر‌این‌فناوری‌ها‌به‌برگزارکنندگان‌کمک‌می‌کنند‌روندهای‌نوظهور‌بازار‌و‌نیازهای‌مشتریان‌را‌که.‌ارزیابی‌عملکرد‌مشارکت‌کنندگان‌را‌فراه ‌کرده‌است

گاه‌سنجیده‌نخواهد‌شهد؛‌بلکهه‌موفقیت‌آینده‌صنعت‌نمایشگاهی‌صرفاً‌با‌تعداد‌بازدیدکنندگانا‌شمار‌غرفه‌داران‌یا‌مسادت‌نمایشجونز تأکید کرد که .‌می‌کندا‌به‌مو ع‌شناسایی‌کنند

.میزان‌ارزش‌تجاری‌ایجادشدها‌جذب‌مشتریان‌باوقوها‌ورود‌به‌بازارهای‌جدید‌و‌شک ‌گیری‌همکاری‌های‌مؤثر‌اهمیت‌بیشتری‌خواهد‌یافت

ا ناه استفاده از فناوری بارای تقویات ارتباطاات انساانی، تمرکز بر ارزش واقعی برای مشتری: به اعتقاد او، شرکت های موفق در دهۀ آینده سه ویژگی اصلی خواهند داشت

ماو‌ تر، آینده این صانعت باه برگزارکننادگانی تعلاق دارد کاه بتوانناد نتاایت مشاارکت در رویادادها را مل. و توانایی سازگاری سریع با تغییرات بازارجایگزینی آن ها ا 

.قابل اندازه گیری تر و پایدارتر کنند
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میلادی2026اکتبر23

رویدادهافروشدرجدیدسرمایۀخریداران؛اعتمادِ
ت‌در‌فهروش‌اعتماد‌خریداران‌به‌یکی‌از‌عوام ‌کلیهدی‌موفقیهافزایش رقابت، محدودیت بودجه های بازاریابی و سخت گیری بیشتر در ارزیابی نتایت برگزاری رویدادها، با 

معتقد است که خریداران امروزی برای تصمیم گیری با گزینه های بیشتری ،Flumeراهول مانکس، مدیرعامل شرکت بریتانیایی فِلوم .‌نمایشگاه‌ها‌و‌رویدادها‌تبدی ‌شده‌است

افی در چنین شرایطی، اراهه اطلاعات درباره محصول یا کااهش قیمات صارفاً کا. مدیران و واحدهای مالی سازمان توجیه کننددربرابر را هزینه کردخود روبه رو هستند و باید 

به گفته . دهندخریدار کاهشای نیست؛ تیم های فروش باید نیازهای واقعی مشتریان را شناسایی کنند، ارزش پیشنهاد خود را به روشنی نشان دهند و ریس  تصمیم گیری را بر

می نامد؛ « یم فروشتحول ت»شرکت فِلوم این رویکرد را . رفتار کارکنان و سنجش نتایت واقعی تمرکز کندبرتغییر نظری فراتر برود و ازجلسات آموزش فروش نیز باید مانکس، 

.استسراسرتیم رویکردی که هدف آن شناسایی و گسترش رفتارهای مؤثر فروشندگان برتر در 

تولیادِ درحاال ا فِلوم در همین راست. روش فروش مشخف و کارآمد به کار گرفته شودبرآنکه برپایه مؤثری داشته باشد، مشروط دراین مسیرنقش نیز می تواند هوش‌مصنوعی‌

ادهام می شود و با بررسی روند هر معامله از دیدگاه خریدار، نقاط ضعف اعتماد را شناسایی کرده و اقدامات بعدی Salesforceاست که در نرم افزار THEAابزار هوش مصنوعی 

 توانند باه مراحل فروش تقویت و میزان پیشرفت آن را ارزیابی می کنند، میدرتمام بر اسا‌ این رویکرد، شرکت هایی که اعتماد خریداران را .را به فروشنده پیشنهاد می دهد

ذشته‌بهه‌توانهایی‌در‌بازار‌ر ابتی‌امروزا‌موفقیت‌برگزارکنندگان‌رویدادها‌بیش‌از‌گ. بهبود نرخ موفقیت معاملات، افزایش ارزش قراردادها و پیش بینی دقیق تر فروش دست یابند

.آن‌ها‌در‌اثبات‌ارزش‌ا تصادی‌پیشنهادهایشان‌و‌آسان‌تر‌کردن‌تصمی ‌گیری‌برای‌مشتریان‌وابسته‌است
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میلادی2026اکتبر23

بلگراداکسپوبرایپروژه5۸انتخاب

202۷پروژه را برای دریافت بودجه در چارچوب برنامه فرهنگی و هنری اکسپوی تخصصای ۵۸وزارت فرهنگ صربستان 

درخواست اراهه شده انتخاب شده اند و حوزه های مختلفی از جمله 2۷0این پروژه ها از میان بیش از . استبرگزیده بلگراد 

 تاوان از جمله برنامه های شاخف این مجموعه می. را در بر می گیرندهنرهای تجسمی و نمایشی، موسیقی، رقف و سینما 

ر مخاتلطِوویوودینا و گاروه ک اارکسترسمفونی  به حضور هارلن کوبن، نویسنده، و اجرای سمفونی نهم بتهوون توسط 

.یوسیف مارینکوویچ اشاره کرد
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میلادی2026اکتبر23

2027اکسپوپانورامیکباونباپرواز

آدا تسیگانلیا پارواز آزمایشای خاود را اکتبردرمنطقه ۱۸، روز باونی‌پانورامیک‌با‌رنگ‌های‌اکسپو‌بلگراد

این برگزاریدرآستانۀ ، درشهرو اشتیاق ازشور متری بالا رفت؛ رویدادی که حاکی ۱۵0انجام داد و تا ارتفاع 

ماشاا تازشاهربلگراد بالن چشام اندازی تاازه دراین بازدیدکنندگان با سوارشدن . اکسپوی تخصّصی است

.پاریس یکی از محبوب ترین جاذبه ها بود۱۸۷۸بالن عظیمی را به خاطر می آورند که در اکسپو می کنند و 
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https://www.bie-paris.org/site/index.php?option=com_acym&ctrl=fronturl&task=click&urlid=1753&userid=6013&mailid=1074&userkey=FtFQbodR4uFLBZ


میلادی 2030اکسپو 
عربستان سعودی-ریاض
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2026اکتبر23

فراخوان‌منا صه‌برای‌پاویون‌سازگاری‌و‌نوآوری
ریاض، مناقصاه قارارداد اصالی طراحای و سااخت پااویون ساازگاری و ناوآوری را در منطقاه فنااوری 20۳0اکسپو 

Technology District  این پاویون کاه دارای . تعیین شده است202۷ژانویه 6مهلت اراهه پیشنهادها . کرده استآهاز

احادا  می شاود و هزارمترمرباع ۱2به مساحت بایش از درزمینی بود، خواهد Skywalkمعلق مرتفع و مسیرپیاده روی 

هزار بازدیدکنناده در روز را داشاته 20به گونه ای طراحی شده است که در ساعات اوج بازدید، ظرفیت پذیرش دست کم 

تعااملی و پاویون نوآوری، شامل فضاهای نمایشگاهی، آمفی تئاتر، سالن طنین، گذرگاه پیاده روی مرتفع، فضااهای. باشد

.امکانات پذیرایی و تجاری خواهد بود
Adaptation and Innovation Pavilion

https://www.bie-paris.org/site/index.php?option=com_acym&ctrl=fronturl&task=click&urlid=1755&userid=6013&mailid=1074&userkey=FtFQbodR4uFLBZ
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میلادی2026اکتبر23

2027باغبانی‌سالاکسپوچینا‌هشتادمین‌شرکت‌کنندۀ‌بین‌اومللی‌

ن المللای بیحضوردراکساپوی با تأیید مشارکت چین، شمار کشورها و سازمان های بین المللی تأییدکنناده 

ور فهرستی کاه وزارت امابراسا‌ . افزایش یافتمشارکت کننده بین المللی ۸0به یوکوهاما 202۷باهبانی 

پانت . ترویداد اسادراین مشارکت هفتادوپنجمین کشورتأییدکننده خارجه ژاپن منتشر کرده است، چین 

.تأیید کرده اندخودرا این کشورها، حضور درکنار سازمان بین المللی نیز 



میلادی2026اکتبر23

انتشار‌ترانۀ‌تبلییاتی‌برای‌نماد‌عروسکی‌اکسپو‌

اهباانی نمایشاگاه بین المللای بافتخارنمااد که هر ماه باه « تونکو تونکو»اکتبر، هم زمان با روز ویژۀ ۱۹در 

راناه باا ایان ت. منتشرشادنمادینحضوراین شخصیتبرگزار می شود، ترانه ای تبلیغاتی با 202۷یوکوهاما 

Onedari« اونِداری تونکو تونکو»عنوان  Tunku Tunku! ، صدایی بازیگوش را با ملودی ای شاد ترکیاب

.رسمی اکسپو و رویدادهای مهم آن پخش شوددرفروشگاه های قرار است این ترانه . می کند

https://www.bie-paris.org/site/index.php?option=com_acym&ctrl=fronturl&task=click&urlid=1759&userid=6013&mailid=1074&userkey=FtFQbodR4uFLBZ


اکسپوهای گذشته
اوزاکا2025اکسپو 
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2026اکتبر23

!باربادوس، زندگی است

مردم ،توانمندسازی:استزندگیباربادو‌،»شعاربااوزاکا،202۵اکسپودرباربادو‌پاویون

تتبادلاوموسیقیگفت وگوها،طریقازوبودبازدیدکنندههزار۸۷2ازبیشمیزبان،«جهاندگرگون کردن

تاتهگرفدانش آموزیبازدیدهایوباربادو‌ملّیروزاز.شدجزیرهاینتجربهومسیرروایتگرفرهنگی،

.استیافتهادامهاکسپوازپسکهتعاملاتیوارتباطات

https://www.bie-paris.org/site/index.php?option=com_acym&ctrl=fronturl&task=click&urlid=1750&userid=6013&mailid=1074&userkey=FtFQbodR4uFLBZ


میلادی2026اکتبر23

راه‌یافتن‌اکسپو‌به‌زندگی‌روزمره
ن باار برای نخساتی. اوزاکا‌به‌نمایش‌گذاشته‌شدندا‌اکنون‌است اده‌می‌شوند2025دراکسپو‌فناوری‌های‌نوینی‌که‌

شاده سااخته iPSبنیادی پرتوان القاایی ازسلول های ، ورقه ای از بافت عضله قلب که با استفاده درجهان

و مراکاز درهتل هاا همچنین، کپسول شست وشوی اتوماات بادن، . استکاررفته جراحی به درعمل است، 

ر را زیار آواافرادگرفتااردر ، دستگاهی که می تواند براینافزون . دارای چشمه های آب گرم نصب شده است

خدمات تجااری خاود را 202۸نیزازسال شناسایی کند، وارد بازار شده است و قرار است خودروهای پرنده 

.آهاز کنند



میلادی2026اکتبر23

اثر‌شاخص‌اکسپو‌اوزاکا‌در‌اکسپوی‌‌باغبانی‌یوکوهاما‌5دضور‌

بی گرد هم آمدناد و از حلقاۀ چاو« طراحی جامعۀ آینده برای زندگی»شعار نفربا ی  سال پیش، میلیون ها 

اکناون، . اوزاکاا بازدیاد کردناد202۵صدها پاویون بین المللی و داخلی در اکسپو و  Grand Ringبزر  

یوکوهاما، قرار اسات برخای از 202۷هم زمان با شتاب گرفتن روند آماده سازی  اکسپوی بین المللی باهبانی 

. بار دیگر به صحنه بازگردند202۵آثار شاخفِ اکسپو 



مدیریت‌بازاریابی‌و‌امور‌مشارکت‌ها‌

شرکت سهامی نمایشگاه های بین المللی جمهوری اسلامی ایران
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