
گزارش رسمی بازدیدکنندگان

بیستمین نمایشگاه بین المللی معدن، صنایع معدنی،

ماشین آلات و تجهیزات معدن، راه‌سازی و صنایع

وابسته ۱۴۰۵

۱۴۰۵/۰۸/۰۹گزارش کل رویداد

برگزارکننده: شرکت برنامه ریزی نمایشگاهی بانیان امید

۴٬۶۶۱تعدادبازدیدکنندگان:

نوع بلیت

۳۹۴
٪۸٫۵

۴٬۲۶۷
٪۹۱٫۵

مجموع

۴٬۶۶۱

۳۹۴ )۸٫۵٪(آنلاین

۴٬۲۶۷ )۹۱٫۵٪(آفلاین

توزیع جنسیت

۴٬۲۴۹
٪۹۱٫۲

۴۱۲
٪۸٫۸

مجموع

۴٬۶۶۱

۴٬۲۴۹ )۹۱٫۲٪(مرد

۴۱۲ )۸٫۸٪(زن

گروه‌های سنی

۹۵۹
٪۲۰٫۶

۱٬۲۵۵
٪۲۶٫۹

۱٬۴۲۸
٪۳۰٫۶

۶۹۰
٪۱۴٫۸

مجموع

۴٬۶۶۱

۸۸ )۱٫۹٪(زیر ۲۰

۲۰–۳۰)٪۲۰٫۶( ۹۵۹

۳۰–۴۰)٪۲۶٫۹( ۱٬۲۵۵

۴۰–۵۰)٪۳۰٫۶( ۱٬۴۲۸

۵۰–۶۰)٪۱۴٫۸( ۶۹۰

۲۴۱ )۵٫۲٪(بالای ۶۰

سطح تحصیلات

۵۱۵
٪۱۱

۳۷۷
٪۸٫۱

۲٬۰۷۲
٪۴۴٫۴

۱٬۱۷۰
٪۲۵٫۱

۳۱۰
٪۶٫۷

مجموع

۴٬۶۶۱

۵۹ )۱٫۳٪(زیر دیپلم

۵۱۵ )۱۱٪(دیپلم

۳۷۷ )۸٫۱٪(فوق دیپلم

۲٬۰۷۲ )۴۴٫۴٪(لیسانس

۱٬۱۷۰ )۲۵٫۱٪(فوق لیسانس

۳۱۰ )۶٫۷٪(دکترا

۹ )۰٫۲٪(فوق دکترا

۱۴۹ )۳٫۲٪(دانشجو

روند ثبت‌نام در طول زمان

۰

۵۰۰

۱٬۰۰۰

۱٬۵۰۰

۲٬۰۰۰

۲

۰۸/۰۴

۱۹۲

۰۸/۰۵

۱٬۱۸۳

۰۸/۰۶

۱٬۵۳۴

۰۸/۰۷

۱٬۵۶۵

۰۸/۰۸

توزیع تعداد بلیت در هر سفارش

۰

۵۰۰

۱٬۰۰۰

۱٬۵۰۰

۲٬۰۰۰

۲٬۵۰۰

۳٬۰۰۰

۳٬۵۰۰

۴٬۰۰۰

۴٬۵۰۰

بلیت ۱ بلیت ۲ بلیت ۳ بلیت ۴ بلیت ۵ بلیت ۶ بلیت ۱۶

زمینه فعالیت

۴٬۱۸۳ پاسخ از ۴٬۴۷۶ نفر )٪۹۳٫۵(

۴۸۶ )۱۰٫۹٪(استخراج و بهره‌برداری از معادن

لات و تجهیزات معدنی ۴۰۰ )۸٫۹٪(ماشین‌آ

۳۴۲ )۷٫۶٪(صنایع معدنی و فرآوری مواد معدنی

۳۱۰ )۶٫۹٪(اکتشاف و حفاری معدن

۲۳۱ )۵٫۲٪(تولید و تأمین قطعات و لوازم یدکی

۲۲۰ )۴٫۹٪(بازرگانی و صادرات و واردات مواد معدنی

۱۷۴ )۳٫۹٪(حمل‌ونقل و لجستیک مواد معدنی

۲٬۱۹۷ )۴۹٫۱٪(سایر

گروه کالایی
۴٬۱۸۳ پاسخ از ۴٬۴۷۶ نفر )٪۹۳٫۵(

لات و تجهیزات معدنی ۶۷۷ )۱۵٫۱٪(ماشین‌آ

۳۶۳ )۸٫۱٪(مواد معدنی و سنگ‌های صنعتی

۳۱۴ )۷٪(دستگاه‌های حفاری و اکتشاف

۲۷۵ )۶٫۱٪(تجهیزات فرآوری و خردایش

۲۳۳ )۵٫۲٪(قطعات و لوازم یدکی صنعتی

۱۵۲ )۳٫۴٪(تجهیزات حمل‌ونقل و جابه‌جایی مواد معدنی

۱۳۸ )۳٫۱٪(تجهیزات ایمنی و حفاظت فردی

۲٬۲۱۰ )۴۹٫۴٪(سایر

اهداف بازدید شما در نمایشگاه معدن

۴٬۱۸۲ پاسخ از ۴٬۴۷۶ نفر )٪۹۳٫۴(

۲٬۰۱۷ )۴۵٫۱٪(بازدید عمومی

۹۱۷ )۲۰٫۵٪(کسب اطلاعات درباره محصولات جدید

۳۱۱ )۶٫۹٪(اطلاع از فناوری‌های جدید

۳۰۴ )۶٫۸٪(آموزش و توسعه دانش از طریق کارگاه‌های جانبی

۲۴۷ )۵٫۵٪(تبادل تجربه و اطلاعات با متخصصان

۱۶۶ )۳٫۷٪(حفظ و توسعه روابط تجاری با شرکای تجاری فعلی

۱۴۸ )۳٫۳٪(ایجاد روابط تجاری جدید مثل نمایندگی

۱۴۲ )۳٫۲٪(آماده‌سازی برای تصمیم‌گیری خرید

۱۰۲ )۲٫۳٪(انعقاد قرارداد و خرید

۸۹ )۲٪(رصد رقبا


